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RESUMO

Este projeto teve como finalidade propor o uso de recursos audiovisuais como
instrumentos de comunicacdo para centros e museus de ciéncias. Nosso objeto de
estudo foi a relacdo desses espacos de ciéncias com a tecnologia mencionada. Por
isso, elegemos trés objetivos: Produzir na forma de um estudo de caso, um video
institucional para um museu com énfase em suas principais atividades. Em seguida,
observar e registrar por meio de uma pesquisa de campo como museus de ciéncias
do Municipio do Rio de Janeiro obtém, empregam e realizam a guarda de
fotografias, videos e arquivos de audio em seus cotidianos. E por ultimo,
desenvolver um manual de producéo de videos com a intengdo de facilitar desde o
processo de criacdo ao de divulgacdo desses materiais.

A realizacdo do estudo de caso ocorreu com o Espaco Ciéncia Viva — ECV, para o
gual desenvolvemos um video como instrumento institucional multiuso que facilitara
a relacdo deste museu com seus publicos. A producdo desse material resultou em
duas versdes do video institucional, sendo uma primeira versdo de doze minutos de
duracdo e a verséo final em cinco minutos aproximados. Esta ultima foi gravada em
midias de DVD que contou com um menu interativo, além de também ter sido
disponibilizada no site Youtube.

Em nossa investigacdo académica, entrevistamos os representantes de 21 museus
de ciéncias cariocas que sinalizaram a tendéncia de empregarem o0s registros
mencionados de modo amador. Nossos levantamentos indicaram que em todas
estas instituicdes ha o habito de se fotografar e armazenar fotos de suas atividades,
19 desses espacos possuem e realizam registros em video e apenas oito o fazem
no formato de audio. A maioria desta amostra indicou a intencdo de constituirem
acervos institucionais e de divulgarem estes arquivos por meio de redes sociais e
outros canais de comunicacdo. Todos o0s respondentes, afirmaram que nas
instituicdes que representam, existem politicas para realizar a guarda e administrar
0s registros midiaticos pesquisados. Porém, em alguns museus ndo sdo utilizados
documentos que gerenciem direitos autorais e/ou das pessoas registradas em fotos,
videos e arquivos de audio.

E o Guia de Producédo de Videos Digitais — Ciéncia em Foco que elaboramos,
servirh como material de consulta e introducéo sobre procedimentos de roteirizacao;
gravacao; edicao digital; formas de compartilhamento; legislagcbes vigentes em
Nnosso pais sobre direitos autorais e demais assuntos que envolvem a tematica de
producédo audiovisual.

Palavras-chave: Audiovisuais; Centros e Museus de Ciéncias; Espaco Ciéncia Viva
— ECV; Termos de Autorizacdo de Uso e Liberacdo de Imagem e Som; Video
Institucional.
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1 INTRODUCAO

Ciéncia, Saude e Tecnologia sdo temas indispensaveis para moldar o
progresso da sociedade. Nesse sentido, repassar a importancia contida em cada
uma dessas areas do conhecimento € uma tarefa complicada. Um desafio que
Centros e Museus de Ciéncias se esforcam para cumprir com dinamicas,
experimentos e recursos que facilitam o entendimento sobre coisas que antes
pareciam indecifraveis.

Nestas instituicbes predominam a educacdo ndo formal e maneiras
distintas de interatividade. S&o lugares que fornecem mais perguntas do que
respostas e onde existe uma dedicagcdo em gerar em seus visitantes estimulos a
favor do conhecimento, a promover a opinido cientifica em assuntos que outrora
eram considerados “papos de especialistas” ( WAGENSBERG, 2005).

O autor Filho Reis (2009, p.6) complementa que os museus de ciéncias
fornecem aos seus publicos elementos para a construcdo da identidade e de uma
nocao de pertencimento. E que a partir dai, o visitante se descobre um cidadé&o, “um
elemento integrante da sociedade, pois encontra no passado 0s elos que o0 unem ao
presente”. Na ressalva de Sophie Malavoy (2005) “Divulgar é contar uma histéria,
compartilhar uma aventura, a da ciéncia, mas também a dos cientistas que a fazem
evoluir’.

Este fascinio pelas possibilidades de divulgar ciéncia e a convivéncia de
quase dois anos de trabalho na area de comunicagdo do Espaco Ciéncia Viva —
ECV, despertaram minha atencdo para esta tematica. O ECV € uma organizacao
social sem fins lucrativos, formada por cientistas ligados a instituicbes de ensino e
pesquisa do Rio de Janeiro. Este museu se propde a popularizar a ciéncia por meio
de mddulos interativos nos quais o visitante € levado a experimentar a aplicacdo de
conceitos cientificos de maneira ludica (KURTENBACH, PERSECHINI e
COUTINHO-SILVA, 2004; p. 146).

Dentre as responsabilidades que assumi neste processo, estava a tarefa
de iniciar a organizacdo do acervo arquivistico e bibliografico da instituicéo.
Importante para pesquisas nas areas de Divulgacdo, Historia e Educacdo em

Ciéncias e que atrai inUmeros pesquisadores dessas tematicas. Nesse contexto
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houve uma parceria por meio de um Acordo de Cooperacao entre o ECV e o Museu
de Astronomia e Ciéncias Afins — MAST, que por sua vez, € referéncia em

conservacgao e preservacao da memoria cientifica brasileira.

Sob os cuidados diretos da arquivista Araci Gomes Lisboa e supervisao
do Sr. Everaldo Pereira Frade, chefe do Arquivo de Historia da Ciéncia do MAST,
iniciei a organizagdo dos documentos histéricos do ECV. Experiéncia que me
permitiu conhecer de modo privilegiado como esta instituicdo em seu inicio, brincou
com a ciéncia apresentando-se em pracas publicas, colégios, clubes e até na praia.
E também como ocorreu a cessdo do terreno, onde atualmente o Espaco esta

localizado.

Por intermédio desse primeiro contato com a histéria do ECV somado as
demais experiéncias vividas no assessoramento de eventos atuais de divulgacéo
cientifica, o Curso de Especializacdo em Divulgacéo da Ciéncia, da Tecnologia e da
Saude me foi apresentado como uma fase consequente de minha jornada
profissional e académica. Uma oportunidade de criar e sugerir acfes de
comunicacdo que auxiliem a instituicbes semelhantes ao Espaco a divulgarem
ciéncia por meio do projeto académico “Ciéncia: Luz, camera e acao! Um repertorio
de solugbes audiovisuais para centros e museus de ciéncias”.

A ideia de trabalhar com propostas audiovisuais para museus de ciéncias
foi construida em parceria com meus orientadores Prof2. Dr2, Eleonora Kurtenbach e
o Prof. Dr. Roberto Eizemberg. ApOs considerarmos as experiéncias académicas
desenvolvidas durante meu periodo de graduacao na faculdade de Comunicagao
Social com énfase em Rela¢gBes Publicas que me permitiram ser o editor de
programas de radio online veiculados pelo site da Pontificia Universidade Catélica
do Parana — PUCPR e em emissoras do Grupo Lumen. E de meu estagio na
producdo de um programa televisivo semanal da Emissora de Radio e Televisdo
Educativa do Parana — RTVE.

Na época do pré-projeto, propomos elaborar um guia de roteiros de
videos voltados a promocédo e a consolidagdo institucional de centros e museus de
ciéncias, acompanhado de uma enquete a ser realizada a uma amostra dessas
instituicbes para verificar a existéncia e o volume de acervos fotograficos e
audiovisuais potencialmente utilizadveis na producdo de material promocional. E de

um estudo de caso que previa a roteirizacdo de dois videos de formatos diferentes
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para o ECV. O primeiro roteiro de filme seria no formato institucional com o objetivo
de informar as atividades prestadas, areas de atuacado, histéria, atributos como
missao, visdo, valores e politicas. Ja o outro, seria promocional, em um formato de
hipermidia, os chamados “videos interativos” da internet, que trabalham a

interatividade do internauta com os contetdos apresentados (GOSCIOLA, 2004).

Contudo, ao longo da trajetéria da Especializacdo e da construcdo do
presente projeto, nosso interesse se ampliou para observar como centros e museus
de ciéncia da cidade do Rio de Janeiro utilizam recursos audiovisuais para
registrarem suas atividades. Tendo como objeto de estudo a relagcdo dessas

instituicbes com a tecnologia mencionada.

Levantamos como pressupostos que tais organizacdes fotografam,
gravam videos e arquivos de audio de maneira amadora, com a intencdo de
manterem um registro sobre suas atividades e eventualmente divulgam estes
arquivos. E que hd um interesse comum em aprenderem mais sobre aspectos
técnicos e legais sobre esta tematica com a intencdo de aprimorar 0 uso de

audiovisuais.

Ao refletirmos sobre estas questdes, este projeto teve por finalidade
indicar possibilidades de uso dos recursos audiovisuais, como instrumentos de
comunicacdo para centros e museus de ciéncias. Como forma de contribuir com
esta proposta, elegemos trés objetivos especificos distintos: No primeiro — na forma
de um estudo de caso —, roteirizamos e produzimos um video institucional para o
ECV, com énfase em suas principais atividades. O segundo foi o de averiguar como
os recursos audiovisuais de foto, video e audio s&@o utilizados no dia-a-dia dos
museus de ciéncias cariocas. E por ultimo, desenvolvemos um guia de producéo de
videos digitais com a intencao de facilitar o processo de criacdo e dar dicas sobre 0s
cuidados legais a serem tomados nas diferentes etapas de elaboracdo desses

materiais.

Esta monografia foi desenvolvida em cinco capitulos. Primeiramente, este
capitulo que apresenta o tema e a relevancia desse projeto em despertar o interesse
de profissionais de comunicacdo e mediadores dos centros e museus de ciéncia
para o uso dos recursos audiovisuais como forma de potencializar acbes de

divulgacao cientifica e ensino nédo formal. O segundo aborda de forma sucinta os
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conceitos teoricos do objeto de estudo desse trabalho com base em uma pesquisa
bibliografica de autores das areas de Audiovisual, Comunicagdo, Educacdo néo
formal e Museologia.

O capitulo seguinte foi destinado a descricdo dos procedimentos
metodoldgicos utilizados na pesquisa e produtos derivados desse projeto
académico. Na quarta parte, apresentamos as ac¢lOes e resultados obtidos com
nosso Estudo de Caso, Pesquisa de Campo e Material desenvolvido. E por fim,
concluirmos com um resumo dos contextos que envolvem as principais ideias

desenvolvidas e consideragdes finais do presente projeto.
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2 CONSIDERACOES TEORICAS

Ao pesquisar definicbes para a palavra “Museus” me deparei no site do

Sistema Brasileiro de Museus — SBM*, com as seguintes frases-conceitos:

“Os museus séo casas que guardam e apresentam sonhos, sentimentos,
pensamentos e intuicdes que ganham corpo através de imagens, cores,
sons e formas. Os museus sdo pontes, portas e janelas que ligam e
desligam mundos, tempos, culturas e pessoas diferentes [...] e Os museus
sdo conceitos e praticas em metamorfose”.

A forma poética como o conceito dessas organizacfes é apresentado
pelas duas definicdes ndo descaracterizam o que a Lei Federal N° 11.904 de 2009,
que institui o Estatuto de Museus no Brasil?, considera em seu artigo primeiro como
‘instituicbes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam, interpretam
e expbem” com fins variados como o de preservacao, de estudo e pesquisa, formas
de educacédo, contemplacdo e turismo, conjuntos e cole¢cdes de valor historico,
artistico, cientifico, técnico ou de qualquer outra natureza cultural, desde que abertas
ao publico e que estejam a servigo da sociedade e de seu desenvolvimento.

No ambito mundial, o Conselho Internacional dos Museus — ICOM, com
sede em Paris, criado em 1946 para promover os interesses da museologia e de
outras disciplinas relacionadas com a gestdo e as atividades desses
estabelecimentos, é de longe a maior organizacdo ndao-governamental das
instituicdbes museais que conta com profissionais de 150 paises diferentes e diz em
seu Cadigo de Etica (2009, p.31):

Os museus séo instituicbes permanentes, sem fins lucrativos, ao servigo da
sociedade e do seu desenvolvimento, abertas ao publico, que adquirem,
preservam, pesquisam, comunicam e exp8em, para fins de estudo,
educacdo e lazer, os testemunhos materiais e imateriais dos povos e seus
ambientes.

Tais definicbes acima citadas referem-se a conceitos de nossa atualidade.
Contudo, estas instituicbes passaram por inUmeras transformacdes ao longo da
histéria da sociedade. Os autores Andrade & Lessa (2010, p.89) mencionam que,

historicamente houve um esfor¢co para a construcdo e o resgate de uma memoria

! Textos disponiveis no site: http://www.museus.gov.br/sbm/oqueemuseu_apresentacao.htm

% Lei Federal 11.904, de 14 de janeiro de 2009 que institui o Estatuto de Museus e da outras
providéncias, disponivel no site: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-
2010/2009/Lei/L11904.htm
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social. Em varios momentos e contextos histéricos a humanidade coletou itens com
a intencdo de preserva-los e gerencia-los em lugares especificos para a guarda e
fascinio dos mesmos. Eles esclarecem também, que a palavra “museu” veio do
termo grego “‘mouseion” — o templo das musas que eram divindades que
personificavam a “Memoria” e eram cultuadas como fontes de inspiracéo para as
poetas, artistas e demais formas de pensadores.

Esta conceituacdo passou por inumeras modificacdes durante séculos e
no periodo do Renascimento teve suas bases reestruturadas. Como por exemplo, o
primeiro tipo de museu de ciéncias chamado de “Gabinete de Curiosidades”, que
nos remete ao século XVII e que foram criados por membros da nobreza europeia.
Conforme os autores Cazelli et al. (2003, p.3) e Marandino (2008, p.16), tal formato
de instituicdo se caracterizava pelo acumulo e exibicdo exclusiva de objetos, como
por exemplo: fésseis, moedas, animais empalhados entre outros.

Tais cole¢cBes eram particulares de reis, ndo possuiam uma organizacao e
nem respeitavam a critérios cientificos. Também, ndo eram acessiveis ao grande
publico, sendo restritos a uma parcela seleta da sociedade. Somente no século XVIII
— inicio dos museus de histéria natural —, as colecbes comecaram a serem
organizadas e passaram a ser alvo de estudos e pesquisas, apesar deste objetivo
ainda n&o ser o de educar o publico em geral.

Ao fazermos um recorte historico sob o ponto de vista do Brasil, a criacao
de nosso primeiro museu, se deu em 1818, com o0 Museu Real por Dom Jodo VI em
06 de junho de 1818, o qual posteriormente passou a ser chamado de Museu
Nacional®. Inicialmente esta instituicdo era responsavel por guardar a riqueza natural
do Império, e, mais tarde, da Republica (SANTOS, 2004, p.56). Atualmente esta
vinculado ao Ministério da Educacéo e é a mais antiga instituicdo cientifica do pais e
0 maior museu de Historia Natural e Antropolégica da América Latina.

Dando continuidade a esta narrativa historica, conforme dados do
Cadastro Nacional de Museus®, no inicio do século XX o Brasil possuia doze
museus. Fato que contrastou fortemente com o levantamento de 2009, em que
constaram 3.025 instituicdes. A maioria destas, concentradas nas regides sudeste e

sul. Sendo que o municipio de S&o Paulo possui 132 unidades, Rio de Janeiro 124

® O Museu Nacional foi incorporado a Universidade do Brasil em 1946 e atualmente integra a
estrutura académica da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Disponivel em:
http://www.museunacional.ufrj.br/MuseuNacional/Principal/omuseu.htm

* Dados disponiveis em: http://www.museus.gov.br/sbm/cnm_estatistica.htm
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e Salvador, 71 instituicbes. Do montante dessas organiza¢des no pais, 2.968 séo
presenciais, 2.716 estavam abertas ao publico, enquanto 22 no periodo dessa ultima
investigacdo eram virtuais. Os estabelecimentos fechados somavam 185 e os que

se encontravam em processo de implantacao totalizavam 67.

2.1 Centros e Museus de Ciéncias

O ICOM em suas diretrizes classificou diversos estabelecimentos distintos
como instituicbes museais. Desse modo, jardins botanicos e zooldgicos, aquarios,
galerias, centros cientificos, planetarios, reservas naturais, assim como centros
culturais e as mais variadas praticas culturais que possuem a capacidade de
preservar legados intangiveis e atividades criativas do mundo digital séo
considerados na mesma categoria (SANTOS, 2004, p.57 e 58). Em nosso pais, a
Associacdo Brasileira de Centros e Museus de Ciéncias — ABCMC, contabilizou
mais de 200 estabelecimentos que se cadastraram junto a esta associacdo e se
encaixam no perfil de museus de ciéncias. Dos quais, 190 foram registrados na
segunda edicdo do Guia de Centros e Museus de Ciéncias do Brasil (BRITO et al,
2009, p.5).

Para Reis Filho (2009, p.3): “Museu de ciéncia é uma designacao que
engloba os museus de historia natural, os museus de ciéncia e tecnologia e 0s
museus interativos de ciéncia”. Este mesmo autor enfatiza que tais estabelecimentos
devem ser compreendidos ndo somente enquanto espacos de preservacdo de
Historia e Memoaria, mas também como Agentes de Difusédo e Divulgacéo Cientifica.

Guimaraes et al. (2002, p.156) consideram que museus de ciéncias
desempenham um papel de destaque ‘como féruns privilegiados de educagao
informal em ciéncia e sensibilizacdo da populacdo para as questées cientificas”.
Assim, destaca-se o potencial desses estabelecimentos como locais importantes
para divulgar conhecimento e promover acdes educativas que possam trazer
beneficios para a sociedade.

A partir desses levantamentos, € interessante comentar a diferenga entre
os termos “Centros” e “‘Museus de Ciéncias”. A autora Cury (2000) distingue que os
museus e 0s centros de ciéncias possuem diferencas e dindmicas distintas,

tracadas, entre outros motivos, pelo uso ou ndo de cole¢cdes. Uma vez, que oS
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centros de ciéncias nao necessitam se prender ao processo de curadoria,
conservagao, e restauracao de acervos comuns aos museus.

Neste trabalho académico, compreendemos o termo museu de ciéncias
como um conceito mais amplo, que engloba tanto os museus de histéria da ciéncia e
museus de histéria natural, como os centros interativos de ciéncias. Portanto,
utilizaremos a terminologia de Centros e Museus de Ciéncias ou apenas Museus de
Ciéncias.

Agora que ja definimos a maneira como trataremos sobre estas
instituicbes nesta monografia, retornaremos a um ponto da secao anterior, e
inseriremos um resumo histérico feito por Cazelli, Marandino e Stuard (2003, p.3), ho
qual as autoras distinguem, com base no estudo de outros especialistas, trés
geracdes de museus de ciéncia pelas tematicas que abordavam e que refletiam o
periodo da época em que foram criados. Os museus de Histéria Natural referem-se
a esta Primeira Geracdo; Os que versavam sobre Ciéncia e Industria pertencem a
Segunda Geracdo; e por ultimo, como de Terceira Geracdo, 0S espacos que se
dedicaram aos fendbmenos e conceitos cientificos.

Quanto a exemplos proximos a nossa realidade, podemos citar o proprio
Museu Nacional — MN, a primeira instituicAo museal de nosso pais como ja
mencionamos e que se enquadra no perfil de um museu de Primeira Geragdo. Como
um estabelecimento de Segunda Geracdo, o Museu Aeroespacial — no Rio de
Janeiro, situado no Campo dos Afonsos —, em pleno berco da aviacdo aérea
brasileira. Foi idealizado em 1940, e embora tenha sido inaugurado apenas em
1976, respeitou a proposta original que conta com onze salas de exposi¢cao em que
estdo expostos cerca de mil objetos entre os quais, aeronaves antigas, armamento
aero e pecas que retratam a histéria da aviacao (BRITO, FERREIRA e MASSARANI,
2009, p.99).

O principal objetivo das instituicbes desta segunda geracdo é promover o
mundo do trabalho e os avancos cientificos por meio do estudo de suas colecdes.
Neste periodo histérico, nem a escola nem o museu enfatizavam a participacdo do
publico por meio da interatividade e comunicagdo (CAZELLI, MARANDINO e
STUARD, op. cit.,). Segundo Marandino (2008, p.22), a no¢do de interacdo nesses
espacos comecou a ocorrer de maneira tecnicista, ainda com esta geragéo por meio
da manipulacdo de aparatos e objetos pelo publico em um conceito inovador para a

época de “aprender fazendo”.
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Por altimo, os museus de terceira geracado prezavam prioritariamente a
interacdo com o visitante para além de um simples “apertar botées” como ocorria
com os de segunda geragdo e que gerava respostas programadas. Para as autoras
Cazelli, Marandino e Stuard, (op. cit. loc. cit.) na terceira geracao, as instituicbes se
diferenciaram radicalmente dos outros por apresentarem ideias no lugar de objetos.

Nesse modelo, a mediagdo humana entre os aparatos e o publico € uma
caracteristica chave para “Comunicar o entusiasmo pela ciéncia e fazer com que o
visitante experimente o processo cientifico por si proprio (...)” (ibid.). Nesta categoria,
surgiram na década de 1980, no Rio de Janeiro, o Espaco Ciéncia Viva — ECV e o
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins — MAST, entre outros em todo pais. Tais
instituicbes compreenderam a popularizacdo da ciéncia como uma das “condicbes
necessarias a formacao e capacitacdo dos individuos para lidarem com o mundo em
que estéo inseridos” (GUIMARAES, AROUCA e SILVA, 2002, p.157).

Atualmente esta classificacdo se refere mais sobre a época em que as
instituicbes foram criadas do que as formas que se apresentam como museus de
ciéncias. Pois, mesmo 0s museus considerados como de segunda e primeira
geracao incorporaram linguagens interativas em suas novas exposi¢coes (CAZELLI
MARANDINO e STUARD, op. cit.,, p.7). Marandino (2008, p.17) complementa que
hoje em dia “a preocupagdo em tornar a exposicdo acessivel ao publico é
enfatizada, de maneira que este publico a compreenda, tornando-a significativa”.

Em relacdo ao entendimento desses estabelecimentos como espacos de
educacao, esta mesma autora (op. cit. p.9 e 10), comenta que esta é uma percepcao
recente. Menciona brevemente que estas instituicdes independentes das geracdes
em que se encaixem, comecaram a ser reconhecidas como de carater educativo a
partir da metade do século XX. E que neste periodo, comecaram a buscar meios
para assegurar que 0s seus visitantes entendessem e apreciassem suas obras, nao
havendo mais o contentamento pela simples exposi¢céo de seus acervos.

Os autores Cavalcanti & Persechini (2011, p.6), concordam que de fato
inimeros educadores compreendem que as escolas e universidades nao sao 0s
anicos locais onde as pessoas podem aprender conceitos cientificos, em especial
por se tratar de um pais onde grande parte da populacéo esteve ou esta fora delas.
Comentam ainda, que nos ultimos 40 anos, uma rede de museus de ciéncias surgiu
e tem colaborado de modo efetivo para espalhar o interesse pelas “coisas da

ciéncia”.
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E que por isso h& inimeras possibilidades para o desenvolvimento destas
instituicbes, sem que se tenha a necessidade de féormulas ou regras pré-
estabelecidas. Pois, ha uma liberdade de divulgar ciéncia ao observar planetas,
através de um microscoépio, ouvindo o som dos passaros migratérios em revoada ou
simplesmente ao admirar um arco-iris ao por do sol (CAVALCANTI & PERSECHINI,
op. cit., p.10).

2.2 Os Museus e os Recursos Audiovisuais

A primeira pessoa que trabalhou com recursos audiovisuais em museus
no Brasil foi Edgard Roquette-Pinto® (1884-1954) a partir do ano de 1906, no Museu
Nacional — MN. Responsavel por inimeras atividades de divulgagdo cientifica da
casa, inclusive pela implantacdo de uma “filmoteca” no ano de 1910. ApGs criar esse
setor, selecionou um local no MN em que exibiu aos visitantes — sua primeira
producdo no campo da cinematografia — o documentario “Os Nhambiquaras” em prol
da Expedicdo Rondon® de 1912, entre outros filmes que produziu ou adquiriu sobre
temas cientificos. No ano de 1926, se tornou diretor do museu e em 1932, a
instituicdo ja exibia mais de cem filmes para quase trinta escolas que ali
frequentavam (MOREIRA, MASSARANI e ARANHA, 2008).

Roquette-Pinto também dirigiu o Instituto Nacional de Cinema Educativo —
INCE, entre os anos de 1936 a 1947. E nele, incentivou a participacéo de
cientistas na elaboracdo dos filmes e na escolha dos assuntos abordados nestes
materiais. Também idealizou e participou ativamente em projetos que envolviam
educacao e a tecnologia do radio, como a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Em

seus programas, veiculavam, desde masica e noticias a inUmeros cursos dos mais

® Edgard Roquette-Pinto foi médico legista, antropélogo e educador brasileiro, carioca, pioneiro da
radiofonia e da televis@o brasileira. Colaborou com a missdo de Rondon (1912). Também realizou
estudos sobre os sambaquis, depdésitos arqueolégicos no litoral do Rio Grande do Sul e ensinou
histéria natural na Escola Normal do Rio de Janeiro (1916) e fisiologia na Universidade Nacional do
Paraguai (1920). Interessou-se pelo progresso tecnolégico dos meios de comunicagdo de massa.
Mais informacdes de sua biografia, esta disponivel em: http://www.brasilescola.com/biografia/edgard-
roquettepinto.htm

®A Expedicéo Cientifica Rondon-Roosevelt teve como lideres Marechal Candido Rondon e Theodore
Roosevelt, e ocorreu entre 1912 a 1914. Rondon descobrira 0 “Rio da Duavida” numa expedicdo
anterior para construgdo de uma linha telegréafica, porém a Expedicao Cientifica Rondon-Roosevelt foi
a primeira a explorar o longo curso desse rio, localizado em &reas remotas da Bacia Amaz6nica, na
Amazénia brasileira. Disponivel em: http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-
77012002000100006
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variados temas. O divulgador também se dedicou a apresentacdo de programas
jornalisticos, a redacdo de material para o publico infantil e artigos sobre
radiodifusdo, “Roquette-Pinto acreditava que o radio (como o cinema) teria papel
fundamental na solucdo dos problemas educacionais no pais” (ibid.).

Os autores Andrade & Lessa (2010, p.89 — 95) esclarecem que neste
periodo, houve nos museus o inicio de uma busca por novas formas de tratar seus
acervos e de torna-los mais atrativos ao publico geral. As inovacdes tecnologicas da
época foram inseridas neste contexto como uma alternativa de desenvolver uma
clareza quanto as intengBes educativas. Lentamente este processo foi intensificado
pela dindmica do entretenimento e pelo surgimento de novas midias e meios de
comunicacao.

Entretanto, hoje em dia, as instituicbes museais concorrem com O
descanso e fontes de informagbes caseiras — encontrado na TV, ao ler livros e ao
acessar a internet —, com outras op¢oes de lazer — como shoppings e cinemas —,
além de competirem também com outros museus. Por isso € importante para estas
instituicbes serem ‘“elasticas” ao ofertarem seus servicos e divulgarem suas
atividades e considerarem tanto prioridades individuais genéricas, quanto a de
grupos especificos que as visitam. “Uma vez que os segmentos forem definidos, o
museu pode projetar uma imagem e estabelecer a oferta que ira criar apelo em seu
publico alvo, dando ao museu vantagem competitiva” (ibid.).

Nesse sentido, profissionais de comunicacdo tem um papel fundamental
em criar e realizar a manutencdo desta ‘ponte” entre a ciéncia e a midia. Assim
poderdo utilizar suas experiéncias para ‘confrontar ideias e objetivos, apaziguar
conflitos e criar a possibilidade do didlogo entre a ciéncia e a sociedade” (JUBERG,
2002, p.209).

E pertinente explicarmos que no conceito de Meios de Comunicagio, 0
termo “meio” se refere tanto ao exercicio de uma funcdo quanto as caracteristicas
préprias desse suporte, enquanto Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo —
TIC’s. Desde modo o Cinema, a Televiséo, o Video, o Radio, a Internet entre outros,
possuem maneiras distintas — no que se referem as linguagens, discursos e
capacidades informativas — de tratar os conteddos e conhecimentos que possuem.
Sobre utilizar os audiovisuais em prol da divulgacao cientifica, Monteiro & Brand&o

(2002, p.89) alegam que estes sdo indispensaveis ndo apenas para transmitir
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informacdes sobre ciéncias, mundo afora, mas também para fazé-las “circular”
criando ambientes de didlogo e reflexao.

Atualmente, podemos assistir videos na televisdo de sinal aberto, ou a
cabo, nos iPads, monitores de computadores e Smartphones e em qualquer midia.
Susan Ness, (2010) comenta que tanto as tecnologias quanto os padrdes de
consumo estdo se desenvolvendo de forma acelerada. Nesse sentido, o filosofo
Pierre Lévy (1999, p.11), afirmou — no final da década de 1990 — que o ciberespaco
foi resultante de um movimento internacional e coletivo que buscava formas de
comunicacado diferentes das quais as midias classicas propunham. Com o enfoque
na producdo de videos, o autor Olsenius (2009) complementa a este entendimento
que as tecnologias de banda larga e a acessibilidade oferecida por sites de
divulgacdo de videos como o Youtube’ que ha poucos anos era privilégio para
poucos, fazem de multiddes, produtores de video.

O jornalista e autor Eugénio Bucci (2009, p.205) alerta ndo se tratar
daquela ideia de substituir tecnologias, e que a imagem exerce um peso Mmuito
grande na internet e em todas as formas de comunicacao digital. Assim como o texto
ocupa um lugar central, a fala e as imagens nao perderam sua primazia. Com as
relacbes entre as pessoas sendo mediadas por computadores, celulares, “tablets”,
“e-mails” entre outros, a comunicagao on-line, por meio das redes de computadores
e de satélites passa a fazer parte do cotidiano das pessoas e das organizacdes
(KUNSCH, 2007, p.42).

Sob um recorte para os videos como um canal de comunicacdo dirigida
das organizacdes, o autor Fortes (2002) relata que este recurso audiovisual tem o
poder de facilitar a comunicag¢do entre uma organizacao e 0s seus publicos. E que
muito disso se deve ao fato das pessoas estarem acostumadas com a Televisdo e o
Cinema, dois veiculos de comunicacdo de massa que contribuiram muito com a
linguagem, discurso e capacidade informativa dos videos. Estes por sua vez, servem
como instrumentos de comunicacdo organizacional e podem ser utilizados para
varias finalidades, entre as quais: Catalogos eletrénicos, comunicados a imprensa,
documentarios, videos educativos, video exportacdo, integracdo, jornal interno,
video lazer, manual de instrucdes, video memorial, motivacdo, treinamento e o

consagrado institucional.

" YouTube é um site criado em 2005, gue permite aos Seus USUArios O carregamento e

compartilhamento de videos em formato digital.
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Contudo, Xavier & Zupardo (2004, p.76) relatam que apenas a partir da
década de 1980 surgiram as primeiras producdes de videos organizacionais com
objetivos institucionais, descritos no paragrafo anterior. E que nessa época, nao
havia muita literatura de referéncia. Além de que, este tipo de demanda ficava por
conta dos poucos profissionais de comunicacao que roteirizavam pecas para a area
organizacional. Hoje em dia, o video institucional é considerado um instrumento
imprescindivel na comunicacao dirigida das organizacfes por tratar de informacdes
importantes para determinados publicos de interesse, e assim, fazer com que estes
grupos conhecam a forma de agir, pensar e atuar das mesmas. De maneira
complementar Andrade & Lessa (op. cit., p.98) concluem que com uma comunicacao
efetiva bem direcionada, os museus — objeto de estudo desta monografia — ndo s6
adquirem mais publico, como também, propagam e fixam o conceito de lazer

cultural.
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3 CAMINHOS MEDOTOLOGICOS

Para desenvolver as acdes propostas nesta monografia e alcancar os
objetivos mencionados na introducdo deste trabalho, foram elaborados métodos
distintos para cada fase do projeto académico “Ciéncia: Luz, camera e agdo! Um
repertorio de solugdes audiovisuais para centros e museus de ciéncias”. A Figura 1
resume o plano de acdes deste trabalho e esclarece a formacdo e conexdo das

acOes e produtos gerados neste processo.

PESQUISA
SOBRE REGISTRO CIENCIA CIENCIA:

MIDIATICO EM FOCO LUZ, CAMERA E ACAO!

ESTUDO DE
CASO

Figura 1 — Método de Elaboracao do Projeto

Esta ilustracdo representa o somatério do: Estudo de Caso para o Espaco
Ciéncia Viva — ECV que previu a producédo de um Video Institucional, a aplicacdo da
Pesquisa sobre Registro Midiatico aos Museus de Ciéncias do municipio do Rio de
Janeiro e a criacédo do “Guia de Produgao de Video — Ciéncia em Foco” que resultou
na base desta monografia.

Com a intencao de facilitar a diferenca das etapas que envolvem cada
acdo, os quadros, ilustracdes e graficos gerados foram contextualizados pelo uso de
cores distintas para facilitar o reconhecimento de cada uma das fases mencionadas.
Portanto, as ilustrac6es de cores avermelhados, séo referentes ao Estudo de Caso.
As de tonalidades de verde a Pesquisa sobre Registro Midiatico e as em azuis,
estao relacionadas ao “Guia de Produc¢ao de Video — Ciéncia em Foco”.

Tais cores sdo as mesmas do Modelo Aditivo RGB (Red, Green and
Blue)® utilizados por meios audiovisuais como televisores, cameras de video digitais

e nos monitores de computadores. A escolha de apresentar as fases da monografia

® para mais informagdes sobre RGB consulte: <http://www.ufrgs.br/engcart/PDASR/formcor.html>
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desse modo serviu para simbolizar que de maneira semelhante como acontece com
0 Modelo Aditivo de Cores RGB, cada parte desse projeto representa um canal
distinto de cor e que ao ser misturado aos demais, resulta em outras possibilidades
de acdes e de solugcbes que a tecnologia audiovisual oferece aos Centros e Museus

de Ciéncia no objetivo mestre de divulgar a ciéncia.

3.1 Estudo de Caso

Nessa secdo, sera apresentado o Espaco Ciéncia Viva — ECV e em
seguida, a proposta de acdo midiatica desenvolvida como Estudo de Caso sera
detalhado. Organizada juridicamente como uma associacao civil sem fins lucrativos,
o ECV é reconhecido como sendo uma instituicdo de utilidade publica pela Lei
Estadual n° 560 de 1990°. Também, foi tombado recentemente como bem de
natureza imaterial da cidade do Rio de Janeiro, pela Lei Municipal n® 5.536, de 17 de
outubro de 2012°. O grupo surgiu no ano de 1982, mas teve como marco inicial 0
evento “O Dia do Mar”, realizado em maio de 1983 no Pareddo da Urca'! que tratava
sob o tema biologia marinha (KURTENBACH, PERSECHINI e COUTINHO-SILVA,
2004; RUBINI et al., 2008.).

Apods esta primeira atividade a instituicdo desenvolveu diferentes tipos de
eventos em lugares abertos na cidade do Rio de Janeiro, em outros municipios do
estado e do Brasil. E a partir de 1986, o ECV conquistou um enderec¢o préprio em
um terreno cedido pelo Governo do Estado do Rio de Janeiro, localizado no bairro
Tijuca, proximo a Praca Saenz Pefia, e desde entdo recebe o publico com uma
placa de entrada que diz: “Por favor, mexa em tudo com carinho”.

Cazelli et al. (2003) caracterizam um museu de ciéncia de terceira
geracao por ter intengBes de transmitir ideias e conceitos cientificos, mais do que a
contemplacdo de objetos ou a histéria do desenvolvimento cientifico. Qualidades

presentes nos objetivos do Espaco que foram definidos de forma simples e direta

® O Texto integral da Lei Estadual N° 1668, de 11 de junho de 1990 esta disponivel no site:
http://alerjlnl.alerj.rj.gov.br/contlei.nsf/bff0b82192929¢2303256bc30052ch1c/1c46be48ce82d7b60325
6532004c5676?0penDocument

90 Texto integral da Lei Municipal N° 5.536 de 17 de outubro de 2012 esta disponivel no site:
http://mail.camara.rj.gov.br/APL/Legislativos/contlei.nsf/c5e78996b82f9e0303257960005fdc93/e524d9
1bd274959903257a9a0075dab2?0OpenDocument

1 Conforme o Anexo 1 — Recorte do Jornal O Globo de 02 de junho de 1983.
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pelos membros fundadores, professores Eleonora Kurtenbach, Pedro Persechini e
Robson Coutinho Silva (p.147, 2004):

“O objetivo geral da instituicido sempre foi divulgar e desmistificar a Ciéncia,
tornando-a acessivel ao senso comum, bem como a melhoria da qualidade
do ensino de ciéncias e da matematica. Por meio de experimentos simples,
participativos e ludicos, o Espaco resgata o gosto pela experimentacdo e
descoberta. Parte-se do principio de que a compreensao da natureza € um
anseio do ser humano, tal como as artes e o0s jogos, e que a Ciéncia é uma
atividade criativa acessivel a todos”.

O ECV possui cerca de cinquenta mddulos permanentes de diversas
areas, sendo predominantes os temas de Biologia, Fisica e Sexualidade. Recebe
semanalmente grupos escolares agendados; Promove ac¢des itinerantes para todo o
estado fluminense; Realiza treinamentos de mediadores® e professores; Elabora
atividades em pracas publicas; E desenvolvem mostras teméticas de divulgacao
cientifica — os “Sabados da Ciéncia” —, eventos gratuitos que ocorrem no ultimo
sdbado de cada més. Além disso, marca presenca em atividades externas como as
edicdes da Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia — SNCT*, o Armazém do Pop
Ciéncia pela RIO + 20, apenas para citar alguns exemplos.

Ao longo dos anos, o Espacgo Ciéncia Viva — ECV tem criado condigdes
que promovem a divulgacdo do conhecimento cientifico com a participacao
continuada de centros de ensino superior, extensdo e pesquisa. Entre os quais o
Instituto de Biofisica Carlos Chagas Filho, o Instituto de Nutricdo Josué de Castro, a
Escola de Educacdo Fisica e Desportos, o Instituto de Bioquimica Médica e o
Instituto de Microbiologia Professor Paulo de Gées da UFRJ. A equipe do Espaco é
composta por pesquisadores e alunos provenientes de cursos de graduacao e pos-

graduacdo da UFRJ e outras universidades que desenvolvem suas monografias,

2 Os Museus de Ciéncias adotam diferentes nomes para os profissionais que fazem a mediacao:
guias, monitores, mediadores, explicadores etc. Sabemos que em determinados casos ha distingéo
no papel desses profissionais de acordo com o nome que lhes cabe. Contudo, de forma geral,
optamos utilizar o termo “mediador”’ nesta Monografia, por entendermos como a pessoa que faz a
mediagdo entre as atividades oferecidas em um centro ou museu de ciéncias e o publico.

¥ A SNCT é um esforco do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo — MCTI que desde 2004,
durante o periodo de uma semana no més de outubro, promove e incentiva a realizagdo de inimeros
eventos de divulgagdo cientifica em todo territério nacional. Para mais informacdes:
http://www.mcti.gov.br/index.php/content/view/200067.html /

1 A Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel — RIO+20 foi realizada em
junho de 2012, na cidade do Rio de Janeiro. Tal evento ficou conhecido como RIO + 20 porque
marcou os vinte anos de realizacdo da Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, a Rio-92. A Programacao Armazém do Pop Ciéncia pela RIO + 20 foi organizada
pela Rede de Popularizacdo da Ciéncia — Rede Pop, que agrupa centros e programas de
popularizacdo da ciéncia em toda a América Latina e Caribe. Para mais informacdes:
http://www.redpop.org/redpopasp/paginas/pagina.asp?PaginalD=49
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créditos didéaticos, teses e dissertagbes com temas vinculados as ac¢bes de
divulgacéo cientifica.

A instituicdo também mantém projetos como o “Ciéncia Sangue e
Cidadania” proveniente de uma co-parceria com o Laboratério de
Histocompatibilidade e Criopreservagéo — HLA da Universidade Estadual do Rio de
Janeiro — UERJ e do Instituto Estadual de Hematologia Arthur de Siqueira Cavalcanti
— Hemorio, que tem como objetivo popularizar os conhecimentos cientificos ligados
ao sangue e medula O6ssea. Assim como, a parceria entre o ECV e o Colégio
Estadual Julia Kubitschek — CEJK que possibilita acdes conjuntas na educacdo de
alunos do curso de ensino médio de formacdo de professores. Tais atividades
comecam com um curso de capacitacdo de mediadores para alunos do CEJK e de
graduandos. ApOs esta pratica, cerca de vinte alunos, em média, continuam a
capacitacdo e comecam a participar de atendimentos a grupos escolares e eventos
abertos ao publico.

Antes desse projeto houve um esforco organizado pela direcdo e liderado
pela coordenadora cientifica da casa, Dr2. Karla Consort Ribeiro, de produzirem um
video institucional para o ECV. Esta tentativa resultou em uma selecédo de imagens
brutas capturadas no inicio do segundo semestre de 2011 que somam mais de trés
horas de gravacgdo e que formam a base fundamental do video produzido para este
trabalho académico. Nestas ocasides, foram providenciados Termos de Autorizacao
de Uso e Liberacédo de Imagem e Som.

Harris Watts (1990) e Doc Comparato (2000) indicam que o modo mais
comum de planejar a producédo de videos, é ao preparar as gravacdes conforme um
roteiro técnico que deve ser elaborado antes de iniciar as filmagens. E que este
consiste — no seu formato mais basico — em relacionar por escrito, sob a forma de
anotacdes em um quadro de informacdes bidividido que contenha a descricdo das
capturas de imagens a serem realizadas do lado esquerdo e a indicagao de textos
das falas, trilhas e efeitos sonoros na coluna a direita. Contudo, neste caso em
especial, a producdo do video institucional do ECV foi organizado da maneira como

indica o Quadro 1:
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Quadro 1 — Cronograma de Produc¢éo do Video Institucional do ECV

Em relacdo a fase de gravacado, esta foi realizada em trés dias pela
empresa Soft Producdes. A saber, em: 1° de Julho de 2011, no aniversario de 193
anos do Museu Nacional — MN, em que o ECV participou como uma organizacao
convidada; No dia 27 de agosto, no evento Sabado da Ciéncia “Circulando no
Sangue” no galpdo sede do museu, e; Em 21 de setembro, durante a visita escolar
ao ECV de cinquenta alunos de uma turma do quinto ano do Colégio Santa Luzia do
municipio de Duque de Caxias/RJ. Entretanto, vale a ressalva que o autor dessa
monografia ndo presenciou a filmagem do dia 1° de julho — o inicio desse processo —
por ter sido contratado na segunda quinzena de agosto de 2011.

A Dra. Karla Consort Ribeiro esteve a frente do processo de gravagéo das
imagens e de dois dos sete encontros dos processos de decupagem e edicdo do
video que ocorreram na Soft Produgfes, mesma empresa responsavel pela captura
de imagens. Nas etapas de decupagem, edicdo e montagem do video que
ocorreram entre os meses de outubro de 2011 a fevereiro de 2012, em que foi
realizada a selecdo das imagens e as organizacdo das mesmas em uma linha de
tempo™® criada no programa de edicdo de videos Adobe Premier em uma plataforma
Macintosh - MAC. Apés este procedimento, foi elaborada uma primeira versdo do

> Método conhecido como NLE (non-linear edition) ou edicdo ndo linear conforme OLSENIUS,
Richard. Guia Completo de Video Digital. Sdo Paulo: Editora Abril, 2009. p.105.



30

video institucional do ECV com duracdo de doze minutos, conforme a definicdo de
“Copiao” do autor Watts (1990). Este material teve como foco demonstrar as
atividades de Atendimento Escolar, os eventos “Sabados da Ciéncia” e participacdes
em Eventos Externos conforme orienta¢des dadas pelo corpo diretivo da instituicao.

Esta primeira versdo de video foi apresentada em uma reunido com
membros e mediadores do Espaco no més de maio de 2012. Nesta ocasido foram
recomendados pelos presentes, que este material tivesse seu tempo reduzido para
oito minutos e que fosse iniciado o0 processo de criagcdo do poés-roteiro de edicao,
que orientou as etapas de edigbes grafica, de video e de &udio. Este roteiro foi
desenvolvido e apresentado em uma nova reunido no més de julho (APENDICE 1),
com a do corpo diretivo do museu e mediadores que aprovaram o mesmo mediante
algumas sugestdes que alteraram o tempo de duracdo do material para cinco
minutos.

Neste mesmo periodo, houve dificuldades para agendar horarios com a
empresa de edicdo contratada, cujo responsavel declarou estarem envolvidos em
eventos externos de grande porte. Por isso, ndo disponibilizavam de horarios livres
para dar continuidade ao trabalho de edicdo e montagem do video até o més de
setembro de 2012. Portanto, foi dada énfase no processo de edicdo de fotos do
acervo historico do museu, na criagdo de letreiros, legendas e demais artes gréficas
gue compbe a arte final do Video nos meses de julho e agosto. Neste mesmo
periodo a senhora Joanna Stephenson da Editions Penguin Cafe Limited foi
contatada via e-mail com a finalidade de oficializar de forma direta a permissao de
uso da musica "Music for a Found Harmonium" como trilha sonora dessa produc¢éao
audiovisual (Anexo 2). No Apéndice 2, ha uma versdo de uma carta enviada no inicio
de 2013, solicitando a referida autorizacéo formal.

No més de setembro, o trabalho de edicdo de video foi finalizado
conforme o roteiro atualizado que previu a producdo do video com duracdo de
aproximadamente cinco minutos com 0 acompanhamento técnico da Soft
Producées. Em Novembro ocorreu a etapa de “Renderizacdo™® do material, em que
apresentou dificuldades técnicas devido a um processo de transferéncia do projeto
criado —na produtora contratada — em uma plataforma MAC para computadores da

plataforma PC que sao utilizados no ECV. Tal procedimento gerou problemas de

'® “Renderizag3o” diz repeito ao processamento de finalizagdo da imagem, onde todos os efeitos s&o

adicionados a montagem final. Em outras palavras é o acabamento do video.
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reconhecimento de “codecs”, que sdo dispositivos de hardware ou software que
servem para reduzir o tamanho dos dados digitais de video e som para facilitar o
armazenamento e reproducdo do video. Esta situacdo foi corrigida no mesmo
periodo.

A “Autoracdo™’ do menu interativo do DVD no programa Encore da
Adobe, apresentou dificuldades para ser concluido devido a um erro de indexacéo
de trechos do video. Esta etapa foi iniciada no més de dezembro e refeita no més de
janeiro de 2013, sendo finalizada nesta ocasido. O ultimo procedimento disposto no
cronograma refere-se a entrega desse material juntamente com a presente
monografia a Secretaria Académica do Curso de Especializacdo em Divulgacéo da
Ciéncia, Saude e Tecnologia, ao compartilhamento dessa producdo na homepage

da instituicdo e em sites especializados na veiculacao de videos como o Youtube.

3.2 Pesquisa sobre Registro Midiatico

Em um esforgo paralelo ao estudo de caso, foi planejada uma pesquisa
de campo sobre como os museus de ciéncias do municipio do Rio de Janeiro obtém,
empregam e realizam a guarda de fotografias, videos e arquivos de dudio em seus
cotidianos. Esta proposta averiguou a existéncia e o volume desses acervos e
analisou de modo preliminar os interesses das 25 instituicdes registradas no Guia
ABCMC (BRITO, FERREIRA e MASSARANI, 2009), em fazerem o uso de tais
materiais na criagdo de novos projetos. Sejam estes, com foco na divulgagao
cientifica, como instrumentos de promocéao institucional, como conteudo de perfis de
redes sociais e outros canais e formatos de comunicacéao.

Esta investigacdo teve natureza qualitativa, 0 que a caracterizou por ser
um estudo orientado ao descobrimento que possui a capacidade de gerar resultados
aplicaveis em outros contextos (COSTA & COSTA, 2009, p.130). Portanto, foram
adotados alguns cuidados para deixar andnimos os nomes dos respondentes das

instituicbes abordadas e de realizar as transcricbes da Unica questdo aberta do

0 termo “Autoracdo” é utilizado para indicar o processo de criagcédo de um DVD, que compreende os
procedimentos de criacdo de menus, inser¢do de legendas, capitulos, faixas de audio e conteddos
adicionais que podem ser fotos, videos ou mesmo menus de texto, além do contetdo principal que
costuma ser um filme, e por fim, fazer com que todos estes elementos funcionem em harmonia. Os
significados de “Renderizagédo” e “Autoragdo” estao disponiveis no site: http://pixelsrender.com.br/
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formulario, de modo que detalhes de expressdao e de uso de linguagem n&o
despertassem mais aten¢do do que o conteudo factual do que foi dito (GIBBS, 2009,
p.30 e 31).

Ao elaborar o formulério utilizado na coleta de dados da Pesquisa sobre
Registro Midiatico (APENDICE 5), foi levado em consideracédo o formato de layout
disponibilizado pelos autores Cazelli & Coimbra (2008), utilizado no programa de
pesquisa e servico chamado Observatorio de Museus e Centros Culturais —
omccC*™.

Segundo Costa & Costa (op.cit., p.61 — 64) para uma boa pratica de
coleta de dados € recomendado utilizar questionérios ou formularios que disponham
de questbes de formatos variados. Dicotbmicas, encadeadas, de ordem de
preferéncia, de multipla escolha, abertas, semi-abertas e fechadas, entre outras. O
formulario de nosso estudo levou em consideracéo esta observacao do autor e em
suas subsecdes que somam 22 quesitos.

O campo “Informagbes Gerais” possuia seis questdes de formato aberto.
Na subsecédo “Registro Mediatico” trés perguntas fechadas dicotdmicas foram
indexadas com as proximas secfes da pesquisa, conforme as respostas dadas
neste campo. Ja em “Habito Institucional” foram utilizados dez topicos de diversos
assuntos como, a periodicidade de criagdo de registros midiaticos, sobre a autoria
dos mesmos, as intencdes institucionais em possuir tais arquivos, quais formatos e
equipamentos utilizados e as formas mais comuns de armazenamento. Além de uma
guestao exclusiva para os respondentes das instituicdes que soubessem responder
as questdes desse campo.

Por ultimo, em “Aspectos Legais” havia duas questbes acerca de
cuidados e termos legais dessa tematica, sendo que a ultima era de formato
encadeado e foi elaborada para ser preenchida pelo proprio respondente. As
aplicacbes dos formularios de pesquisa ocorreram de forma presencial apés um
processo de combinacdo prévia com o responsavel indicado pela diretoria do
museu. O intuito foi o de coletar mais dados para a andlise qualitativa, sanar

possiveis duvidas em relacdo as questdes e para recolher assinaturas nos termos

8 O Observatério de Museus e Centros Culturais (OMCC) é uma tecnologia de gestéo e construcéo
de informacdes e conhecimento sobre museus e suas relacdes com a sociedade, desenvolvida em
parceria entre museus, instituicdes de pesquisa e de gestdo publica. <http://www.fiocruz.br/omcc>
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de autorizac¢des inseridos na primeira pagina do instrumento de coleta de dados. A
forma como o formulério desta pesquisa foi subdivido estd resumido na Figura 2:

2 4

REGISTRO ASPECTOS

MIDIATICO : LEGAIS
Visa coletar Questiona se Explora assuntos Indaga o
dados basicos estas instituicdes que remetem ao respondente
das instituices possuem os cotidiano da sobre termos
pesquisadas e de registros criacéoe comuns sobrea
seus respectivos midiaticos gerenciamento tematica
respondentes. pesquisados. desses registros. pesquisada.

Figura 2 — Temas do formulario desta Pesquisa

Inicialmente, o procedimento de validacdo do instrumento de coleta de
dados deveria ocorrer nos meses de julho e agosto de 2012, entretanto devido as
paralisacfes de institutos de ensino e pesquisa federais como a UFRJ e de 6érgaos
como a FIOCRUZ, o periodo de aplicacdo do Pré-Teste foi alterado para o més de
Outubro de 2012. Este foi realizado com quatro instituicbes que estavam fora da
amostra selecionada para esta pesquisa. Ou seja, sdo espacgos de ciéncias que nao
estdo localizados na cidade do Rio de Janeiro ou que n&o foram registrados no Guia
ABCMC (BRITO et al., 2009).

As instituicdes que inteiraram esta fase foram a Casa da Descoberta da
Universidade Fluminense Federal — UFF de Niteroi/RJ; Espaco Ciéncia InterAtiva —
ECI, do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro —
IFRJ do Municipio de Mesquita/RJ; Espaco Memorial Carlos Chagas Filho — Rio de
Janeiro/RJ, por ter sido criada em 2010, e; Instituto Vital Brasil — Niter6i/RJ. Este
formulario e as respectivas respostas obtidas foram utilizados como base do
universo de coleta de nossa investigacao.

Apés avaliacédo deste instrumento de coleta de dados aplicados, algumas
questdes foram alteradas com a intencdo de torna-lo mais funcional. Algumas

perguntas abertas sobre “Habitos Institucionais” foram transformadas em semi-
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abertas de mudltipla escolha. E também, uma questdo semi-aberta sobre aspectos
legais foi reformulada para uma questéo aberta, segundo sugestdo dada em sala de
aula pela Profa. Sénia Mano.

De acordo com uma sugestdo dos professores Coimbra e Cazelli, foi
redigida uma carta de apresentacdo da pesquisa (APENDICE 6), acerca da
finalidade desta investigacdo e oferecia diversas informagdes referente ao processo
de aplicacdo. Este documento relatava a média de duracdo da abordagem de quinze
minutos e explicava a forma como a mesma se desenvolveria com a presenca do
responsavel por esta pesquisa para preencher o instrumento de coleta nas questdes
fechadas e semi-abertas e, gravar as questdes abertas em &udio para garantir a fiel
transcricdo dos dados. Esta correspondéncia foi enviada as instituicbes via e-mail,
antes da aplicacdo dos formularios e entregue em maos aos respondentes no inicio
de cada abordagem.

A abordagem dessas organizacdes ocorreu em trés fases. Primeiramente,
via e-mail, com o envio da carta de apresentacdo desta investigacdo académica. Em
um segundo momento, quando eram realizadas ligacdes telefénicas aos centros e
museus para marcar um horério de encontro e por ultimo, com a visitagdo em si para
aplicacdo dos formularios. Obviamente, este procedimento ndo foi tdo simples de ser
realizado sempre. O que acarretou na repeticdo de uma ou mais dessas etapas até
o responsavel por este trabalho conseguir ser atendido pessoalmente por um
representante dessas instituicoes.

Deste modo, a pesquisa foi direcionada aos museus de ciéncia cariocas e
esta populacao foi definida com base no Guia de Centros e Museus de Ciéncia do
Brasil da Associacéo Brasileira de Centros e Museus de Ciéncia — ABCMC. Em tal
edicdo (BRITO, FERREIRA e MASSARANI, op. cit.,, p.5), foram registradas 190
instituicbes que empreendem a ciéncia e tecnologia no pais. Deste montante, a
regido sudeste possui 112 desses espacos, o estado do Rio de Janeiro 37, sendo 25
localizadas na capital fluminense.

A aplicacdo do formulario da pesquisa foi realizada nos meses de
novembro 2012 a janeiro 2013. Das 25 instituicdes cariocas, 24 fizeram parte do
universo da amostra inicial (FIGURA 3). Destas, 21 responderam o questionario de
modo presencial. O Espaco Ciéncia Viva — ECV néo foi abordado nesta pesquisa,

pois foi alvo do estudo de caso desta monografia. As duas organizacdes militares
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mencionadas na Figura 3 ndo responderam por incompatibilidade de agenda para
atendimento e devido a burocracias decorrentes do processo de abordagem.

O responsavel pelo SESCiéncia informou em conversa telefénica que a
investigacdo desta monografia ndo poderia ser aplicada ao projeto que ele
coordena, porque o mesmo faz Mostras Cientificas uma Unica vez ao ano na cidade
do Rio de Janeiro em decorréncia das edicbes da Semana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia — SNCT, com excecdo do ano de 2012 que realizaram outra
programacao correlacionada a Conferéncia Rio +20. Afirmou ainda, que geralmente
estas atividades ocorrem com mais frequéncia em outros municipios. Sendo que,
quando sdo realizadas no municipio carioca, contam com o0 envolvimento de
diversas Unidades do Servico Social do Comércio — SESC, que nao sao
necessariamente desta cidade. E que, portanto, responsaveis por estas equipes
estariam mais aptos a responderem com fidelidade e riqueza de detalhes ao
formulério desta pesquisa monografica do que ele, como coordenador nacional

desse projeto.

25 CENTROS E MUSEUS DE CIENCIAS DO RIO DE JANEIRO

CENTRO ESPAGO
CASA DA ESPAGO
S CULTURAL DA § oo 22 CULTURAL DA
CIENCEA SAUDE SENEAVIA MARINHA
MUSEU CASA MUSEU DA
FUNDAGAO MUSEU MUSEU DA MUSEU DA
CECIERJ AEROESPACIAL | PESCIMAMIN | RESVIERILLY | IMAGEMEDO JUSTICA
MUSEU DE MUSEU DE
MUSEU DA MUSEU DA MUSEU DO MEIO
i 3 museUpavioa BESEEITYA B CENcias DA
QUIMICA REPUBLICA USt ASTRONCWA R POASE AMBIENTE

MUSEU ESCOLA MUSEU PLANETARIO DA
POLITECNICA NACIONAL OI FUTURC GAVEA
SESCIENCIA B Instituigio ndo abordada.

Instituigdes abordadas, mas que por motivos diversos njo participaram deste Universo de Amostra.

Figura 3 — Museus de Ciéncias Cariocas Cadastrados no Guia ABCMC 2009
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3.3 Guia de Producéo de Video Digitais

Este guia foi estruturado paralelamente a finalizacéo da fase de aplicacao
do instrumento de coleta da pesquisa monografica. O que permitiu uma reflexdo
mais aprofundada acerca de seu conteudo. O mesmo, foi elaborado com a intengéo
de facilitar a compreensdo de assuntos relacionados a producédo digital,
compartilhamento e divulgacéo de videos.

Neste material foram explanados temas de ordem conceitual e técnica,
com referéncia a autores como Watts (1990), Field (2001), Olsenius (2009) além de
serem contemplados os cuidados legais que envolvem o universo da producéo
midiatica; sobre possibilidades de formatos; opcdes de formas e canais de
divulgacao de videos, e; sugerir dicas uteis que contribuirdo com futuras producdes
relacionadas a ciéncia, saude e tecnologia.

A fase de criagéo textual dessa cartilha ocorreu nos meses de dezembro
de 2012 e janeiro de 2013. Os procedimentos de revisdo, diagramacao e editoracao
foram feitos nos meses de fevereiro e marco de 2013, o software empregado nessa
fase foi o Corel Draw. Neste mesmo periodo, foi contatada uma voluntaria como
modelo fotografica para ilustrar melhor algumas técnicas abordadas no guia. A
Figura 4 apresenta o processo de producdo de videos empregado, de maneira

simplificada e que respeita as principais etapas de producdo audiovisual.

COMO FAZER UM VIDEO?

'

GRAVACOES EDIGOES

TECNICAS

DIVULGAGAO

Figura 4 — Fluxograma Tematico do Guia de Produgéo de Videos Digitais
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4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os resultados desse processo monografico sdo provenientes de trés
acOes especificas, conforme foi ilustrado na Figura 1 do terceiro capitulo Caminhos
Metodoldgicos. O Video Institucional do Espaco Ciéncia Viva — ECV, feito como
Estudo de Caso desta Monografia sera descrito de forma sintética com o intuito de
manter atrativo o material final disponivel na secdo Apéndice. Ja a apresentacéo e
discussdo dos dados levantados pelo instrumento de coleta da Pesquisa sobre
Registro Midiatico, terdo um enfoque maior neste capitulo. Por fim, do mesmo modo
que o Estudo de Caso sera apresentado abreviadamente as principais

caracteristicas do Guia de producao de videos Digitais — Ciéncia em Foco.

4.1 O Video Institucional do Espaco Ciéncia Viva

Como foi mencionado no segundo capitulo dessa Monografia,
Consideracdes Tedricas, o video institucional € um instrumento importante na
comunicacéo dirigida das organizagdes, conforme Xavier & Zupardo (2004, p.76) por
tratar de informacdes importantes para publicos de interesse. Geralmente o
conteudo béasico desse tipo de material apresenta um historico, as formas de
atuacao, estrutura fisica e administrativa, tecnologia, missao e visdo da Instituicao.
Sob este foco, o Video Institucional do Espaco Ciéncia — ECV foi produzido com a
preocupacdo de respeitar — a moda da casa — em se fazer tudo promovendo o
didlogo e a experimentacao que sao caracteristicas proprias deste museu.

O Video Institucional do ECV foi criado de forma colaborativa com a
equipe da casa, com a intencdo de ser utilizado para apresentar o Espaco e a forma
como atua na sociedade, com a intencdo de ampliar o conhecimento de seus
publicos a respeito do seu modo de fazer e divulgar ciéncia. O mesmo também pode
ser utilizado como material de suporte de relacionamento, de apresentacoes,
prospeccdo de novos visitantes, e como instrumento de integracdo de
colaboradores.

De forma mais auténtica, por exemplo, servira de referéncia inicial aos

professores que queiram conhecer a dindmica do funcionamento da instituicéao,
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antes de levarem suas turmas escolares para desenvolver atividades no galpao do
ECV. Uma vez, que este recurso audiovisual sera veiculado na homepage e em
perfis de redes sociais do museu. Intencdes que confirmam a ideia do autor Reis
Filho (2009, p.4) de que 0s museus e seus recursos dizem respeito as sensacdes de
prazer e curiosidade que despertam nos seus publicos.

Para que haja uma compreensédo de quem € o publico alvo desse material
produzido como estudo de caso, o perfil de visitantes que frequenta o Espaco é
constituido em sua maioria, por estudantes do ensino fundamental e médio da rede
publica do Rio de Janeiro, Capital e municipios vizinhos. As visitas duram
aproximadamente duas horas e sdo formadas por cerca de quarenta a sessenta
alunos. Nestas ocasifes ha a preocupacdo em se manter uma relacdo de no
méaximo dez visitantes por mediador (RUBINI, In: MASSARANI et al., 2008, p.60).
Em média, sdo atendidos cerca de mil visitantes por més™®.

Tal ndmero vem sendo ampliado nos ultimos anos, com a inclusdo do
atendimento noturno quinzenal a alunos do programa de Ensino de Jovens Adultos —
EJA. Além do envolvimento com os modulos participativos, estes alunos assistem a
videos e palestras, acessam a biblioteca e o site da instituicdo. Este atendimento em
especial conta com o grupo de astronomos amadores do Espacgo, autodenominado
NGC51, que se reune ao grupo de mediadores para receber o publico e orientar a
atividade de observacéo do céu com de lunetas e telescépios construidos na prépria
Instituicao (ibid.).

As principais formas de atuagédo do ECV s&o: O atendimento escolar que
acontece durante a semana, de segunda a sexta-feira, nos periodos da manha e da
tarde; O atendimento quinzenal noturno, citado no paragrafo anterior; As mostras
cientificas “Sabados da Ciéncia”, que sempre ocorrem no ultimo sabado de cada
més, das 14 as 17 horas, em que sdo realizadas diversas atividades relativas ao
tema especifico do evento, como oficinas, palestras e encenacdes de pecas teatrais.
Tal evento possui entrada franca e publico médio de cerca de 150 a 300 visitantes
de todas as idades; Além de participacdes em eventos externos citados no Capitulo

Caminhos Metodoldgicos.

'% Dados obtidos por meio de relatérios internos da instituicéo e de prestacdo de contas a agéncias de
fomento.
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Todas estas atividades contam com a colaboracdo de diversas
Instituicdes de Pesquisa e Ensino®’, em particular com o Instituto de Biofisica Carlos
Chagas Filho da Universidade Federal do Rio de Janeiro — IBCCF/UFRJ. Estas
mesmas programacodes foram o alvo das gravacdes de video, do segundo semestre
de 2011 e que formam a base do video institucional criado para o estudo de caso
desta monografia.

Como resultado preliminar desta etapa do trabalho, foi elaborado uma
primeira versdo do video que foi editado em doze minutos e reuniu as principais
cenas das tomadas gravadas em 2011. Na Figura 5, segue uma montagem
fotografica que exemplifica esse procedimento por etapas. A “Abertura” desta verséo
(FIGURA 5, painéis A e B) foi montada de modo simples com o Logotipo do museu
sob um fundo preto. Esta mesma edi¢do foi seguida para as demais cenas iniciais
de cada tematica (FIGURA 5, painéis C, E, G, | e M).

Esta primeira versdo do video institucional foi considerada como um
“Copido”, uma “Boneca” (APENDICE 3) em ordem cronoldgica das melhores cenas
e foi apresentada em reunifes a diretoria e mediadores do museu, nos meses de
maio e julho de 2012. A selecéo das cenas tiveram enfoque na Atividade Externa em
prol do Aniversario de 193 anos do Museu Nacional — MN (FIGURA 5, painéis C e B)
— em que o ECV participava como instituicdo convidada —, na Mostra Cientifica
Sabado da Ciéncia sob o tema “Circulando no Sangue” (FIGURA 5, painéisE e F) e
na Visitacdo Escolar de uma turma do quinto ano do Colégio Santa Luzia do
municipio de Duque de Caxias (FIGURA 5, painéis G e H), além de imagens
capturadas do Jardim do ECV de espécimes e banners (FIGURA 5, painéis I, J e L).

Nestas reunides com a diretoria, foi definido por meio de um processo
colaborativo, que a producéo final deste material seria reduzido para cinco minutos,
conforme a orientacdo de autores como Fortes (2003) que comenta o tempo de
duracdo ideal de um video institucional deve variar entre trés a sete minutos. Nessas
mesmas ocasides, foram apresentadas as versdées de poOs-roteiro, que orientou 0s
procedimentos de edi¢cbes artisticas e da produgdo técnica em si. Também, foi
decidido o uso da musica "Music for a Found Harmonium" como trilha sonora do
video institucional, j& presente no “Copido” apresentado em maio e oficializado para

a versao final desta producao.

 Tais Instituicdes de Pesquisa e Ensino foram citadas no capitulo Caminhos Metodolégicos desta
monografia.
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Figura 5 — Montagem com cenas da 12 Verséo do Video Institucional do ECV

A montagem estética da versao final desse filme (FIGURA 6) foi definida
pelo pos-roteiro (APENDICE 1) que previu a edicdo de uma arte de “Abertura”, que

inicia com a frase “Conheca um museu em que vocé pode mexer em tudo!” sob um
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plano de fundo verde que lembra a camiseta-uniforme da equipe de mediadores do
ECV e as primeiras notas da trilha sonora que foi editada para acompanhar o video
por inteiro. Na sequéncia, o dizer “Em 1982...” surge no formato de um picote de
papel de caderno e em movimentos variados de edicdo de video, fotografias
digitalizadas do acervo da instituicdo (FIGURA 6, painel A) que remetem a histéria
de fundacao e dos esforgos nos anos iniciais do museu na conquista por um lugar
préprio e de recursos participativos para tornar mais eficiente a divulgacdo e
educacdo para as ciéncias. Entre as imagens, aparece o Logotipo da Instituicao
(FIGURA 6, painel B) e a frase “Precursor entre os espacgos participativos de
ciéncias do Brasil”, aléem das legendas “Grupo Reunido”, “Galpdo, 1987” e “E o
trabalho... Continua” que contextualizam o video que ndo possui uma locuc¢ao.

A primeira cena deste material foi formatada com enfoque no trabalho de
atendimento escolar, por considerarem a atividade que ocorre com mais frequéncia
na instituicdo e por ela apresentar a maneira do museu em receber seus visitantes,
com a habitual placa de: “Por favor, mexa em tudo com carinho!”, as atividades preé-
montadas nas mesas do galpdo e os mediadores em prontiddo para estimular o
publico a realizar as atividades e a experimentarem novos conhecimentos. Nas
gravacgOes, pode ser notada a presenca da equipe do Espaco, vestidos com a
camiseta verde da instituicdo e alunas uniformizadas do Colégio Estadual Julia
Kubitschek — CEJK, realizando em parceria a mediacéo das atividades.

Esta parte comeca com a frase-titulo “Visitas Escolares” (FIGURA 6,
painel C) que surge junto com uma das trés mascotes da instituicdo, a “Tati” e utiliza
recursos de edicdo que apresenta mais de um quadro do filme por vez, tornando o
material mais dindmico. Contém de forma intercalada com as imagens, frases
apresentadas sob um letreiro estilizado com os simbolos do logotipo — os pontos de
interrogacédo, exclamacao e o desenho do arco —, a saber, “Experimentos simples e
lidicos que resgatam o gosto pela descoberta” (FIGURA 6, painel D) e “Uma ciéncia
criativa acessivel a todos”.

O titulo “Sabados da Ciéncia” abre a cena seguinte do video junto com o
personagem “Neguinho” (FIGURA 6, painel E). As imagens sé&o apresentadas na
mesma linguagem e recursos de edicéo técnica e artistica que a parte anterior, com
as citacoes: “Sempre com um tema diferente a diversdo rompe barreiras” (FIGURA
6, painel F) e “Os Sabados da Ciéncia aproximam o conhecimento de todos”. Além

de contar com uma sequéncia com o efeito de camera rapida, que pode ser
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observada quando é mostrada a atividade de um tapete que simula o caminho que o
sangue faz no coragao.

A temética desse evento tratou de questdes como “Por que paramos de
sangrar quando nos machucamos?”, “Qual a diferenga entre o tipo sanguineo ‘A’
para o Zero ‘0’?” além dos visitantes terem tido a oportunidade de modelar células
do sangue com as proprias maos e de conhecerem mais sobre a Dengue e outras
curiosidades sobre este composto bioguimico tdo essencial a vida. Nas imagens
gravadas, ha o destaque de inumeros voluntarios e colaboradores do ECV com a
camiseta em prol da Campanha de Doac&o de Medula Ossea do Instituto Estadual
de Hematologia Arthur de Siqueira Cavalcanti— HEMORIO.

A terceira cena dessa producdo comeca com a frase-titulo “Atividades
Externas” (Figura 6, painel G) em layout formado com o “Nerd”, o Ultimo personagem
da série de mascotes da instituicdo. O enfoque foi mostrar as atividades
desenvolvidas pelo ECV na tenda montada na Quinta da Boa Vista, devido a
festividade dos 193 anos do Museu Nacional — MN. Por isso, a frase que ilustra esta
parte do video é: “A ciéncia vai onde o publico esta”.

O Espaco esteve presente nessa programacdo com atividades de Fisica,
Economia Verde, Biologia e Sexualidade. Esta ultima, levou o publico a gargalhadas
com uma teatralizacdo que teve auxilio de voluntarios na Oficina do “Homem
Gravido” (Figura 6, painel H), em que é simulado as transformacdes que ocorrem no
periodo da gestacdo humana, em alguém do sexo masculino, para que este e 0s
demais que assistem esta dindmica possam “sentir na prépria pele” o que maes
biologicas vivenciam nesta fase.

Ja& o “Fechamento” deste filme contou uma arte de montagem de
inUmeros “frames” de imagens de atividades do museu, que juntos, formam um
mosaico de quadros (FIGURA 6, painel I) que dado a entender que o trabalho do
Espaco vai além do que foi apresentado neste video institucional. No final, é
apresentado o logotipo do ECV, com seu “slogan” adaptado: “Onde vocé pode
mexer em tudo!” (FIGURA 6, painel J) com o objetivo de enfatizar o convite para que
todos conhegam, mexam e se divitam no Espaco Ciéncia Viva — ECV. Depois,
segue os contatos do site e telefone da instituicdo. Em todo o material é possivel
observar o uso de técnicas realizadas desde a captura das imagens, como planos
variados de filmagem ao uso de edi¢Bes técnicas e artisticas que enfatizam uma

mesma linguagem, dando uma unidade visual agradavel a producéo.
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Figura 6 — Montagem com cenas do Video Institucional do ECV

A arte da secdo “Créditos” foi realizada sob a mesma linguagem utilizada
na “Abertura”. Desse modo, surge uma folha de caderno com a descricdo dos

profissionais envolvidos nesse trabalho (FIGURA 6, painel L), e em seguida, outra
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pagina aparece indicando a Realizacdo, Apoio e Parceria (FIGURA 6, painel M)
responsaveis por este projeto audiovisual. Cabe-nos enfatizar, que este video
institucional foi desenvolvido gracas aos financiamentos obtidos por intermédio de
projetos submetidos a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior — CAPES, a Fundacdo Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do
Estado do Rio de Janeiro — FAPERJ e a Universidade Federal do Rio de Janeiro —
UFRJ por meio da Pro-Reitoria de Extensao — PR5.

Apos a finalizacédo da edicdo e montagem do video, iniciamos 0 processo
de “Autoragdo” do DVD em que criamos um Menu Interativo semelhante ao de filmes
comerciais de entretenimento com acessos facilitados e diretos a cada cena do
material de forma individualizada e que respeitou a identidade visual utilizada na
producdao institucional. A Versao Final do Video Institucional do Espaco Ciéncia Viva
— ECV, esta disponivel no Apéndice 4 e na Figura 6 consta uma montagem com
frames de cada cena do material finalizado.

4.2 Os Museus de Ciéncias e os Registros Midiaticos

Dos 25 espacos de ciéncias localizados no municipio do Rio de Janeiro e
referenciados no Guia de Centros e Museus de Ciéncias da ABCMC (BRITO,
FERREIRA e MASSARANI, 2009), 24 foram abordados e destes, 21 tiveram
representantes que responderam a fase de aplicacdo do formulario de pesquisa
desta investigacdo académica, conforme foi apresentada na Figura 3 do capitulo
Caminhos Metodoldgicos.

Portanto, neste momento € oportuno apresentar os participantes dessa
investigagdo com o cuidado de manté-los anénimos. Tal etapa se mostra importante,
pois segundo Costa & Costa (2009) para a realizacdo de uma andlise qualitativa,
caracteristicas subjetivas de diferentes realidades contribuem para interpretacées
mais ricas, que ndo sao generalizaveis, mas que podem ser aplicadas em outros
contextos.

O perfil dos Museus de Ciéncias do Rio de Janeiro estdo disponiveis no
Anexo 3 conforme descricdo dessas instituicdes disponiveis no Guia da ABCMC
2009. Os respondentes desta amostra declararam doze cargos, destes, nove sao de

chefia, supervisdo ou coordenacao de servigos especificos e sete tipos diferentes de
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vinculos empregaticios. Em especial, o respondente pelo Museu da Republica
revelou ndo ter nenhum tipo de vinculo trabalhista e sim que ocupa um cargo de
confianca (TABELA 1).

Quanto a formacao académica, um total de treze foi declarado, e desse
montante, todos declararam ter educag&o superior. Sendo que 17 possuem algum
nivel de pés-graduacédo (Especializacdo, Mestrado ou Doutorado) ou estdo em fase
de complementac&o de seus estudos (Vide APENDICE 7 e TABELA 1).

: FORMACAO

CARGOD VINCULO ACADEMICA

Analista Administrativo cargfa : Administracéo
Comissionado

Assmtelr'ltefﬁ ssessor de Fun:;_ﬁo de Astronomia
Comunicacao Confianca
Astronomo Funcionario CLT Biblioteconomia
Chefe do I;Jepartamenta Funclr_mana Ciéncias Sociais
de Comunicagdo Terceirizado

Colaborador do Servico
de Exposicdes

Coordenador do Centro
Cultural/Museu
Coordenador de Projeto
Coordenador do Servigo
de Visitacao

Diretor

Musedlogo

Supervisor Tecnico em
Exposicao Permanente

Tecnico em Assuntos
Culturais/Educacionais

Servidores Publicos
Estaduais

Servidores Puablicos
Federais

Servidores Publicos
Municipais

Engenharia
Quimica

Fisica
Historia
Jornalismo

Matematica

Museologia

Pedagogia
Servigo Social

Turismo

Tabela 1 — Dados sobre os Respondentes da Pesquisa

Em relagéo as funcdes desempenhadas, cinco participantes relataram ter
como principais atividades o gerenciamento, chefia e coordenacdo de projetos

especificos ou dos proprios centros e museus abordados. Sete informaram ter suas
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rotinas pautadas por servi¢cos educativos de agendamento, atendimento e mediagao
a grupos escolares e Vvisitantes espontaneos. Dois mencionaram trabalhar
diretamente com aparatos museoldgicos e com o0 planejamento e organizacao de
exposicoes, oficinas e experimentos. Sete profissionais Sdo responsaveis por
divulgar atividades das instituicbes onde trabalham por meio de elaboragdo de
releases, cartazes e demais canais de suas assessorias de comunicagéo. E apenas
um afirmou ser responsavel pelo departamento e atividades referentes ao Audio
Visual.

Tais participantes foram previamente indicados nos centros e museus
abordados, para responderem ao instrumento de coleta de dados deste trabalho por
saberem como ocorre e quais intencdes de cada uma dessas instituicbes em possuir
e produzir arquivos fotograficos, de video e audio. Em relacdo a esta producéo, a
Figura 7 informa quantas organizacdes possuem 0S registros investigados e a

frequéncia que séo realizados.

DE 21 CENTROS E MUSEUS DE CIENCIAS CARIOCAS

Escala de Frequéncia de
Realizagdo dos Registros

Possuem registros em
FOTOS. Flequencna

E>2>4>>5>6*>§D‘

Possuem registros em Algumas Com
: Nunca Raramente o
VIDEOS. Vezes Frequéncia

XD =+> 3 > 2 D

Possuem registros em Algumas
Nunca Raramente
AuploO. Vezes Frequencua

Sempre ' Y Indico maior incidéncia.

Sempre

Sempre

Figura 7 — Infografico de Frequéncia dos Registros Pesquisados

Os dados dispostos no infografico acima confirmam que as instituicdes
pesquisadas realizam e possuem registros em fotos, videos e arquivos de audio. E
desses formatos o fotografico € o mais utilizado. Sendo que 16 centros e museus
informaram fotografar suas atividades sempre e cinco afirmaram que o fazem

frequentemente. Ja os arquivos de video sao relatados como em segundo lugar,
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com 19 museus que o realizam e possuem estes registros, porém a frequéncia em
que este é feito € menor se comparado com as fotografias.

Por ultimo nesta escala, estdo os arquivos de audio em que apenas oito
instituicdes afirmam possuirem e realizarem. O respondente pelo Museu da Imagem
e do Som — MIS foi o Unico a declarar que utilizam este método de registro sempre e
o do Museu da Justica, de forma frequente em seu Programa de Historia Oral e
Visual do Poder Judiciario Fluminense. E interessante frisar que do universo
pesquisado, treze instituicbes nunca realizaram este tipo de registro.

Todas as instituicbes abordadas possuem e realizam de forma assidua o
registro fotogréafico. Isso &€ um resultado ja esperado, uma vez que esta tecnologia
passou por uma fase de popularizacédo e que ainda esta no seu apice, com o0s sites
de compartilhamento de imagens entre os quais o Flick®® e Picasa®* e softwares
como o Istagram® que estdo disponiveis até em aparelhos celulares, que a esta
altura, concorrem no mesmo pareo no quesito técnico que as cameras fotogréaficas
digitais. Em funcédo disso, é importante frisar a necessidade dos centros e museus
de ciéncias participarem desta nova era, modificando e reinventando ao seu tempo o
modo de comunicar a ciéncia e a tecnologia, fazendo uma comunicagao que prioriza

mais o que € ouvido do que aquilo que é falado.

4.2.1 Os Audiovisuais no Dia a Dia dessas Instituicfes

Dando continuidade a apresentacdo dos dados levantados na aplicacao
da Pesquisa sobre Registro Midiatico, os participantes foram questionados a
respeito das formas de controle e gerenciamento desses arquivos. Todos 0s
representantes das 21 instituicdes abordadas afirmaram que em seus centros e
museus existem politicas para administrar e armazenar estes registros. Em carater

informal, apds responder a esta questao o respondente pelo Museu da Republica

! Flickr € um site de hospedagem e partilha de imagens que permite aos usuarios criarem albuns
para armazenamento de imagens e entrarem em contato com fotdgrafos de diferentes locais do
mundo.

%2 picasa é um programa de computador disponibilizado pelo Google que permite a edicéo digital, a
organizacéo de fotos e facilita a procura por imagens especificas.

23 Instagram € um aplicativo gratuito que permite aos usuarios tirarem fotos, aplicarem filtros e depois
compartilha-las em redes sociais.
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comentou que a instituicdo passou a contar com uma arquivista em 2012 que ficou
responsavel por organizar o acervo institucional.

Quando solicitados que comentassem as formas de controle desses
arquivos, somente onze mencionaram o habito de suas organizacfes utilizarem
Termos de Autorizacdo de Uso e Liberacdo de Imagem e Som. Tal documento &
uma forma de garantir os direitos das pessoas retratadas, seja em voz ou imagem e
também os da instituicdo e do autor dessa foto, gravacdo de video ou audio. Nove
participantes declararam que em seus centros e museus ndo ha o habito de
utilizarem estes documentos.

O respondente pelo Museu Nacional ndo soube informar a respeito pelo
fato de ndo ser do setor responsavel pelo gerenciamento dessas atividades. Ja o
representante do Espaco Coppe, informou que nédo tinha conhecimento das
implicagbes a respeito de utilizar termos de autorizagdo. Ao final da aplicacdo do
formulario, disse que colocaria em pauta para a reunidao de pré-organizacado das
atividades do ano de 2013, a criacdo desses tipos de Termos para visitantes e
bolsitas. Revelou que costumam gravar os treinamentos que fazem e a forma como
os mediadores que mais se destacam desempenham seu trabalho com o publico,
para depois, utilizarem estes videos no treinamento dos novos. Comentou também,
gue uma vez, um mediador chegou a dizer em tom de brincadeira que iria processar
o Espaco por utilizar a imagem dele sem consentimento, na época, entenderam isso
como uma simples piada.

Outros respondentes mencionaram situacdes e experiéncias que sao
validas para explanar as formas como lidam com este assunto. Como por exemplo,
no Planetario da Gavea, foi relatado que além de utilizarem os Termos
mencionados, utilizam outro termo especifico para filhos de pessoas famosas onde a
instituicio se compromete a ndo permitir a cobertura midiatica desses menores. Tal
acdo € necessaria porque no passado tiverem situacdes embaracosas com
personalidades publicas.

J& o participante pelo Centro Cultural Light afirmou que fazem uso dos
Termos referidos apenas para menores de idades nas atividades de visitacédo
escolar. Como normalmente néo realizam registros das visitacdes espontaneas nao
tem necessidade de reformularem um termo para outros perfis de publicos. Outra
situacdo diferenciada que compartilham é o fato de possuirem um modulo interativo

que permite ao visitante tirar uma fotografia com as mascotes da instituicdo
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(FIGURA 8, painel A) e acessa-la posteriormente pelo site do Centro Cultural Light,
buscando-a pela data de sua visitagao.

O Oi Futuro, possui um médulo semelhante com a mesma funcionalidade,
mas que opera de um jeito diferente. Ao invés do visitante ter que acessar o site da
instituicdo para buscar a pose que fotografou, a imagem (FIGURA 8, painel B) é
enviada por e-mail para o endereco eletrénico que o usuario informar. Em ambos os
casos, existem termos especiais de autorizacdo de uso destas fotos com a ressalva
de que, no Centro Cultural Light estes registros s6 serdo utilizados no site da
Instituicdo. Ja no caso do Oi Futuro a proposta é que o visitante leve uma lembranca
do espaco consigo e de certo modo, a utilize para divulgar a instituicdo por meio de
redes sociais ou no boca a boca.

A Figura 8 ilustra os layouts disponiveis para os usuarios destes dois
maddulos citados. Ambas as experiéncias sdo exemplos de boas iniciativas de como
museus de ciéncias podem utilizar um recurso midiatico de modo atrativo para os
publicos que os visitam sem diminuir a importancia dos elementos museograficos,

como as exposicdes ou atividades interativas (WASGENBERG, 2005).

Figura 8 — Exemplos de fotos obtidas no Centro Cultural Light e no Oi Futuro

Outro exemplo desse sentido, que vale a pena mencionar é realizado na
programacdo da Semana do Cérebro®, uma acdo que fomenta a alfabetizacdo
cientifica desde o ano de 2010, por meio de oficinas praticas em que criangas e

adultos descobrem pela experimentacdo varios conceitos estudados pelas

** A Semana do Cérebro é uma acdo promovida pelo Nicleo de Divulgacdo Cientifica — Ciéncias e
Cognicao e Ensino de Neurociéncias — CeC-NuDCEN, pela Organizacéo Ciéncias e Cognicdo — OCC
em parceria com varias instituices de ensino e divulgacéo cientifica, dentre elas a UFRJ, UFF, o
Museu da Vida e o Museu da Patologia da Fiocruz e o Espaco Ciéncia Viva — ECV.
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neurociéncias. Em meio as atividades desenvolvidas, a organizacdo da Semana do
Cérebro separou um modulo para registrar a opinido dos visitantes em um sistema
de escolha batizado de “Big Brain Brasil” que é baseado no Reality Show Big Brother
Brasil. Com o auxilio de uma camera de video, filmam o depoimento de pessoas
acerca da programacao, do que fizeram e mais gostaram, e dicas de como melhorar
as proximas edi¢cdes do evento. Desde modo, alteraram a receita de uma pesquisa
de opinido com o auxilio dos recursos audiovisuais. Vale ressaltar que utilizam
termos de autorizacdo dos voluntarios para registrarem esses depoimentos.

Sob o enfoque das formas de armazenamento e administragdo mais
utilizados pelos centros e museus pesquisados, cada um dos respondentes
mencionou um pouco a respeito da rotina dessas atividades. A mais utilizada em
todas as organizacfes € o0 uso de computadores. Em que as instituicbes variam o0s
cuidados e as formas de separarem estes registros por pastas com nomes dos
eventos, situacbes em que ocorreram, ou das pessoas que os realizaram. A Figura.
9, aponta a estatistica levantada em relacdo as opcdes de armazenamento desses

registros.

COMO OS REGISTROS SAO GUARDADOS?
. NSYICOeSs que usam D Instihug 025 que Nao usam

U
2 =

(<) 1

3 J
[——— N——
Albuns, Caixas Fitas K7, CD, DVD, Dtscos Rigidos, E-mails, Drives Outras Formas.
Fotograficas. @ semelhantes. Blue-Ray Dispositives Virtuais e Portais
e semelhantes, Portiteis, Onlines

Figura 9 — Formas de Armazenamento dos Registros Midiaticos

Trés instituicdes informaram dispor estes arquivos em rede interna ou
compartilha-los em mais de um CPU. Além, de 19 quem fazem Backups em CD’s ou
DVD’s. Apenas no Museu da Imagem e do Som — MIS realizam outros modos de
armazenar os registros pesquisados. Utilizam fitas "U-matic”, "Beta Cam" e “Beta
"

Digital” que sdo semelhantes analdgicos a op¢do de Fitas “K7” e “VHS” e a Fita
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"LTO" como mais uma opcédo de midia digital. E na categoria “Outras”, citaram
também, Peliculas Cinematogréficas de 16, 35 e 8mm.

Ao serem questionados a respeito da periodicidade em que acontecem
esses registros, foram disponibilizadas opcdes de respostas que variavam entre
‘mensalmente” a “uma unica vez ao ano” além da opc¢ao “Varia conforme as
atividades sao realizadas”, a qual os respondentes foram orientados a s6 respondé-
la se ndo soubessem nem de modo aproximado quando séo feitos esses registros.

Os resultados deste quesito estao disponiveis na Figura 10:

QUANDO ESTES REGISTROS ACONTECEM?

No minimo

uma vez por mes.
Varlam conforme as

Atividades sdo realizadas.

Até trés
vezes ao ano.

De trés a seis
vezes por ano.

Figura 10 — Periodicidade dos Registros Midiaticos

Os cinco respondentes que optaram por “Variam conforme as Atividades
sdo realizadas”, ndo souberam dizer de forma aproximada quantas vezes sé&o
realizados estes registros por motivos variados. Referente ao Centro Cultural da
Saude foi porque a unidade esta fechada ha dois anos para uma obra de
restauracdo do prédio onde esta localizado, que € de 1929. A previsao de reabertura
€ para 2014 com uma Exposicao sobre “A Saude dos Povos Indigenas”. Atualmente,
o Centro realiza Atividades Itinerantes e estas sao registradas apenas quando ha
grupos especificos que a direcdo possui algum interesse em fotografar.

O patrticipante pelo Museu da Justica comentou a origem e objetivos do
Programa de Historia Oral e Visual do Poder Judiciario Fluminense, o qual é

interessante detalhar devido a importancia do projeto. Este surgiu em 1998, de uma
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iniciativa do Desembargador Luiz César de Aguiar Bittencourt Silva, o qual visava
desenvolver um trabalho de pesquisa historiografica com base em técnicas de
Historia Oral. Este Programa pretende preservar a memoéria dos membros do Poder
Judiciario do Estado do Rio de Janeiro, resgatar e preservar a memoria histérica da
propria instituicdo judiciaria. Assim como, realizar a organizacdo de entrevistas com
membros do poder Judicidrio e individuos cujas atividades estejam ligadas a sua
histéria, como advogados, funcionarios do Judiciario, governadores, magistrados,
politicos, promotores, procuradores e secretarios de Justica.

O Programa também visa estabelecer novas fontes para a recuperacdo
da histéria do poder Judiciario do Estado do Rio, criar um arquivo de historia oral
para consulta de pesquisadores e divulgar e permitir 0 acesso ao acervo documental
seja pela promocao de publicacBes, ou pela criacdo de servicos de atendimento e
desse modo integrar o Museu a sociedade, estimulando pesquisas e promovendo
palestras, cursos, exposi¢cdes entre outros. Tais entrevistas estdo disponiveis aos
pesquisadores sob a forma de videos, arquivos de audio e textos escritos®. A rotina
desse trabalho varia muito conforme cada material € produzido, por isso o
respondente pelo Museu da Justica do Estado do Rio de Janeiro ndo soube dizer
com precisao a respeito da periodicidade em que acontecem estes registros.

A opg¢ao mais votada sobre a periodicidade em que ocorrem estes
registros foi “No minimo uma vez ao més”, escolhida por treze dos respondentes
desta amostra. Entre estes, é pertinente ressaltar que instituicbes como o Centro
Cultural Light e o Oi Futuro por possuirem médulos que fotografam seus visitantes,
realizam registros midiaticos diariamente. O mesmo ocorre com o Museu da Imagem
e do Som por trabalhar com a producdo desses registros para alimentar o préprio
acervo. O participante pelo Museu do Meio Ambiente do Instituto Jardim Botéanico
comentou que realizam as atividades “Conversas no Museu” e “Encontros com a
Pesquisa” intercalando estes dois eventos a cada semana. Nestes encontros, sédo
realizados a cobertura fotografica e o registro de video que € transmitido ao vivo
para a internet em um canal que possuem no Youtube. O representante do Museu
da Justica ressaltou que além do Programa de Historia Oral e Visual, a organizagao
faz filmagens e edita compactos dos eventos importantes do Museu, como a

Abertura da “Exposi¢céo sobre a Historia do Direito Ambiental”, inaugurada em junho

% Informacdes disponiveis no Catalogo Online do Programa de Histéria Oral e Visual do Poder
Judiciario Fluminense disponivel no: <http://www.tjrj.jus.br/institucional/museu/pdf/memoria.pdf>
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de 2012 e o “Primeiro Seminario Nacional de Museus e Centros de Memoéria do
Judiciario”, que ocorreu no final de agosto do mesmo ano. O que ilustra de um modo
geral as situagcbfes em que 0s centros e museus fazem com mais frequéncias esta
cobertura midiatica sdo as Exposicdes, seguido dos Congressos, Seminarios e
Palestras, e das Atividades Itinerantes. Conforme pode ser verificado no gréfico
disponivel na Figura 11:

ONDE OS REGISTROS SAO REALIZADOS?
B et v nee fazer

algl 2](0)
= Atividades Comacao Cursos, Oficinas Outras
Apresentactes  pu o tes Cs‘;"ﬂ,""-’?o”- daHul;llna Treinamentos & Modulos Video Situagbes.
Artisticas . \ ::\’i,n:::o: S Temron @ Workshops Expositivos. Conferéncia.
o Palostra ’
y Exposicden.

Figura 11 — Situagbes em que os Registros Midiaticos sao obtidos

No quesito “Outras Situacbes” o participante pelo Museu Nacional
informou que realizam atividades de “Acbes Educativas” com dindmicas que
mesclam teatralizacdes a "Visitas Guiadas” como o “Manhas no Parque”. O
respondente pelo RIOZOO relatou também visitas facilitadas a grupos especiais e a
visitagdo noturna ao Zooldgico nos meses de junho a agosto. Além de “Col6nias de
Férias”; e eventos que dao acesso aos bastidores do Zoo ao publico em geral.
Também foram citados “Exibicdes de Filmes” como a programacado “Cine Club”
promovida pela Casa da Ciéncia e “Debates Tematicos” organizados por esta
instituicdo, como o “Ciéncia a Luz de Velas”. Além de “Eventos de Captacédo de
Recursos”, a realizacado de “Pesquisas de Opinidao”, encontros de “Grupos Focais” e
“Olimpiadas de Disciplinas Especificas”.

Pelo Museu da Escola Politécnica, mencionaram que digitalizam Atas
Historicas do periodo de 1860 com frequéncia como forma de reproduzirem imagens

e documentos de interesse para o acervo. Outras ocasides em que ocorrem
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registros variados sdo as atividades de integracdo que realizam com instituicbes
parceiras ou por intermédio de programacdes externas como as edi¢cdes da Semana
Nacional de Ciéncia e Tecnologia — SNCT, o Armazém do Pop Ciéncia pelo Rio + 20
e, as Semanas Nacionais e Primaveras de Museus promovidas pelo Instituto
Brasileiro de Museus — IBRAM®.

Em relacdo as pessoas responsaveis por estes registros, a equipe do
Programa de Histéria Oral e Visual do Museu da Justica é formada por um
Coordenador-Geral, Entrevistador, Assistente, dois responsaveis por pesquisa e
Operador de Som e Video. Estes profissionais ndo séo fixos em suas atividades e,
eventualmente, sdo substituidos sempre que necessario. Demais caracteristicas

sobre esta tematica estao dispostas na Figura 12:

QUEM FAZ ESTES REGISTROS?

Nao ha uma pessoa certa

Contratam profissionais para realizar tais atividades.

terceirizados.

Ha uma pessoa escalada
para realizar esta fungao.

Inumeras pessoas
realizam estes registros.

Figura 12 — Responséaveis pelos Registros Midiaticos dos museus pesquisados

O Planetario da Gavea possui dois profissionais que cuidam da
assessoria de imprensa da instituicdo. A Fundacéo Jardim Zoolégico da Cidade do
Rio de Janeiro — RIOZOO conta com uma Fotdgrafa contratada como Servidora
Plblica. Na maioria dos centros e museus, inidmeras pessoas realizam estes
registros, podendo estas, serem de um mesmo departamento de Comunicagéo ou
de Audiovisual, os mais citados, ou de varios setores. Alguns respondentes

comentaram que em casos especiais sdo contratados profissionais terceirizados.

6 O IBRAM é uma autarquia vinculada ao Ministério da Cultura responsavel pela administragao direta
de 30 museus. Entre eles, o Museu Casa de Benjamin Constant, Museu Histérico Nacional e Museu
da Republica que fazem parte do universo de amostra de nossa investigacdo. Para mais informacdes:
http://www.museus.gov.br/os-museus/
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Sobre os equipamentos utilizados para realizarem estes registros, 0s
respondentes das instituicdes informaram que né&o utilizam, ou fazem de forma
reduzida o uso de equipamentos analdgicos. Sendo a preferéncia do universo
pesquisado as tecnologias digitais. O que pode ser verificado na Figura 13, que
ilustra este levantamento. Vale a ressalva que os arquivos digitalizados no Museu da
Escola Politécnica sao realizados pelo uso do “Scanner” Um equipamento que nao
foi colocado como opcédo de resposta, mas que no caso, foi compreendido como
sendo um similar das tecnologias das cameras fotograficas digitais e, portanto,

também condizente com a intencdo da presente investigacao.

O QUE UTILIZAM PARA FAZER OS REGISTROS?

3

Camara Fotogrificas Analogicas. ‘IJ;J 1 1

Camara Fotograificas Digitais.

8 Nunca

Celulares com Cameras.
B Raramente

HAlgumas Vezes

Filmadoras Analégicas. 8 Com Frequéncia

W Sempre

Filmadoras Digitais. §

Gravadores de Audio (MP3 entre outros).

Figura 13 — Escala dos Equipamentos Utilizados

E interessante notar no grafico gerado a partir de uma questdo do formato
de “Escala de Likert”, em que dez respondentes disseram utilizar gravadores de
audio. Fato que contradiz a estatistica mostrada na Figura 7 - Infogréfico de
Frequéncia dos Registros Midiaticos, em que apenas oito participantes informaram
que possuiam tais registros. Contudo, durante a aplicacdo dos formularios, os
entrevistados foram interrogados a este respeito, e comentaram usar estas
gravacbes como recursos de memoria de um modo geral. Ou seja, gravam
lembretes de voz e depois de ouvirem os apagam. Também mencionaram registrar

trechos de conversas ou reunides para facilitar a transcricao de atas e cronogramas.
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Outro aspecto que chama atencdo € a respeito do uso de tecnologias
celulares para a realizagdo de registros midiaticos. Em 21 centros e museus
abordados, doze utilizam celulares seja para fotos, videos ou até mesmo gravacdes
de audio. Como mencionamos anteriormente neste capitulo, a tecnologia desses
aparelhos ndo deixam a desejar a outros equipamentos atuais. Além de possuirem a
vantagem de estarem sempre a mao.

Uma caracteristica citada por alguns respondentes e que também
chamou a atencdo de Caselli et al. (2010) € que tecnologia celular se acoplou ao
meio de captacdo e a forma de transmissdo. O que gera inumeras opc¢des de
circulacdo instantanea e forma redes de informagdo em tempo real. O jornalista
Christian Caselli em uma parceria com o Centro Cultural da Justica Eleitoral do Rio

de Janeiro realizou a Exposicdo do Projeto “Foto-Celular’®’

gue reuniu fotografias
tiradas deste modo que foram expostas em teldes e dispostas como obras de arte
em uma galeria. Além de oferecerem oficinas para aperfeicoamento, discussao e
contextualizacdo desta modalidade de registro. A proposta foi incentivar a reflexao
sobre as caracteristicas que envolvem esta pratica, como a instantaneidade, a

valorizagdo do cotidiano e os aspectos democréticos da fotografia celular.

4.2.2 Intencdes de Uso e Cuidados Legais

No instrumento de coleta de dados desta investigacéo, foi inserida uma
questdo de Ordem de Preferéncia sobre as intengbes dos museus de ciéncias em
terem os registros midiaticos pesquisados. As possibilidades de respostas variaram
entre “Para manter o acervo da instituicdo”, “Para outra intengdo”, “Para reproduzir
em outras ocasiées e meios de comunicagdo” e “Utilizar na divulgagdo online em
redes sociais”, e as escolhas em 12, 22, 32 e 42 opcdao.

Na época da elaboracédo do formulario, foi decidido inserir duas opcdes de
respostas que sao possibilidades de divulgacao por considerar a diferenca de uma

para a outra. Na primeira, o proprio produtor de conteudo € o agente responsavel

" O Projeto Foto-Celular teve sua primeira edi¢do entre os meses de janeiro a marco de 2010, e mais
recentemente em novembro e dezembro de 2012.
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pela comunicacdo de uma acgdo especifica por meio de sites como o Facebook?,
Twitter®® ou Youtube. Na segunda, geralmente ha a intervencéo de um intermediario,
seja o0 jornalista de uma midia especifica ou um revisor cientifico no caso de
publicacdes entre pares. Conforme Chiavenato (2010, p.313), “a comunicacao é
indispensavel para o funcionamento légico, integrado e consistente de qualquer
organizacdo”. E os sites mencionados sdo exemplos de detentores de grandes
poderes, quando as suas informacdes sdo utilizadas com bom senso.

Durante a tabulacdo dos dados, foi percebivel que este “cuidado” foi
reconhecido pelos respondentes que optaram pelas possibilidades de resposta na
seguinte ordem: A que mais recebeu votos de primeira opcéo foi “Para manter o
acervo institucional”, em segundo lugar ficou “Utilizar na divulgagdo online em redes
sociais”, seguido de “Para reproduzir em outras ocasibes e meios de comunicagéo”

e por ultimo “Para outra intengdo” e que podem ser observados na Figura 14:

POR QUE AS INSTITUIGCOES TEM ESTES REGISTROS?

W 1* Opgéao B 2* Opgéo B 3* Opgao Q4* Opgao
Para manter o Utilizar na divulgaciao Para reproduzir Para outra intengdo

acervo da instituicao, online em redes socais em outras ocasioes @
meios de comunicagao.

Figura 14 — Interesse das Instituicdes em ter estes Registros

De certo modo ja esperado que a op¢do mais votada fosse “Para manter
o acervo institucional”. Afinal, o Conselho Internacional de Museus — ICOM definiu
tais estabelecimentos como locais que promovem o conhecimento e incentivam a
memoéria enquanto fenbmeno seja construida social e individualmente. Sendo assim,

o0 registro e a documentacao dos processos de mudanca da realidade cotidiana e a

? O Facebook é um site de relacionamentos criado no ano de 2004. Seu objetivo é o

compartilhamento de links, videos, eventos entre outros.

9 O Twitter foi criado no ano de 2006, e é um site no formato de uma rede social, na gual o internauta
pode seguir ou ser seguido pelos os usuérios, podendo postar e receber informacdes, sendo exibido
tudo em tempo real pelos murais.
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preservacdo desses valores culturais convenientes em instituicbes como centros
museus de ciéncias (ABREU & JUNIOR, 2007, p.49-50).

Entretanto, as duas opcBes de comunicacdo externa dispostas na
questao, receberam doze votos, sendo que “Utilizar na divulgagdo Online em redes
sociais” foi considerada pela maioria dos respondentes uma possibilidade valida e
mais corriqueira de divulgagdo sem ter a necessidade de intermediarios. Varios
respondentes comentaram acerca de como compartiiham fotos, videos e
experiéncias que consideram essenciais nas redes sociais.

A autora Terra (2012, p.203) comenta que as midias sociais tém como
caracteristicas o formato de conversacdo ao inveés do mondlogo. Que tais
instrumentos facilitam a discussdo de mao dupla e evitam a censura. E que
possuem como protagonistas seus proprios usuarios. De forma complementar a esta
reflexdo, Kunsch (2007, p. 44) diz que a comunicacao digital ocupa um espaco de
destaque na convergéncia das midias pelo poder da interatividade que possui nos
relacionamentos gerados nas organizacfes com 0s seus diversos publicos e diante
a opinido publica.

Na ultima colocacdo de interesse dessa questdo, ficou a opcado “Para
outra intengdo” que reuniu relatos Uunicos conforme cada instituicdo e realidades que
vivenciam. Os comentarios citados caracterizam tipos de comunicacao voltados ao
registro de dados técnico-administrativo ou, para publicos internos dessas
organizacdes. Como no RIOZOO, por exemplo, em que séo realizados registros
fotograficos de Necropsia (aertoposia) de animais mortos para constar a causa do
falecimento na ficha dos mesmos. J4 no Museu de Ciéncias da Terra, tiram fotos de
Saidas de Pesquisas de Campo e de Fésseis para cataloga-los. Ou o Museu da
Imagem e do Som, que produz acervo em programas especificos e, portanto, esta
seria a principal intengéo da organizacao.

Além do caso do Espaco Coppe, em que ja foi comentado sobre os
treinamentos que realizam com base em gravacdes de video das atuacdes de seus
melhores mediadores. E por ultimo, as instituicbes que mantém parcerias com
escolas da Rede Publica de Ensino que necessitam enviar relatérios técnicos para
as Secretarias de Educacédo, e 0os demais centros e museus que prestam contas a
patrocinadores e agéncias de fomentos.

Ao questionar os respondentes sobre as formas que 0s centros e museus

de ciéncia divulgam estes registros midiaticos, 19 mencionaram realizar de inUmeras
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formas, sendo a maneira mais comum o0 uso das redes sociais que citamos acima.
Com excecao do Centro Cultural da Saude, o qual o representante por esta unidade
relatou ndo possuirem contas em midias sociais devido a diretrizes do Ministério da
Saude.

Conforme Terra (op. cit., p. 206) a chave para usar estes instrumentos
esta em ter o que dizer e planejar como fazé-lo. Para esta autora, as midias sociais
sdo capazes de auxiliar nos processos de colaboracdo das organizacfes com seus
publicos variados, para o compartilhamento de conhecimento, treinamento e gestao
de dialogos existentes.

Outras formas que as instituicbes pesquisadas divulgam seus registros
sdo por meio da redacdo e envio de Releases com fotos e links de videos para
catadlogos de programacdes do Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM. Além de
publicacdes nos sites institucionais dessas unidades e em paginas eletrdnicas e
periédicos com programacdes de parceiros que partilham interesses comuns.
Também ha o habito de produzirem boletins internos, e-mails de marketing direto e
elaborarem folders com os registros de fotografias que contribuam com o
favorecimento da imagem institucional dessas organizacgoes.

Em relagédo aos interesses desses estabelecimentos em divulgarem seus
registros fotograficos, de video ou de som em novos canais de comunicagdo, O
representante pelo Museu Nacional mencionou o interesse em produzir materiais de
Video-Aulas. JA no Museu da Escola Politécnica ha um projeto de elaborarem um
novo site para a instituigdo no inicio de 2013. E no RIOZOO existe uma proposta
para organizarem um livro com a histéria do Zoolégico do Rio de Janeiro, mas nao
possuem data prevista para a realizacdo dessa ideia. Um interesse geral
mencionado pelos representantes dessas organizacdes foi o desejo de manterem
uma relagcdo mais ativa com jornais e revistas impressas, assim como publicar sobre
suas atividades em programacdes de agendas culturais em programas de TV, Radio
e em Portais da Internet.

Para os autores Andrade & Lessa (2010, p.89) embora estas instituicdes
de um modo geral oferecam a sociedade experiéncias uUnicas indisponiveis em
outros locais, hoje em dia como outras organizacfes, elas sdo estimuladas por
fatores externos como o0 acesso da populacdo a grande quantidade de opcdes de
lazer, a buscarem se guiar por parametros contemporaneos da vida social como as

inovacodes tecnologicas e a profusdo dos meios de comunicacao e informacfes em
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7

tempo real. Um comportamento que é incentivado até mesmo pelo Estatuto de
Museus, instituido pela Lei Federal n° 11.904 de 14 de janeiro de 2009, que em seu
artigo 31 considera que “as ag¢bes de comunicagédo constituem formas de se fazer
conhecer os bens culturais incorporados ou depositados no museu, de forma a
propiciar o acesso publico’.

Quanto aos cuidados legais relacionados a obtengcdo e emprego dado a
esses registros midiaticos, a maioria alude a “permissées”. A constituicdo brasileira
resguarda a necessidade de se ter o consentimento de uma pessoa para grava-la,
se nédo for desse modo, ndo € possivel utilizar o que foi registrado seja em foto,
video ou arquivo de &udio. Tais acBes sdo regulamentadas pelo Cédigo Civil*°,
Capitulo Il referente aos Direitos da Personalidade, artigo 20, que fala em relacdo ao

poder de controle do uso de sua propria imagem que todas as pessoas possuem:

“Art. 20. Salvo se autorizadas, ou se necessarias a administragao da justica
ou & manutenc¢do da ordem publica, a divulgacéo de escritos, a transmisséo
da palavra, ou a publicagéo, a exposi¢éo ou a utilizagdo da imagem de uma
pessoa poderdo ser proibidas, a seu requerimento e sem prejuizo da
indenizacdo que couber, se lhe atingirem a honra, a boa fama ou a
respeitabilidade, ou se se destinarem a fins comerciais.”

Cabe ainda pelo objetivo deste capitulo, explanar algumas das “falas” dos
respondentes desta investigacdo académica para finalizar a discussdo sobre este
assunto. Na primeira questao sobre os aspectos legais abordados, os respondentes
foram interrogados do seguinte modo: “O que vocé sabe sobre as implicagbes legais
em utilizar registros midiaticos sem as devidas autorizacdes do autor ou das
pessoas registradas?” No procedimento de tabulacdo dos dados coletados, foi
elaborado um Quadro com o perfil dos participantes e as suas consideracdes sobre
esta questdo que podem ser averiguados na integra no Apéndice 7 deste trabalho.

O uso da imagem de um individuo s6 deve ocorrer de forma autorizada.
De outro modo, a instituicdo ou pessoa fisica responsavel por este registro estédo
sujeitos a sofrerem sanc¢des penais como multas e proibicdes de veicular o material
produzido. E quando se trata do registro de menores de 18 anos, a Lei N° 8.069, de

13 de julho de 1990, dispde o Estatuto da Crianca e do Adolescente — ECA®, e em

¥Texto integral da Lei Federal N° 10.406, de 10 de janeiro de 2002, que institui o Cddigo Civil.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2002/L10406.htm

1 O texto da Lei N° 8.069, de 13 de julho de 1990 que dispde o Estatuto da Crianca e do Adolescente
— ECA esté disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8069.htm
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seu Capitulo II, Artigo 100*, inciso V, enfatiza as medidas especificas de protecéo e
garante a privacidade e que “a promogdo dos direitos e prote¢do da crianga e do
adolescente deve ser efetuada no respeito pela intimidade, direito a imagem e
reserva da sua vida privada’.

Porém, utilizar imagens de pessoas com finalidade informativa e para fins
educacionais é permitido por lei e amparado pelo direito coletivo a liberdade de
informacdo, que limita o Direito a Imagem. Para realizar gravacdes em alguns
lugares publicos, vale essa mesma preocupacdo em se conseguir ‘permissées’,
porém, com 0s 0rgaos responsaveis por tais locais. E quando ha o interesse em
utilizar uma musica como trilha sonora de uma producdo audiovisual, ou uma foto,
um trecho de um filme, ou até mesmo infograficos, também é necessario autorizacao
de seus respectivos autores ou redentores de seus direitos autorais. O direito da
criacdo da imagem diz respeito a autoria de material e ndo deve ser confundida com
o direito da pessoa retratada que mencionamos anteriormente.

Todos os respondentes que souberam comentar acerca dessa primeira
questdo, mencionaram ser de praxe nas organizacdes que representam, que ao
utilizarem registros feitos por terceiros, referenciam tais autores. Sobre situagdes
especificas relatadas, o participante pelo Centro Cultural da Saude declarou nao
saber detalhes acerca desse tema, mas informou que possuem diretrizes do
Ministério da Saude que ao realizarem eventos abertos ao publico, de néo
fotografarem pessoas de perto, apenas tirarem fotos com planos abertos da
exposicao para dar nocéo da atividade em si.

Este cuidado de néo registrarem rostos em detalhes, foi repetido em
varias instituicdes, principalmente quando se referiram aos registros de criangas. Na
Casa da Ciéncia, por exemplo, o respondente que é assessor de imprensa, admitiu
terem passado por alguns casos em que inicialmente ndo se teve uma preocupacao
em providenciar termos de autorizacdo de uso e liberacdo de imagens e alguns
responsaveis por escolas, de instituicdes publicas principalmente, criaram situacées
de embaracgo e constrangimento. A partir de entdo, passaram a trabalhar com esta
autorizacdo por escrito ou até mesmo em registro de imagem e voz da pessoa

retratada ou responsavel pelo mesmo. Contou ainda que com criancas, ha a cautela

% A Lei N° 12.010, de 03 de agosto de 2009, alterou dispositivos legais do texto original do ECA.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12010.htm#art2
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de ndo as filmarem de frente e que realizam um estilo de registro mais distanciado,
‘tudo isso, para que situagbes embaragosas ndo venham a se repetir”.

Um episodio semelhante levou a Fundacdo Planetario da Cidade do Rio
de Janeiro, a adotarem uma politica de uso de termos de autorizacdo de uso e
liberacdo de imagem, j& comentado neste capitulo. Em relacdo aos registros
gerados na unidade, o respondente relatou o exemplo da colénia de férias que
fazem e que precisam saber se 0s pais autorizam o registro fotografico do menor de
idade. Principalmente, se for para algum o6rgdo externo que tiver o interesse de
produzir alguma propaganda em algum meio de comunicagao.

Ja no Museu Casa de Benjamin Constant, ha uma precau¢do em néao
utilizar fotografias de criancas. Quando acontecem situacbes em que elas séo
realmente necessarias, evitam imagens que foquem em uma ou duas apenas, e até
mesmo as que estdo em grupo em uma composicao fotografica que destaque os
menores registrados. O respondente ressaltou que fazem estas restricbes porque
reconhecem que as implicacdes legais envolvem até o Estatuto da Crianca e do
Adolescente — ECA, como ja foi exposto nesta secao deste capitulo.

Este mesmo respondente foi o participante desta amostra que mais
demonstrou conhecimento sobre o assunto. Em seu comentario, falou acerca das
implicacdes legais do direito de imagem das pessoas retratadas e das questdes de
direitos autorais. Disse que no Museu nédo trabalham com reproducédo de registros e
gue sua equipe de trabalho reconhece a importancia em dar o crédito aos autores
dos registros, por se tratar de ser parte do resultado do trabalho deles. Mencionou
ainda, que quando divulgam fotografias de terceiros, h4 sempre um contrato que
gerencia os direitos e as possibilidades de uso desses registros, respeitando o que a
legislacdo vigente diz a este respeito. Deu como exemplo, quando contrataram um
fotégrafo para reproduzir todos os objetos do museu, do ambiente e da exposicao.
Como instituicdo, utilizaram estes registros em folders, na internet e em artigos
impressos como livros, e em todas estas divulgacdes referenciaram o profissional
contratado.

O respondente pela Fundacdo CECIERJ, compartilhou que o
conhecimento que adquiriu sobre este assunto, aprendeu no dia da apresentacéo de
sua Dissertacdo de Mestrado. Em que tinha selecionado fotos para ilustrar seu
trabalho e foi questionado pela banca de avaliadores, que lhe disseram que utilizar

imagens de pessoas sem a autorizacdo expressa delas é proibido por lei. Revelou
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que a partir dessa aprendizagem, levou este cuidado para o trabalho. E que
atualmente no Projeto Praca da Ciéncia, utilizam apenas fotografias de um programa
financiado pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico —
CNPqg, chamado “Itinerando e preparando multiplicadores para divulgar a ciéncia”
em que todas as imagens possuem termos de autorizacdo de uso e liberacdo de
imagem.

No Museu da Imagem e do Som, foi relatado que o depoente de qualquer
registro assina um termo de responsabilidade autorizando a gravacdo desse material
e a utilizacdo do mesmo na pesquisa sonora, onde qualquer um pode ir até o museu
e ouvir esse depoimento. No caso de reprodugdo em outros meios, sO € realizado
com a autorizacao do depoente ou de seus familiares.

O respondente pelo Museu do Meio Ambiente do Instituto de Pesquisa
Jardim Botanico, disse que no museu, sempre pedem autorizacbes para as
atividades que realizam, em especial aos palestrantes de suas atividades semanais,
pois realizam transmissdes ao vivo pela internet. E quando precisam de alguma
fotografia, ddo preferéncia por imagens que estdo autorizadas para uso livre de
pagamentos. Ou seja, que sdo de dominio publico ou do préprio acervo.

Por fim, é interessante relatar outra experiéncia vivenciada no Planetario
da Gavea do Rio de Janeiro, em que organizaram um evento sobre o “Star Wars”, o
“Jedicon”™ em que reuniram sete mil pessoas, mais representantes da imprensa.
Nesta ocasido, houve cobertura fotografica e em video e ndo contaram com uma
forma de pedir permissdo a todas as pessoas que participaram. Mas, avaliou o
respondente, que como se tratou de um evento publico, ficou subentendido aos
participantes a possibilidade de serem filmados e fotografados.

Na outra questdo sobre aspectos legais da producdo e divulgacdo de
audiovisuais, foi solicitado pelo instrumento de coleta de dados, para que o0s
participantes relacionassem os termos “Contrafacdo”, “Copyright” “Creative
Commons”, “Direito a Imagem” e “Dominio Publico” apresentados em uma coluna
com 0s seus possiveis significados dispostos em uma segunda coluna de texto.
Apo6s os respondentes fazerem as correlagdes solicitadas, indicaram quais termos

tiveram dificuldades em responder. A Figura 15 apresenta os dados obtidos:

% A Jedicon é a Convencao Nacional de Fas do filme “Star Wars” realizada pelos Conselhos Jedi do
Brasil em Parceria com a Fundacao Planetario do Rio de Janeiro.
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QUAL O SIGNIFICADO DOS SEGUINTES TERMOS?

a) Contrafagao. B (e) Conjunto de obras para ivre uso comercial
a (d) E um dos direitos «
b) Copyright. todas as pessoas p
(€) Organizacio sem
E criaram um conjuno de licengas «
c) Creative Commons. permitem a copia ¢
obras com menos rest COas.
o (a) Reprodugao nio auvtorizada de urma
d) Direito a Imagem. obra total ou parcial de quakquer natureza.
(b) Seus titulares podem colocar a
D ; disp» » do publico a obra, na forma
E’ inlo Pdblico e . local e pelo tempo que desejar a titulo

oneroso ou gratuito,

Figura 15 — Escala da Relacdo Termos Legais e seus Significados

O termo “Direito a imagem” o qual ja foi explicado nesta secdo deste
capitulo foi indicado como o menos dificil de relacionar por todos os respondentes
da amostra. A opcdo “Contrafagdo” foi citada por dezoito respondentes como o
termo mais dificil de ser relacionado com o seu significado. O que vale a ressalva,
pois o mesmo, apds o item “Dominio Publico” foi o qual os participantes desta
investigacdo mais acertaram relacionar.

A maioria dos representantes das instituicbes comentou que utilizaram
estratégias de eliminacao para responderem a esta questao. O que foi interessante
observar com este quesito do instrumento de coleta, que por mais que a maior parte
tenha acertado todas as op¢des dadas, muitos comentaram de modo informal apos
a aplicacao da pesquisa, terem tido dificuldades para respondé-lo por ndo estarem
familiarizados com os termos técnicos.

Como por exemplo, o termo “Contrafagdo” € o mesmo que “Pirataria” em
uma linguagem mais informal. Mas nédo se aplica apenas em casos de reproducéo
em grande escala. A legislacdo atual regulada pela Lei Federal N° 9.610 de 19 de
fevereiro de 1998, mais conhecida como Lei dos Direitos Autorais — LDA, em seu 7°
artigo, indica que obras sdo protegidas: “Sao obras intelectuais protegidas as
criacoes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte,

tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro...”.



65

Os incisos V, VI e VII desse mesmo recurso legal, citam respectivamente
as composi¢des musicais, as obras audiovisuais e fotograficas. Assim, fica claro que
s6 sao protegidas as obras que tenham sido exteriorizadas e que as ideias ndo séo
passiveis de protecdo por Direitos Autorais. Uma vez atendidos esses requisitos, a
obra goza de protecdo autoral. Vale lembrar, que é caracterizada como Contrafacao
qualquer reproducdo nao autorizada. Portanto, ao se interessar em utilizar obras de
terceiros, seja de forma parcial ou integral, procure os redentores de seus direitos
autorais.

O termo “Dominio Publico” foi citado por 19 participantes que relataram
saber algo a respeito desse assunto. Este ultimo se refere ao conjunto de obras
culturais, de tecnologia ou de informacao disponiveis para o livre uso comercial. E se
caracteriza pelo esgotamento do prazo de protecdo dado ao dominio privado de seu
autor. No Brasil este periodo € de setenta anos, apés o dia 1° de janeiro do ano
seguinte que o autor, ou que o ultimo co-autor tenha falecido. O falecimento do autor
pode ser comprovado com a certiddo de 6bito ou com a noticia, pela imprensa da
morte (PARANAGUA & BRANCO, 20009).

As opcOes de resposta que obtiveram o menor indice de acerto, foram os
termos em idioma inglés “Copyright” e “Creative Commons”. Varios respondentes,
ao relacionarem os termos aos significados demonstravam noc¢des de conhecimento
a respeitos dessas tematicas, mas os confundiam com certa frequéncia. Em relacéo
ao primeiro termo, este é referente a um dos dois sistemas principais de direitos
autorais que coexistem no mundo. O ‘“Droit d’auteur”, ou sistema francés ou
continental, e o “Copyright”, ou sistema anglo-americano.

O Brasil é filiado ao sistema continental de direitos autorais. O qual,
principalmente se diferencia do sistema anglo-americano, pois o Copyright se dedica
sobre as possibilidades de proteger o direito a reproducédo de coépias. Ja o sistema
francés se preocupa com guestdes como a criatividade da obra e direitos morais do
autor.

Ja o termo “Creative Commons” & o nome de uma Organizagdo sem Fins
Lucrativos Americana® que criaram um conjunto de licencas que permitem a cépia e
compartilhamento de obras com menos restricbes. As “Licencas Creative Commons”

sdo utilizadas por varios criadores de contetudo, pois permitem controle sobre a

% Para mais informacdes, consulte o site oficial do grupo criador do Creative Commons, disponivel
em: http://creativecommons.org/ e no site brasileiro do grupo: http://creativecommons.org.br/
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maneira como sua propriedade intelectual serd compartilhada. Tais resolucdes
permitem que detentores de direitos autorais possam abrir mao de alguns de seus
direitos em favor do publico, ainda que retenham outros direitos. Isso de modo
prévio, por meio de termos de cessédo de uso em que sdo mencionadas as formas

gue tais obras podem ser utilizadas por terceiros.

4.3 Ciéncia em Foco

O Guia de Producgédo de Video — Ciéncia em Foco foi escrito para ajudar
no processo de criacdo de filmes, ao oferecer dicas para a elaboracédo de projetos
audiovisuais de baixo custo e com boa qualidade. O foco do material desenvolvido é
para videos digitais. O mesmo contempla desde textos sobre como pensar em uma
linha de raciocinio que facilite a montagem de histérias por meio de imagens e sons,
passando por dicas de como chamar a atencéo das pessoas para que assistam e se
interessem pelo trabalho desenvolvido, até as formas mais atuais de divulgar e
compartilhar estes materiais ja finalizados sem esbarrar em dificuldades legais
nessa trajetoria.

Além de é claro, alcancar os objetivos basicos de a¢bes de divulgacdo
cientifica que os autores Guimaraes et al. (2002, p.155) destacam, a saber, afirmar o
direito de cidadania em relagdo ao conjunto das questdes cientificas e tecnoldgicas;
despertar vocagcbes nos jovens, e por ultimo; gerar parametros para a propria
comunidade cientifica.

A primeira parte do Guia desenvolveu o conceito sobre a ideia detras da
producado audiovisual. De como esta deve conduzir a escrita do roteiro, pré-definir as
técnicas a serem utilizadas na captacdo das imagens e os efeitos e edices técnicas
e artisticas que formardo a unidade de todo o material. E para tanto, foi
compartilhado algumas dicas de autores como Harris Watts (1990) que comenta
acerca de se manter um “bau de ideias” ao adquirir o habito de anotar possiveis
temas que sejam interessantes em se fazer um video, ou das op¢des de apresentar
nocdes, e explica-las — muitas vezes no caso do conhecimento cientifico — em
sequéncias visuais. Pois, conforme o autor mencionado este é o grande segredo de

se planejar projetos audiovisuais.
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Apos a concepcdo da ideia audiovisual, foi tratado sobre as técnicas de
transcrevé-la na forma de texto, em sintese e modelos de roteiros para esta
proposta. Temas relacionados a pré-producdo e os cuidados necessarios com as
permissdes para capturar, e posteriormente, divulgar estas imagens sédo abordados
com modelos de arquivos disponiveis para facilitar a execucdo desses
procedimentos.

Quando o guia aborda sobre a “A¢é&o”, que diz respeito ao processo das
gravacles, € indicado as praticas mais usuais de captura de imagem e dicas
referentes as possibilidades de planos, angulacdes e enquadramentos. Além disso,
esta fase do trabalho contou com a participacdo de uma voluntaria — mediante
Termo de Autorizacdo de Uso e Liberacdo de Imagem (APENDICE 8) — que atuou

como modelo em fotografias que ilustram os métodos citados (FIGURA 16).

S

Plano Geral

Plano Americano Plano Médio

Figura 16 — Montagem com Fotos para ilustrar os Planos de Gravacao

Sobre o periodo de edigdo, em que sdo selecionadas as melhores partes
do que foi gravado para compor o video, foram citados os principios que envolvem
esta etapa de manipulacdo e montagem de histérias. Sejam estas, contadas por
meio de recursos de imagens em movimentos e fotografias, com efeitos de som,

locucgdes e trilhas sonoras, efeitos artisticos, graficos, textuais entre outros.
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Com base em Olsenius (2009), foram referenciadas as possibilidades de
renderizagao e de canais de divulgacédo e compartilhamento desses materiais, assim
que finalizados. Por fim, foram abordados os tramites que envolvem os cuidados
legais que permeiam as inumeras fases do desenvolvimento de midias. Além de é
claro, incluir “boxes” com dicas e conceitos de como falar de ciéncias por meio do
audiovisual.

A diagramacdo desse material foi realizada nos meses de fevereiro e
marco de 2013. O layout sugerido deste guia — para uma futura tiragem — foi o
formato A5 vertical, de 21 cm de altura por 14,8 cm de largura, miolo em papel sulfite
90 mg?® e capa em papel couché 240 mg? ambos coloridos. Além da possibilidade
de compartilhar este material em formato Digital (PDF).

A principio, este Guia ndo esta vinculado a nenhuma agéncia de fomento.
Entretanto, h4 uma possibilidade de custeamento de tiragem do mesmo via projeto
da Fundacdo Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio de
Janeiro — FAPERJ. A Figura 17 (painéis A e B) apresenta as imagens de capa e de
folna de rosto deste manual e no Apéndice 9, 0 mesmo esta integralmente

disponivel.

oy Willian Danias

_CIENCIA
"FOCO

Guia de Producdo de Videos Digitais
Gula de Produgao

4
, / "\ de Videos Digitais

Figura 17 — Montagem com a Capa e Folha de Rosto do Guia Desenvolvido
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste projeto académico procuramos contribuir com a producdo de
conhecimentos, acdes e produtos de comunicagdo em prol da Divulgagéo Cientifica
de Centros e Museus de Ciéncias. Nossa primeira acdo neste sentido foi a criagao
de um video institucional para o Espaco Ciéncia Viva — ECV como estudo de caso. A
forma como abordamos a estética e mensagens referentes a missédo, visdo e
filosofia deste museu nesse material, foi uma op¢cdo nossa e nao caracteriza uma
regra a ser seguida por outras instituicdes, apenas sugere uma entre as inimeras
possibilidades de se trabalhar com videos institucionais. Enfim, ponderamos a
relevancia desse recurso audiovisual, como um instrumento multiuso que facilita a
relacdo de uma organizacdo com seus publicos e que poderé ser utilizado como
suporte a apresentacdes acerca das atividades desenvolvidas pelo ECV, nos
procedimentos de integracdo de novos mediadores entre outros.

Em sequéncia, investigamos por meio de uma pesquisa de campo a
forma que 21 Museus de Ciéncias Cariocas registram, armazenam e empregam
fotos, videos e arquivos de audio produzidos a partir de suas atividades cotidianas.
A tendéncia sinalizada por este levantamento indicou que tais organizacoes
empregam 0sS registros acima mencionados de modo amador, com a principal
intencdo de constituirem seus acervos institucionais e de divulgarem estes arquivos
por intermédio de redes sociais e outros canais de comunicagao.

Percebemos ao longo do processo monografico a importancia de
disseminar o habito de utilizar termos de autorizacdo de uso de imagem e voz entre
outros cuidados referentes a producdo midiatica em nosso pais, conforme a
legislacdo vigente. Consequentemente, no corpo de texto deste projeto — quando
houve a necessidade de explicar termos e explanar alguns tépicos - e
principalmente no Guia de Producado de Videos Digitais que elaboramos, discutimos
sob um referencial teorico variado, assuntos desde a criacdo de uma ideia para uma
producdo audiovisual até sua divulgacdo em diferentes meios e canais. NOSso
objetivo é que este guia sirva como material de consulta e introducdo aos temas

tratados.
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E conveniente ressaltar que a elaboracdo desta Monografia foi
contemporanea a inauguracdo do Museu de Artes do Rio de Janeiro — MAR®, do
Museu do Amanh&®, da 232 Conferéncia Geral do Conselho Internacional de
Museus — ICOM*" e do lancamento da terceira edicdo do Guia de Centros e Museus

de Ciéncias do Brasil®

com previsdo para 2013. Além de novos formatos de
financiamento de projetos diversos, como sites de crowndfuding® que estdo na atual
fase de difusdo em nosso pais e fora dele. Tais acontecimentos legitimam a
importancia e atualidade dos temas abordados neste estudo e de nossa proposta
maior em lancar luz sobre a producé&o midiatica por parte dos centros e museus de

ciéncias.

% O Museu de Artes do Rio de Janeiro foi inaugurado em decorréncia do aniversario de 448 anos da
cidade. Mais informacgdes estdo disponiveis no site: http://www.museumar.com/

%0 Museu do Amanha sera um espaco dedicado as Ciéncias e que conforme seus idealizadores tera
um formato diferente dos museus de Histéria Natural ou de Ciéncias e Tecnologia ja conhecidos.
Mais informacgdes disponiveis no site: http:/portomaravilha.com.br/web/esg/projEspMusAmanha.aspx
3" A 232 Conferéncia Geral do Conselho Internacional de Museus — ICOM, sera realizado entre os
dias 10 a 17 de agosto de 2013, na cidade do Rio de Janeiro/RJ sob o tema “Memdria + Criatividade=
Mudanga Social”. Mais informacg6es estéo disponiveis no site: http://www.icomrio2013.org.br/pt

% Mais informacées disponiveis no site da Associacdo Brasileira de Centros e Museus de Ciéncias —
ABCMC: http://www.abcmc.org.br

39 O termo Crowdfunding tem a traducéo ao pé da letra para “financiamento coletivo” que consiste na
ideia de obter recursos financeiros para realizar iniciativas de interesse de grupos por meio da
agregacao de multiplas fontes de financiamento, em geral pessoas fisicas interessadas na iniciativa.
O termo também é muito utilizado para descrever acdes na Internet com o objetivo de arrecadar
dinheiro para projetos artisticos variados (como producéo de filmes), criacdo ou inje¢do de verba em
pequenos negocios e start-ups, campanhas politicas, iniciativas de software livre, filantropia entre

outros. Para saber mais informac6es sobre o Crowdfunding e suas peculiaridades, acesse:
http://epocanegocios.globo.com/Revista/Common/0,,EMI282624-16363,00-ME+DA+MILHAO+DE+MAOZINHAS.html


http://epocanegocios.globo.com/Revista/Common/0,,EMI282624-16363,00-ME+DA+MILHAO+DE+MAOZINHAS.html
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APENDICE 1 - ROTEIRO DO VIDEO INSTITUCIONAL DO ECV

ESPACO CIENCIA VIVA — ONDE VOCE PODE MEXER EM TUDO!

Tema do Video: Institucional do Espago Ciéncia Viva.
Duracéo: 5 minutos.

Formato: Lopping legendado com trilha sonora.

SINOPSE
Video institucional do Espaco Ciéncia Viva que vislumbra sobre sua histéria, cotidiano do
museu e seus eventos de divulgacao cientifica. Respeita a filosofia de fazer uma ciéncia

viva que aproxima pessoas comuns e cientistas.

PRE- ROTEIRO

Abertura: O video sera editado com uma Vinhetagem de simulagdo de “Pan” na Abertura.
Sob um Palno de Fundo Verde, surge a frase conceito “Conhega um museu em que vocé
pode mexer em tudo!”. Sob ela, surge uma figura no formato de recorte de papel com a
frase “Em 1982”, depois com movimentos aleatérios aparece um recorte do jornal “O Globo”
com um artigo sobre a primeira atividade do ECV que ocorreu no Pareddo do Morro da
Urca, seguido de fotografias dos primeiros anos da instituicdo. Neste ponto,surge o logotipo
do Espago preenchendo Tela Cheia. Continua a Vinhetagem com mais algumas fotos do
grupo e de inauguracdo do galpdo do ECV, mais a frase “Precursor entre os espagos
participativos de ciéncias do Brasil”, além das legendas “Grupo Reunido”, “Galpao, 1987 e

“E o trabalho... Continua”.

Cena 1: Comecara com a frase-titulo “Visitas Escolares” que surgira junto com a mascote
“Tati”. Nesta cena utilizaremos recursos de edigdo que apresentem mais de um quadro do
filme por vez, tornando o material mais dinamico. A legenda que aparecera de forma sortida
sera apresentada sob um letreiro estilizado com os simbolos do logotipo. A primeira frase
dessa parte é: “Experimentos simples e ludicos que resgatam o gosto pela descoberta”,

depois vem “Uma ciéncia criativa acessivel a todos”.



80

Cena 2: O titulo “Sabados da Ciéncia” abrira a segunda cena com o0 personagem
“‘Neguinho”. As imagens sdo apresentadas na mesma linguagem e recursos de edicado
técnica e artistica que a parte anterior. As frases de citagdo dessa parte sdo: “Sempre com
um tema diferente a diversdo rompe barreiras” e “Os Sabados da Ciéncia aproximam o

conhecimento de todos”.

Cena 3: Iniciara com a frase-titulo “Atividades Externas” em layout formado com o “Nerd”. O
enfoque € mostrar as atividades desenvolvidas na tenda montada na Quinta da Boa Vista,
devido aos 193 anos do MN. A unica frase que ilustra esta parte é: “A ciéncia vai onde o

publico esta”.

Fechamento: Contara com uma arte de montagem de inumeros “frames” de imagens de
atividades do museu, que juntos, formaram um mosaico de quadros, seguidos.do logotipo
do ECV em crescente com o “slogan” adaptado para “Onde vocé pode mexer em tudo!”.

Depois, seguirdo os contatos do site e telefone da instituig&o.

Créditos e Apoio: Serao realizados sob o mesmo fundo verde usado na Abertura, surgird
uma folha de caderno com a descricdo dos profissionais envolvidos neste trabalho, e em
seguida, em outra pagina aparecera a Realizacao, Apoio e Parceria responsaveis por este
projeto.

ROTEIRO TECNICO

VIDEO TEXTO E AUDIO

ABERTURA - 00:30’s

O video comegca com uma tela verde com a | FRASE 1 - “TUDO TEM UM COMECO...”
Frasel. (Trilha em Fade in)

Inicia a simulacédo de “Pan” com FRASE | FRASE RECORTE 1 —“Em 1982”
RECORTE 1.

Aparecem quatro fotos de acervo. Surge o

Logotipo.

Reinicia Vinhetagem. FRASE 2 - “PRECURSOR ENTRE OS
MUSEUS DE CIENCIAS”
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Aparecer mais quatros fotos de acervo.
Intercaladas com frases Recortes 2, 3,4e 5

CENA 1 —1:00’min.

Vinhetagem de Mascote (Tati) com TITULO 1

Selecdo de Imgs do Atendimento Escolar no
galpéo. Indicar ao técnico de edi¢do, os quadros
escolhidos apara edicdo simultanea de frames e
inserir legendas com as FRASES 3 e 4.

CENA 2 — 1m50s.

Vinhetagem de Mascote com

TITULO 2

(Neguinho)

Selecdo de Imgs do Atendimento Escolar no
galpdo. Indicar ao técnico de edi¢do, os quadros
escolhidos apara edigdo simultdnea DE frames
e inserir legendas com as FRASES 5 e 6.

CENA 3 -00:50’s

Vinhetagem de Mascote (Nerd) com TiTULO 3

Selecdo de Imgs do Atendimento na Tenda
montada no MN. Indicar ao técnico de edicao,
0s quadros escolhidos apara edicdo simultanea
de frames e inserir legendas com as FRASE 7.

FECHAMENTO - 00:30’s

FRASE RECORTE 3 - “GRUPO REUNIDO”
FRASE RECORTE 4 - “GALPAO, 1987~
FRASE RECORTE 5 —

CONTINUA”
(Trilha em Fade Out)

‘E O TRABALHO...

TEXTO E AUDIO

TITULO 1 - “VISITAS ESCOLARES”
(Trilha em Fade in)

FRASE 3 - “EXPERIMENTOS SIMPLES E
LUDICOS QUE RESGATAM O GOSTO PELA
DESCOBERTA”

FRASE 3 - “UMA CIENCIA CRIATIVA
ACESSIVEL A TODOS”
(Trilha em Fade Out)

TEXTO E AUDIO

TITULO 2 — “SABADOS DA CIENCIA”
(Trilha em Fade in)

FRASE 5 “SEMPRE COM UM TEMA
DIFERENTE A DIVERSAO ROMPE
BARREIRAS”

FRASE 6 - “OS SABADOS DA CIENCIA
APROXIMAM O CONHECIMENTO DE TODOS”
(Trilha em Fade Out)

TEXTO E AUDIO

TITULO 3 — ATIVIDADES EXTERNAS
(Trilha em Fade in)

FRASE 7 — “A CIENCIA VAI ONDE O PUBLICO
ESTA”
(Trilha em Fade in)

TEXTO E AUDIO
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Inicia com tela negra, surgem 15 quadros de
cenas, uma a uma até completarem um mosaico
guando surge o LOGOTIPO no ultimo espaco.
Depois comega a sumir quadro a quadro, do
ultimo que surgiu ao primeiro.

Em seguida o LOGO cresce em direcdo ao meio
da tela e surge a FRASE 8.

CREDITOS E APOIO - 00:20’s

(Trilha em Fade in)

FRASE 8 — “ONDE VOCE PODE MEXER EM
TUDOQ!Y
(Trilha em Fade Out)

TEXTO E AUDIO

Tela em verde, surge uma arte montagem com
arte e créditos ja escritos.

Tela esmaece, surge outra arte montagem com
arte do apoio escrito.

(Trilha em Fade in)

(Trilha em Fade Out)
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APENDICE 2 — CARTA DE SOLICITACAO DE USO DE TRILHA SONORA

Rio de janeiro, 19 de Fevereiro de 2013.

A Senhora Joanna Stephenson,

Editions Penguin Cafe Limited

Meu nome é Willian Dantas, sou discente do Curso de Especializacdo em Divulgacéo da
Ciéncia, Saude e Tecnologia pelo Museu da Vida da Casa de Oswaldo Cruz — FIOCRUZ. Produzi em
colaboragdo com a equipe do Museu Espacgo Ciéncia Viva, localizado na cidade do Rio de Janeiro —
Brasil, um video institucional, para o qual utilizamos a musica: "Music for a Found Harmonium" da
Editions Penguin Cafe Limited, organizacdo a qual a senhora representa e é titular dos direitos
autorais de sua producéo musical.

No més de Julho de 2012, a Dra. Karla Consort Ribeiro, representando a equipe do
Espaco Ciéncia Viva, solicitou a senhora via conversas por e-mail, a autoriza¢éo formal para o uso da
referida obra em nossa produgdo audiovisual. O mesmo ndo possui carater comercial, devido a
instituicdo que representamos ser uma Organizagdo Sem Fins Lucrativos. Na época a senhora
disponibilizou o0 uso da musica em questao de forma gratuita e ficou de nos enviar uma carta formal,
autorizando a utilizagdo da mesma na condigdo de darmos os devidos créditos a Editions Peqguin
Café Limited, a fim de evitarmos quaisquer davidas legais em relacdo ao uso dessa obra musical.

Portanto, peco a gentileza que a senhora nos envie por intermédio dos contatos
dispostos no final desta correspondéncia, uma carta formal autorizando o uso da referida obra
conforme foi combinado entre a senhora e a Dra. Karla Consort. Este procedimento se faz
necessario, para que possamos ter o registro de tal cessao de uso e reproducédo da musica "Music for
a Found Harmonium".

Desde j4, muito obrigado pela atencéo dispensada.

Cordialmente,

Willian Dantas

Discente do Curso de Especializagdo em

Divulgacéo da Ciéncia, Saude e Tecnologia

Museu da Vida/Casa de Oswaldo Cruz/FIOCRUZ

Tel.: 055 21 8024-2467

E-mails:  willian.dantas@gmail.com
karla@biof.ufrj.br>;
museu@cienciaviva.org.br


mailto:willian.dantas@gmail.com
mailto:museu@cienciaviva.org.br

APENDICE 3 —. VERSAO PRELIMINAR DO VIDEO INSTITUCIONAL

You 1D

4 PREVIA - Video Institucional ECV.mpQq

Link disponivel em Abril de 2013 em: <https://www.youtube.com/watch?v=FuLXIQuOmY8>

VERSAO DISPONIVEL EM MIDIA
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APENDICE 4 —. VERSAO FINAL DO VIDEO INSTITUCIONAL DO ECV

Youl D)

i3 Video Institucional - Espaco Ciéncia Viva

Link disponivel em Abril de 2013 em: <http://www.youtube.com/watch?v=ZHAYk_HdDYs>

VERSAO DISPONIVEL EM MIDIA
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APENDICE 5 — FORMULARIO DE NOSSA INVESTIGACAO

Respondido em Cdédigo do Questionario

Lo/ Ot/ oaon ooHoon-on

PESQUISA SOBRE REGISTRO MIDIATICO

Este formulario de pesquisa foi feito para conhecer a forma como Centros e Museus de Ciéncias do Municipio do Rio de Janeiro tratam o registro
midiatico nos formatos fotografico e audiovisual. As questdes foram subdivididas em quatro sec¢des: a primeira com o intuito de coletar dados das
instituicbes participantes e de seus respectivos representantes; a seguinte esta relacionada ao ato de realizar estes registros; a terceira parte
vislumbra as caracteristicas desse habito, e; por Ultimo pretende-se mensurar alguns aspectos legais sob esta tematica.

TERMO DE AUTORIZAGAO

EU , declaro, por meio deste termo, que concordei
em ser entrevistado(a) como representante da Instituicdo , ha
pesquisa de campo: “Pesquisa sobre Registro Mididtico” referente ao projeto académico: “Ciéncia: Luz, Camera e Agdao — Um repertério de
Solugées Audiovisuais para Centros e Museus de Ciéncias” desenvolvido por Willian Dantas pelo Curso de Especializagdo em Divulgagédo
da Ciéncia, Saude e Tecnologia pelo Museu da Vida, Casa de Oswaldo Cruz. Sob a coordenacdo académica dos Professores Eleonora
Kurtenbach e Roberto Eizemberg.

Fui informado(a), ainda, de que poderei consultar a qualquer momento que julgar necessario o responsavel pela Pesquisa, Willian Dantas pelo
seguinte contato: willian.dantas@gmail.com

Rio de Janeiro, , de ,

Assinatura do Respondente:

| — INFORMACOES GERAIS

1 - Qual o Nome desta Instituicao? 2 — Qual seu Nome?
3 - Qual o seu cargo? 4 — Qual sua formacao académica?
5 - Que vinculo vocé possui com esta Instituicédo? 6 — Quais as principais fun¢des que desenvolve?

Il - REGISTRO MEDIATICO

7 - A instituicdo possui registros fotograficos das | 8 — A instituicdo possui registros de video das atividades
atividades que realiza? que realiza?
a) []Sim b) [ ]Né&o a) []Sim b) []Nao
9 — A instituicdo possui registros de som das atividades
que realiza? No caso de resposta negativa nas trés questdes anteriores
passe para a Questao 20.
a) []Sim b) [ ]Nao
Il - HABITO INSTITUCIONAL
10 - Ainstituigdo possui formas de controle e gerenciamento 11 - Qual a periodicidade que acontecem estes registros? (Marque
desses registros? apenas uma resposta)
a) []Sim b) [JNé&o a) [J Vvaria conforme as atividades realizadas.
. ) b) [ Uma tnica vez ao ano.
- 2
10.1-Se sim, quais* c) [J Até trés vezes ao ano.
d) [] De trés a seis vezes ao ano.
e) [ No minimo uma vez ao més.

12 - Quais as principais situacdes em que estes registros sao feitos? (Questdo de multipla escolha)

a) [] Apresentagbes b) [ Atividades ¢) [] Congressos, d) [] Contagéo de e) [] Cursos,
Artisticas. Itinerantes. Seminarios e Historias, Teatros. Treinamentos e
Palestras. Workshops.
g) [] Oficinas e h) [ Video

f) [ Exposicoes. i) [ Outros?

Médulos Conferéncias.
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Expositivos.
) ) 14 — Com relagao a intengdo da instituicdo em ter estes registros,
13 - Quem realiza estes registros? (Marque apenas uma resposta) escolha as agbes em 1°, 2°, 3° e 4° lugares:
a) O N&o sei informar. -~ ] . ] o
o o a) ] Utilizar na divulgacdo online em redes sociais e
b) ] N&o ha uma pessoa certa para tais atividades. sites.
c) ||:| Ha uma pessoa escalada para realizar esta fufr_u;_a??. b) M Para manter o acervo da instituiao.
Qua seu cargo oficiaf: c) ] Para reproduzir em outras ocasifes e meios de
p - . comunicagao (artigos, seminarios e outros).
d) ] Inimeras pessoas realizam estes registros. d 0 out intencao?
e) | Sé&o contratados profissionais terceirizados. ) utra Intencao:
15 — Como séo realizados estes registros?
) Algumas Ayt
(Marque apenas uma resposta por linha) Nunca Raramente A Com frequéncia Sempre
a) Fotos 0 0 0 0 0
b) Gravacdes de Video 0 0 0 0 0
c) Gravagbes de Som 0 0 0 0 0
16 — Em relagdo aos equipamentos que séo utilizados:
. Algumas A
(Marque apenas uma resposta por linha) Nunca Raramente Vezes Com frequéncia Sempre
a) Cameras Fotograficas Anal6gicas 0 0 0 0 0
b) Cameras Fotogréaficas Digitais 0 0 0 0 0
c) Celulares com Cameras 0 0 0 0 0
d) Filmadoras Analégicas 0 0 0 0 0
e) Filmadoras Digitais 0 0 0 0 0
f)  Gravadores de Audio (MP3 entre outros) 0 0 0 0 0
17 - De quais formas a instituicdo armazena seus registros fotogréaficos, de video, ou de som? (Questédo de mdltipla escolha)
a) ] Albuns, Caixas Fotogréficas. b) ] Fitas K7, VHS e c) ] CD, DVD, Blu-Ray e
semelhantes. semelhantes.
d) O Discos Rigidos, Dispositivos e) O E-mails, Drives f) O Outras Formas?
Portateis. Virtuais e Portais Onlines.

19 — A instituic@o possui interesse em divulgar seus registros

18 — A instituicdo divulga seus registros fotogréaficos, de video, ou | fotogréficos, de video, ou de som?

de som?

a) []Sim b) [JNé&o
a) []Sim b) [JNé&o

18.1 — Se sim, em quais canais?

19.1 — Se sim, em quais canais?

20 - Indique por quais motivos a instituicdo néo realiza o registro
de suas atividades: (Marque apenas uma resposta)

Pule para a proxima se¢ao, questdo 21, se vocé respondeu a Se¢ao a) O Falta de equipamentos adequados.
Il = HABITO INSTITUCIONAL. b) O Falta de pessoal responsavel.
c) ] Outra motivagdo?

21 - O que vocé sabe sobre as implicacbes legais em utilizar registros midiaticos sem as devidas autorizagdes do autor ou das pessoas
registradas?

Preencha as proximas questdes pessoalmente!

22 — Relacione os termos com os possiveis significados:

Contrafagao
Copyright

Creative Commons
Direito a Imagem
Dominio Publico

Conjunto de obras para livre uso comercial.
E um dos direitos da personalidade que todas as pessoas possuem.
Organizagdo sem Fins Lucrativos que criaram um conjunto de licengas que permitem a copia e
compartilhamento de obras com menos restri¢oes.

H Reproducéo nédo autorizada de uma obra total ou parcial de qualquer natureza.
Seus titulares podem colocar a disposigdo do publico a obra, na forma, local e pelo tempo que
desejar a titulo oneroso ou gratuito.

moow>

22.1 - Indique quais termos da questdo anterior vocé ndo conhecia: (Questédo de mdltipla escolha)

a [ by [J o [ d [ e [J
Contrafacéo. Copyright. Creative Direito a Dominio
Commons. Imagem. Publico.
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APENDICE 6 —. CARTA DE APRESENTACAO DE NOSSA PESQUISA

Rio de janeiro, 12 de Novembro de 2012.

Prezado(a) Senhor(a),

Vocé esta sendo convidado(a) para participar da Pesquisa sobre Registro Midiatico referente ao
projeto académico: “Ciéncia: Luz, Camera e Agdo — Um repertorio de Solugdes Audiovisuais para
Centros e Museus de Ciéncias” desenvolvida por Willian Dantas, discente do Curso de
Especializacdo em Divulgacédo da Ciéncia, Salde e Tecnologia pelo Museu da Vida, Casa de
Oswaldo Cruz — FIOCRUZ. Sob a orientacdo dos Professores Doutores Eleonora Kurtenbach e

Roberto Eizemberg.

O objetivo central do estudo é observar como os centros e museus de ciéncias cariocas tratam em
seus cotidianos o registro feito no formato fotografico, de video ou som. Este centro/museu de
ciéncias foi selecionado para participar dessa investigacéo por integrar a lista de instituicdes lotadas
neste municipio no “Guia de Centros e Museus de Ciéncia do Brasil” do ano de 2009 da Associacéo

Brasileira de Centros e Museus de Ciéncia — ABCMC.

Vocé tem plena autonomia para decidir se quer ou ndo responder a esta pesquisa. Contudo, sua
participagdo é muito importante! Qualquer dado que possa identificad-lo sera omitido na divulgacéo
dos resultados e o questionario respondido serd armazenado em local seguro. A qualquer momento,

vocé podera consultar o pesquisador por meio dos contatos aqui dispostos.

A sua participacdo consiste em assinar o Termo de Autorizacdo desta pesquisa e responder
perguntas de um formuléario ao pesquisador do projeto, o que levard em torno de 15 minutos. A
entrevista somente sera gravada com seu consentimento nas questdes abertas como forma de
garantir a transcricdo fiel dos dados. Suas respostas serdo transcritas e armazenadas em uma

planilha digital que sera acessada somente pelo pesquisador e orientadores.

As questdes do formulario foram subdivididas em quatro sec¢des: a primeira com o intuito de coletar
dados da instituicdo e de seu respondente; a seguinte esta relacionada ao ato de realizar estes
registros midiaticos; a terceira parte vislumbra as caracteristicas desse habito, e; por dltimo pretende-
se mensurar alguns aspectos legais sob esta tematica. A divulgacao dos resultados da pesquisa sera

feita por meio da monografia final exigida pelo curso de Especializagéo.

Cordialmente,

Willian Dantas

Discente do Curso de Especializagdo em
Divulgacéo da Ciéncia, Sdude e Tecnologia
Museu da Vida/Casa de Oswaldo Cruz/FIOCRUZ
Tel.: (21) 8024-2467

E-mail: willian.dantas@gmail.com



APENDICE 7 — TRANSCRICAO DA QUESTAO 21 DE NOSSA PESQUISA

INSTITUICAO

CASA DA CIENCIA cCentro
Cultural de Ciéncia e Tecnologia
da UFRJ

CENTRO CULTURAL DA
SAUDE

DADOS DOS
RESPONDENTES

Cargo: Assistente de
Comunicacéo.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacao Académica:
Jornalista, Mestra em
Comunicacéo,
graduanda em
Psicologia e
Doutoranda em
Comunicacéo pela UFF.

Principais Funcdes:
Revisdo, elaboracéo e
divulgacao de textos,
auxilia na assessoria de
comunicacao da Casa
da Ciéncia.

Cargo: Coordenadora
do Centro Cultural.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacdo Académica:
Bibliotecéria,
Especialista em Gestédo
da Cultura.

Principais Funcdes:
Criacdo de Exposicoes,
atividades itinerantes,
de pesquisa,
administragéo geral e
cooperacao técnica
para o Instituto Nise da

FALAS DOS
RESPONDENTES

“Na minha experiéncia na
assessoria de imprensa, 0 uso
indevido de imagens causa
algumas implicacbes para a
instituicdo, se forem divulgadas
imagens de menores ou entédo
associadas a alguma instituicéo
que esteja com 0 nome em
uma camiseta da pessoa, de
um aluno. No6s j& tivemos
alguns casos em que
inicialmente ndo se teve esta
preocupagéo e algumas
responsaveis por escolas, de

instituicbes publicas
principalmente, criaram
situacbes de embaraco e
constrangimento. Entdo, a

gente tem esta preocupacédo de
ter esta autorizacdo por escrito
ou até mesmo, captando a
imagem da pessoa em video
autorizando a divulgacdo da
imagem. E com criangas
menores, de ter o cuidado de
ndo fazer gravacdes com elas
de frente. Enfim, ter um registro
mais distanciado que néao
focalizem elas. Tudo isso, para
que situacdes embaracosas
ndo venham a se repetir”.

“‘Bem, nado sei dizer muitos
detalhes quanto a isso. Mas,
em fotografias de um evento
aberto ao publico a orientacéo
€ nao focar em rostos de
pessoas, apenas na exposicao,
ou seja, de modo bem geral
para dar nocdo do evento em
si. Agora, sobre usar imagens
para ilustrar exposicbes ou
qualgquer material que seja
produzido, apenas dando
referéncia, o crédito de quem
fez".
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CENTRO CULTURAL
LIGTH

Museu Light da Energia

ESPACO COPPE Miguel de
Simoni Tecnologia e
Desenvolvimento - COPPE/UFRJ

FUNDACAO CECIERJ

Centro de Ciéncias do Estado do
Rio de Janeiro

Silveira (Unidade da
Secretaria Municipal de
Saude e Defesa Civil do
Rio de Janeiro/RJ).

Cargo: Coordenadora
de Projeto.

Vinculo Empregaticio:
Funcionaria CLT.

Formacéo Académica:
Matematica,
Especialista em Data
Base Marketing.

Principais Funcdes:
Responséavel pela
coordenacéo e melhoria
do programa educativo
e de captacao de
recursos do museu.

Cargo: Supervisor
Técnico em Exposi¢céo
Permanente.

Vinculo Empregaticio:
Funcionaria CLT.

Formacdo Académica:
Licenciado em Fisica,
Mestre em Ensino de
Fisica.

Principais Funcdes:
Responsavel pela
coordenacéo e melhoria
do programa educativo
e de captacao de
recursos do museu.

Cargo: Coordenadora
do Projeto Praca da
Ciéncia Itinerante.

Vinculo Empregaticio:
Cargo Comissionado.

Formacédo Académica:
Bacharel em Servico
Social, Mestra em
Ensino de Biociéncias.

Principais Funcdes:
Coordenacéo geral,
planejamento, contato
com a Secretaria de
Educacao entre outros.

“Nao conhecgo profundamente.
Mas, 0 que a gente opera aqui
no museu da Light, no caso de
visitantes a gente tem uma foto
gue é tirada em um médulo. Na
hora de tirar a foto e também
no site, ha uma frase dando
uma autorizacdo geral de
direito ao uso desta imagem. O
que é restrito ao uso do site,
ndés nNdo usamos essa imagem
em outro tipo de divulgacao. E
no caso do direito autoral dos
fotégrafos, quando o fotdgrafo
fecha com a Light, vira acervo.
Ha um documento que ¢é
assinado que regula isso, Entdo
sempre quando a gente usa
uma foto pra divulgacgéo,
colocamos no crédito o nome
do fotografo e que é do acervo
do museu’.

“Confesso a vocé que sei muito
pouco! Porque na realidade, eu
pensava que trazia implicages
apenas no caso de uso com
fins comerciais. Mas eu néo
sabia, por exemplo, que se um
visitante em uma exposicéo for
fotografado sem ninguém pedir
autorizacdo dele, que esta foto
ndo pode ser usada para
divulgar a instituicdo. E se for
usada, este visitante estd no
direito de reclamar por conta
disso”.

“O que eu sei, aprendi no dia

da apresentacdo do meu
projeto de dissertacdo de
mestrado. Quando eu levei

algumas fotos para ilustrar a
apresentacdo de meu trabalho,
e a banca me disse: ‘Isso que
vocé esta fazendo é proibido!
Vocé tem autorizacbes de uso
de imagens dessas pessoas?’
E eu disse ‘ndo! Que nao sabia
gue precisava... Dai em diante,
eu trouxe esta preocupacgdo e
cuidado para o meu trabalho
aqui na Praca da Ciéncia. E
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MIS

Museu da Imagem e do Som
do Rio do Estado do Janeiro

MUSEU CASA DE

BENJAMIN CONSTANT

Também, participa da
Reunido de
Sensibilizacdo a
Educacédo Continuada
de Professores.

Cargo: Museologa.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Estadual.

Formacdo Académica:

Bacharel em
Museologia,
Especialista em
Acervos Audiovisuais.

Principais Funcdes:
Responsavel pelo setor
audiovisual do museu.

Cargo: Técnico em
Assuntos Culturais em
Historia.

Vinculo Empregaticio:

Servidor Publico
Federal.

Formacdo Académica:

Graduado, Mestre e

doutorando em Histéria.

Principais Funcdes:
Pesquisa Documental
em Historia e
atendimento a
pesquisa.

atualmente, eu utilizo apenas
fotos de um projeto que foi
financiado pelo CNPQ,
chamado ‘Itinerando e
preparando multiplicadores
para divulgar a ciéncia’ em que
nés ficamos com 0 mesmo
grupo de cada municipio
durante sete encontros. Entéo,
todo esse pessoal assinou o
termo de autorizacdo para
serem utilizadas as imagens
desses  encontros.  Entao,
qualquer foto e registro que eu
precise da Praca da Ciéncia,
por enquanto eu estou
utilizando desse material”.

“Que as pessoas podem ser
processadas juridicamente. No
momento no Museu da Imagem
e do Som, o depoente assina
um termo de responsabilidade
autorizando a gravagdo do
depoimento e a utilizagéo dele
na pesquisa sonora, onde vocé
pode vir aqui e ouvir esse
depoimento. No caso de
reproducéo, s6 com
autorizacdo do depoente ou de
seus familiares”.

“Sei que as implicagbes legais
giram em torno do direito de
imagem, de sua prépria
imagem e das questbes de
direitos autorais e de
‘copyright’. Mas talvez,
‘copyright’ ndo seja o tipo de
fotografia que se aplica as fotos
que fazemos aqui. A gente
sabe que ndo dar o crédito aos
fotégrafos, envolve uma
questdo de direitos autorais,
que eles podem reivindicar isso
por ser parte do resultado do
trabalho deles. Quando noés
divulgamos fotografias que
foram feitas por terceiros para o
museu, de fotografos
contratados  para  registrar
eventos ou acervos, a gente ja
fica em contrato com estes
fotografos, esses autores, que
0 museu tera o direito de
divulgar estas imagens desde
gue deem a eles o crédito pela
autoria da imagem, quando
eles vém prestar um servico
fotografico para 0 museu. Isso
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MUSEU DA
GEODIVERSIDADE

Instituto de Geociéncias da UFRJ

MUSEU DA JUSTICA

Do Estado do Rio de Janeiro

Cargo: Museologa.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacdo Académica:
Museobloga, Especialista
em Histdria Critica da
Arte do Séc. XX, Mestra
e doutoranda em
Historia.

Principais Funcdes:
Montagem de
exposicoes,
comunicacao social,
prestacéo de contas e
captacdo de recursos.

Cargo: Colaboradora
do Servico de
Exposicdes e Educacao
Patrimonial.

Vinculo Empregaticio:
Cargo Comissionado.

Formacgdo Académica:
Pedagoga, Mestra em
Memoria Social.

Principais Funcdes:
Projetos Educativos e

acontece, por exemplo, com a
nossa reproducéo de acervo, é
o fotografo que veio reproduzir
todos os objetos do museu, do
ambiente, da exposicdo e no
nosso ‘folder estas imagens
aparecem. E sdo dados os
créditos a ele, tanto na internet
como em artigos impressos
como livros. Nés procuramos
ndo utilizar fotografias de
criangas, do setor educativo,
por exemplo, que venham a
fazer alguma atividade.
Normalmente as  préprias
professoras reinem as criangas
para tirar fotos. E nés evitamos
usar fotografias que foquem
uma ou duas criangas, 0S
‘rostinhos’ delas, as que estao
em grupo, vamos dizer, numa
linguagem mais de
fotojornalismo onde elas fiquem
em destaque. A gente faz
essas restricdes porque
sabemos que as implicacbes
envolvem até o Estatuto da
Crianga e do Adolescente”.

“Podem-nos processar por uso
indevido no caso. Mas, nao sei
0s resultados desse processo.
Sei que é ilegal as duas coisas
que vocé comentou”.

“Reconhego que ha implicagdes
legais previstas na lei, de direito
autoral que regula essa éarea e
prevé sansbes quando ha
violagdo dos direitos do autor e
da imagem da pessoa”.
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MUSEU DA QUIMICA

Professor Athos da Silveira
Ramos

Instituto de Quimica da UFRJ

Site

http://server2.ig.ufrj.br/museu

MUSEU DA REPUBLICA

MUSEU DA VIDA

Casa de Oswaldo Cruz/Fundagéo

Oswaldo Cruz

Exposicoes.

Cargo: Coordenador do
Museu, Professor
Associado da UFRJ.

Vinculo Empregaticio:
Cargo Comissionado.

Formacao Académica:
Engenheiro Quimico,
Mestre e Doutor na
mesma area.

Principais Funcdes:
Gerenciar e organizar
exposicdes e acervo..

Cargo: Diretora.

Vinculo Empregaticio:
Funcéo de Confianca

(“N&o sou Funcionaria”).

Formacao Académica:
Pedagoga, Museologa e
Mestre em Educacao.

Principais Funcdes:
Funcdes de Direcao.

Cargo: Coordenadora
do Servigo de Visitagéo.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacdo Académica:
Graduacéo e Mestrado
em Fisica.

Principais Func¢des:
Coordenacéo,
desenvolvimento e
realizacéo de atividades
de Divulgagéo Cientifica
para o Publico do
Museu da Vida.

“Nao sei muito. Apenas que é
um crime, sujeito a punicfes
legais”.

“Nés sabemos que precisamos
pedir autorizacdo para poder
utilizar qualquer tipo de registro
midiatico, como foto, video e
gravacdes de som. Tanto
assim, que na nossa exposi¢ao
‘Res Publica’ no terceiro andar
do museu, nés decidimos que
gueriamos tratar de momentos
da cultura brasileira e s6 temos
la o que conseguimos
autorizagao”.

“A orientagdo que recebemos
todas as vezes quando vamos
usar qualquer obra, desde
imagens de pessoas que nos
visitam a imagens e fotografias
gque nds iremos usar em
atividades, desenvolvimento de
exposicdes, até textos e obras
para producdo de espetaculos,
vém de uma equipe que se
dedica e tem uma discusséo
ampla dentro da instituicdo em
relacdo a isso. Entdo, o que
nés temos orientagdo € de
nunca fazermos isso com
qualquer texto ou material sem
antes procurar as questdes
legais que estdo envolvidas.
Em termos das implicacdes,
estamos orientados a evitar até
por questdes de processos,
litigios e dificuldades o que
obviamente vai dificultar o uso
desse material. O que eu acho
gue € mais importante, é que
todos os registros que néo
temos autorizagbes para usar,
temos o controle de que so6
serdo utilizados para relatérios
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MUSEU DE ASTRONOMIA
E CIENCIAS AFINS

MAST

MUSEU DE CIENCIAS DA
TERRA

MUSEU DO MEIO
AMBIENTE

Instituto de Pesquisa Jardim
Boténico do Rio de Janeiro

Cargo: Chefe do
Servigo de
Comunicacédo Social e
Atendimento ao Publico.

Vinculo Empregaticio:
Cargo Comissionado.

Formacdo Académica:
Turismdloga, Mestra em
Museologia e
Patromdnio.

Principais Funcdes:
Gerenciar a divulgacéo,
diagramacéo, artes
gréaficas, assessoria de
imprensa e
agendamento escolar.

Cargo: Analista
Administrativa.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacgédo Académica:
Bacharel em
Administracao,
Especialista em
Comunicacéo e
Marketing.

Principais Funcdes:
Divulgagéo,
Comunicacgéo Externa e
Interna.

Cargo: Assessora de
Imprensa.

Vinculo Empregaticio:
Cargo Comissionado.

Formacgdo Académica:
Jornalista.

Principais Funcdes:

internos. Entéo, qualquer
imagem ou texto que venha a
ser usado em divulgacdo com o
publico, passou por um
processo de liberacdo de
autorizagao de uso’”.

Eu sei que a instituicdo precisa
se precaver sobre a questdo do
uso de imagem. Entdo, aqui na
casa a gente tem formularios
de autorizacdo de uso de
imagem que a gente utiliza
especialmente para as
palestras, quando a gente filma
e faz transmissdes online,
fotografias em matérias
veiculadas no site. Pegamos
todas as autorizagbes por
escrito. Mas a gente sabe
também, que como somos uma
instituicdo publica, sem fins
lucrativos, voltada para ciéncia
e a cultura, as questdes de uso
de imagem sdo mais tranquilas.
E também, temos todo o
cuidado, no caso com a
museologia em colocar crédito
nas fotos que sdo usadas em
exposicoes, em dar crédito nas
imagens utilizadas no site e
seguir toda esta politica.

“Olha, 0 que eu conhego é um
tanto superficial. Eu ndo sei
quais sédo as consequéncias de
usar esses registros sem
autorizacbes. Mas, sei que as
pessoas tem responsabilidade
pelo direito da sua imagem e

que para vocé fotografar
pessoas comuns,
personalidades ou criangas,

ndo pode esquecer que elas
tém o direito de restringir o uso
de suas imagens”.

“Sei que é ilegal, que nés nao
temos o direito de fazer isso.
Por isso, 0 museu sempre pede
autorizacdo de uso de imagens,
para fotos, para fazer videos, e
em especial para retransmitir
palestras na internet. E quando
precisamos usar alguma foto,
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MUSEU ESCOLA
POLITECNICA

Centro de Tecnologia UFRJ

MUSEU HISTORICO
NACIONAL

MUSEU NACIONAL
UFRJ

Redigir releases,
gerencia o site do
museu, cria materiais
graficos e faz a
transmissao ao vivo
pela internet dos
eventos que 0 museu
realiza.

Cargo: Musedloga

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacéo Académica:
Graduada em
Museologia e em
Historia, Especialista
em Pedagogia.

Principais Funcdes:
Pesquisa de Acervo,
atendimento ao publico,
coordenacéo de
exposicdes entre
outros.

Cargo: Técnico em
Assuntos Educacionais.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacao Académica:
Licenciado em Ciéncias
Socais.

Principais Funcdes:
Responsavel pelo setor
educativo do museu.

Cargo: Técnica em
Assuntos Educacionais.

Vinculo Empregaticio:
Servidora Publica
Federal.

Formacdo Académica:
Graduada em Histdria,
Mestra em Educacao.

Principais Funcdes:
Concepcao,
implementacéo e
avaliacdo de atividades
educativas.

procuramos antes no ‘Getty
Images™, se for uma foto que
ndo seja do nosso acervo e
usamos sempre fotos que estédo
autorizadas para uso sem
pagamentos”.

‘“De uma forma bastante
sintética, quando uma pessoa
faz uso da imagem de outra,
ela esta sujeita a penalidades.
Apenas isso”.

“‘Nao tenho como I|he dizer
especificadamente quais leis
gue regem estes tipos de acdes
e nem quais sdo as penas
legais a quem as infligem. Mas,
tenho consenso que existem
tais leis que regulam sobre o
uso de imagens que podem ser
utilizadas livremente e outras
que precisam de autorizacdo
para ser usadas”.

“Sei pouco. Sei que é um
cuidado que a gente tem que
ter, especialmente quando a
gente faz registro de imagens
de menores de idade. Mas
confesso que ndo sei as
implicacbes legais, além, de ser
um cuidado que a gente deve
ter. Sei que existem
documentos que devem ser
elaborados no sentido de
garantir o uso adequado e
devidamente autorizado de
imagens e 4udio, mas nédo sei
as consequéncias ao
utilizarmos indevidamente”.

0 Getty Images é um site que disponibiliza imagens para livre uso comercial.
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Ol FUTURO

Museu das Telecomunicactes

PLANETARIO DA GAVEA

Fundacé&o Planetéario da
Cidade do Rio de Janeiro

Cargo: Musedloga.

Vinculo Empregaticio:
Funcionéria CLT.

Formacdo Académica:
Museologa, Especialista
em Educacéo.

Principais Funcdes:
Gestao de atendimento
educativo, memoria,
conservacgao e registro
do acervo.

Cargo: Astrénomo.

Vinculo Empregaticio:
Servidor Publico
Municipal.

Formacgao Académica:
Graduado em
Astronomia,
Especialista em Ensino
de Astronomia.

Principais Funcdes:
Atendimento Escolar,
do Publico Geral,
Coordenacéo das
Atividades dos
Monitores e no
Desenvolvimento dos
Modulos.

“Isso é muito sério! A gente tem
um setor de comunicacdo que
nos orienta em hipétese alguma
usar registros sem as devidas
autorizacoes. Entao, por
exemplo, se batem uma foto e
ndo tem autorizacdo ela é
descartada no ato. Pode ser a
melhor foto, mas sem
autorizacdo ela ndo é utilizada.
A gente sabe o quanto isso é
sério. E ha casos que corremos
atras para pedir essa
autorizacdo, mas se nao
conseguimos ndo tem a menor
possibilidade de utilizarmos,
seja foto, registro de video ou
entrevista.”

Em relacdo as fotos e videos,
nés temos uma preocupacao
guando a gente quer usar em
uma exposicdo, que vai
precisar de fotos de planetas,
por exemplo, fotos de
telescopios e ai n6s temos que
saber se a foto é de dominio
publico, se podemos usar
livremente, se precisamos dar
uma referéncia a quem
fotografou. Agora com relacédo
as fotos que nés tiramos,
usando o exemplo de nossa
colénia de férias, precisamos
saber se 0s pais autorizam
fotografar a crianga.
Principalmente, se for para
algum 6rgao externo que for
fazer alguma propaganda em
algum meio de comunicagao.
Entdo a gente tem que saber
antes se 0s responsaveis da
crianga concordam com isso ou
ndo, e ndés temos esta
preocupagdo. Agora, quando é
um evento com um publico
grande, por exemplo, nés
tivemos um evento aqui sobre o
‘Star Wars’, o ‘Jedicon’ que
reuniu sete mil pessoas, mais a
imprensa. A ‘Multishow™
estava aqui e foram feitas
imagens fotograficas e videos e
nés ndo tivemos como pedir
permissdo de todas as
pessoas. Mas, como € um
evento publico, acho que fica
subentendido para as pessoas

* Multishow é um canal de televisdo a cabo da operadora brasileira Globosat.
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gue elas podem ser filmadas e
fotografadas. E muitas dessas
fotos e videos foram usadas no
‘Facebook’, e eu imagino, sem
termos pedido autorizacao. Mas
também, as imagens ndo eram
necessariamente de pessoas,
tinha muita gente fantasiada e
fotos que mostravam o evento
em si”.

“O que eu sei, € que o autor
tem o direito de permitir ou nao
que esta obra seja utilizada
para outros fins. E tem o
processo mesmo, a questdo
legal que pode implicar em
perda de dinheiro, porque
nesse ponto a justica ndo deixa
a desejar. Entdo, o que eu sei é
gue tem que ter a permisséo do
autor, e ai tem a questdo do
dinheiro, porque ele tem o
direito sobre isso. E sempre
que for utilizar, tem que pedir
autorizagao para ele”.
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APENDICE 8 — AUTORIZACAO DE USO DE IMAGENS DO GUIA

AUTORIZACAO

Eu, , inscrita sob o

CPF n° , portadora de cédula de identidade n°
, autorizo ao Willian Ramalho Dantas, CPF n° 043.299.609-
58, portador de cédula de identidade n° 8.915.993-8 discente do Curso de Especializacéo

em Divulgacédo da Ciéncia, Saude e Tecnologia pelo Museu da Vida, Casa de Oswaldo Cruz
— FIOCRUZ, a me fotografar para fins didaticos, de pesquisa e divulgacao dos

conhecimentos cientificos, artisticos e culturais, sem quaisquer énus e restri¢cdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a

cesséo de direitos da veiculacdo, ndo recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragao.
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Apresentacéo

Na década de 1960, um grande tedrico da
comunicagao, previu que a tecnologia audiovisual
da TV, das cameras de video e computadores iria
evoluir tanto que 0 nosso modo de ver e de viver o
mundo seria alterado para sempre. Este estudioso
foi 0 Marshal McLuhan que em uma de suas
maximas dizia que “O meio é a mensagem”.

Atualmente, a tecnologia audiovisual progrediu de
tal maneira que quase todo mundo pode produzir
videos a custos baixos e com o auxilio da intemet,
podem também divulga-los e compartilhar historias
e conhecimentos acessiveis por um computador
ou até mesmo pelo celular que vocé leva no bolso.

Este guia foi elaborado para ajudar mediadores,
musedlogos  professores,  profissionais de
comunicagao, e demais interessados a fazerem
videos de baixo custo e boa qualidade em seus
centros e museus de ciéncias. A énfase desse
material € para métodos digitais de produzir, editar
e divulgar videos. Neste guia oferecemos dicas
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para fazer videos de um jeito que chame a
atencdo das pessoas que os assistirem, para
verem novamente @ mostrarem aos seus amigos e
familiares.

O Guia de Produgao de Videos — Ciéncia em Foco
faz parte do projeto académico “Ciéncia: Luz,
Camera e Agao - Um repertorio de Solugbes
Audiovisuais para Centros e Museus de Ciéncias”
desenvolvido para o Curso de Especializagcdo em
Divulgacdo da Ciéncia, Saude e Tecnologia do
Museu da Vida - Casa de Oswaldo Cruz -
Fundacdao Oswaldo Cruz, Casa da Ciéncia -
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Fundacao
Cecierj e o Museu de Astronomia e Ciéncias Afins.

Aléem deste Guia de Produgdo de Videos
desenvolvemos para esse projeto académico um
video institucional para o Espago Ciéncia Viva.
Uma organizag¢do nao governamental que desde o
comec¢o da década de 1980 busca aproximar a
ciéncia do dia-a-dia do cidaddo comum. O Espaco
recebe semanalmente alunos de todas as séries
de colégios publicos e particulares do Rio de
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Janeiro em seu galpao onde a ordem & mexer em
tudo!

O objetivo principal em fazer este video
institucional foi criar um material de suporte a
apresentagdes que enfatizasse o pioneirismo da
instituicdo em realizar atividades ludicas que
estimulam a experimentacdo e a descoberta da
ciéncia. Com uma linguagem simples, esse video
retrata as principais frentes de trabalho do Espaco,

O Espago Ciéncia Viva também possui outros
projetos que utilizam a forca dos recursos
audiovisuais para estimular o gosto pela ciéncia de
um jeito divertido e saudavel. As parcerias do
Espaco com diversos institutos de pesquisa do Rio
de Janeiro permitiram a elaboragdo de videos
sobre temas cientificos de forma descontraida.

Esperamos que este guia ajude a outras
instituicbes que fazem e divulgam ciéncia a
explorarem a producdo de videos como um
instrumento de comunicacdo poderoso que
auxiliara em estratégias de ensino informal e de
divulgagao cientifica.
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1. Como Fazer um Video?

Hoje em dia ha no mercado editorial inimeros
livros de ‘como fazer videos” que oferecem
formulas prontas e um vasto arsenal de dicas de
como produzir fiimes e diversos formatos de
audiovisuais. Todos, pelo menos os quais foram
consultados para crnarmos este material, sao
unanimes em afirmar que um bom video sempre
comega com uma boa ideia! E para néo
quebrarmos esta tradicdo também faremos isso:

Comece com uma ldeia/

Nem sempre ter uma ideia & uma tarefa facil. E
quando se trata dela ser uma das boas, ai a
historia fica mais complicada. Mas, ndo se
preocupe! Estudiosos desse tema consideram que
todos nascem com potenciais criativos. Contudo,
devido a diversos bloqueios mentais essa
capacidade é enfraquecida.

Experiéncias ruins, preconceitos, temores,
principios de uma educagao mais rigida, regras e
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outros fatores formam esses bloqueios mentais. E
para ultrapassa-los, basta um pouco de esforco
para restaurar a criatividade. As solugdes véao
desde anotar todas as ideias que passam pela
cabeca sem se preocupar em julga-las em um
primeiro momento (técnica chamada de
Brainstorm), a criar um ambiente propicio a livre
imaginagao e principalmente nao ter medo de falar
besteiras.

N&ao se preocupe em ser um génio isolado. Boas
solugdes sempre acompanham grupos de
pensadores. Sejam pessoas que compartilham
dos mesmos pontos de vista ou que tenham
opinides diversas. O Iimportante & gerar
discussdes. Quvir outras perspectivas sobre o
mesmo assunto, enfim, estar com a mente aberta.
Palpites e opinides que aparentemente nao
combinam, quando misturados podem resultar em
ideias incriveis. As solugbes nao marcam hora
para surgirem, por isso €& imprescindivel
desenvolver o habito de anotar ou gravar esses
lapsos de criatividade e com o tempo voceé tera um
arquivo de boas sugestbes que com um pouco de
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trabalho se tornardo em otimas propostas de
videos.

Se vocé tem dificuldades para saber se sua ideia
para um video possui um contexto consistente,
preste atencdo se ela @ capaz de entreter e
informar. Um bom video deve entreter o publico
que o assiste de algum modo. Pois, esse
fenbmeno pode ocorrer quando assusta,
surpreende, faz rir, desperta algum nivel de
emoc¢do ou estimula a vontade de assistir.
Resumidamente, entreter € dar a quem assiste
algo que eles querem assistir.

Entreter em uma producac audiovisual significa
despertar a vontade de assistir no publico. E
informar, no caso de videos com tematicas
cientificas € o fator que possibilita a audiéncia,
conhecer mais ao final da exibi¢cdo desse material
sobre 0 tema tratado do que se sabia antes de
assisti-lo. Entreter e Informar s&o caracteristicas
imprescindiveis a um video que pretende divulgar
conhecimento cientifico ou servir de material de
apoio ao ensino ndo formal. E sdo esses dois
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fatores que devem orientar na criagdo de qualquer
ideia inicial para produgao de videos.

A ideia por tras do video deve guiar as técnicas
utilizadas. Se o contexto do material for claro, a
mensagem independente do formato que o video
tenha, da linguagem e técnicas de edi¢ao
aplicadas, sera compreendida pelas pessoas que
o assistem. Um video com uma mensagem clara,
nao e necessarniamente carregado de informacdes.
O material audiovisual deve ter a quantia certa de
dados para nao dificultar o entendimento de quem
0 assiste.

Ao pensar em produzir um video anote a ideia
inicial e a refine do seguinte modo:

1. Defina quem sera o publico alvo dessa
produgao.

2. Pergunte a si mesmo, o que e como este
matenal ira informar seu publico?

3. E por fim, descreva como o0 video ira
entreter as pessoas que o assistirem.




U como Fazer um Video? “

Como falar de ciéncia no video?

Como a proposta desse guia @ incentivar a
produgao de videos sobre temas cientificos e
muitas vezes esses nao sao assuntos faceis de
tratar. Falar sobre diversas areas da ciéncia,
saude e tecnologia, trazem termos dificeis de
compreender. Por isso, pense em gravar imagens
que se expliquem por si mesmas ou que ilustrem
processos que seriam mais complicados de serem
entendidos de outras formas. Use a for¢ga que os
recursos audiovisuais oferecem para facilitar a
compreensao do que vocé quer mostrar em seu
video.

\ i
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2. O Video por Extenso

O proximo passo sera o de conhecer mais sobre o
tema que tratara E para isso @ importante levantar
detalhes, reconhecer todos o0s contextos que
envolvem o assunto de sua produgao. Claro que
nao € preciso estudar para saber mais que um
especialista, apenas o suficiente para ser capaz
de definir todo o conhecimento que este matenal
ira transmitir a quem assisti-lo.

Pesquisar de formas variadas € uma otima dica
para garantir a construgdo de um conhecimento
fresco. Por isso, leia muito de fontes variadas, fale
com especialistas e com pessoas comuns que de
alguma forma possam contribuir. Visite museus,
bibliotecas, assista videos que ja trataram desse
tema e até mesmo ouga musicas se encontrar
alguma que colabore com seu projeto. Com esse
trabalho vocé sabera sobre o assunto de seu
video o suficiente para selecionar os principais
pontos que entrardo na sua producao.

Desse modo, vocé podera delimitar o enredo de
sua producgdo. Enredo @ o modo como a historia
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do video acontece. Como o contetdo do filme &
apresentado. Nele é decidido como os
personagens e 0s espagos serdo apresentados,
se havera algum evento ou conflito que sera
explicado ao longo do video, ou se o filme tera um
“climax". Enfim, & a parte que contextualiza como
sera o comego, meio e fim da histéria que sera
adaptada para video.

Estar a frente desse processo facilitara uma linha
de raciocinio em imagens. Quando estiverem claro
as sequéncias visuais que seu video deve ter,
chegou o momento de sintetizar sua concep¢ao
em uma sinopse. Ou seja, escreva um texto curto
que mencione o tema de sua producdo, a forma
que falara ao seu publico, como pretende contar
sua historia e quais recursos usara para tanto,
Esse procedimento Ihe dara uma nogao precisa de
quais equipamentos serdao necessarios para cada
tomada que pensa em realizar € 0 que pode ser
feito nas fases de captacao das imagens e de
edigao.
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Da ldeia ao Roteiro

O ditado popular “a primeira impressao € a que
fica” € bem conveniente quando o assunto & a
proposta de um video. Muitas pessoas tém
dificuldades para visualizar a ideia inicial de um
filme. Desse modo, algumas técnicas de
apresentacdo textual mostram-se eficazes para
expressa-la de forma mais facil:

Idela - E o inicio do processo criativo. Ndo
existem regras para se ter uma ideia, apenas
algumas dicas de como refina-la, para que a
mesma seja atraente, entretenha e informe seu
publico.

Sinopse - E a descricdo de sua ideia ja refinada,
Serve para descrever como sera desenvolvido o
enredo, a histoéria de seu video, e qual sera a
proposta de sua produgdo. Geralmente, € um texto
curto, que varia de poucas linhas a no maximo trés
paginas, possui estilo indireto e sem dialogos.

Esbogo (ou Argumento) - E a agdo do enredo
descrita na forma de uma listagem de sucessao de
todas as cenas. Para cada cena ha uma frase que
resume - e justifica — a acdo que sera gravada,
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Pode ser impresso como fichas separadas por
cena, que resumem tudo O que sera gravado,
falado e editado.

Roteiro Técnico - Basicamente € 0 seu video em
forma de texto. Possui uma estrutura em colunas e
serve para guiar o trabalho de todos os envolvidos
na produgao do video,

Story-board - E a representacdo em desenhos do
esbogo do video. Uma sequéncia de desenhos e
esquemas do que se espera de cada plano a ser
gravado. Esta técnica facilita a preparagdo em
estudios de gravacdo e o planejamento técnico
como um todo.

O Esbocgo

Depois que o trabalho com a pesquisa ja rendeu o
suficiente e vocé souber tudo o que quer no seu
video, & hora de transformar sua sinopse em um
esbogo e posteriormente em um roteiro técnico.
Isto consiste em relacionar em um papel uma
descricdo detalhada de como sera sua producao,
descrevendo cenas, cenarios, agdes e dialogos. O
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esbogo servira como um check-list para a criagcdo
do roteiro, onde o enredo de seu video sera
meticulosamente preenchido. Assim, vocé podera
definir quais serao as cenas principais de seu
filme, se elas possuem a duracédo suficiente para
que a audiéncia entenda como aquela parte
colabora com o todo de sua produgao.

Ao redigir o esbogo, a cada cena lembre-se de:

P Descrever a acdo que acontecera neste
trecho do filme.

» Que cada cena deve ter um inicio, meio e
fim.

P Justificar o ‘porqué” desta cena nesse
momento de sua produgéo.

» Mencionar onde sera gravado, Qquais
‘tomadas” e ‘planos” deverdo ser
trabalhados pelo cinegrafista, se havera
legendas ou trilha sonora e demais
detalhes técnicos que serdo inseridos
nesta cena.

» Definir o tempo aproximado que a cena
devera ter.
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Escreva o Roteiro

Visualize como vocé quer contar a histona de seu
video em cada quadro de imagem, efeito sonoro,
letreiro e detalhe que conseguir. Se vocé
conseguir fazer esse exercicio, vocé ja tem seu
roteiro na cabeca, agora so falta escreve-lo. Este
documento € importante porque orienta o0s
profissionais envolvidos na produgdo, a saberem o
momento certoc de cada cena, fala ou efeito
especial que sera incluido na edi¢ao.

O roteiro & a estrutura do enredo do video. Com
ele vocé conseguira amarrar o comego, meio e fim
de seu enredo, cena por cena, enquadramento por
enquadramento que se prevé no filme. E também,
por meio dele, indicara o posicionamento de cada
camera, 0 uso de equipamentos especiais e as
condigbes de iluminagdo das tomadas e efeitos
audiovisuais

A forma mais referenciada de produzir um, é fazé-
lo em duas ou trés colunas, onde cada qual
reunira informagdes especificas. A primeira coluna
a esquerda é reservada as informacdes do video,
o da direita, informag¢ées do audio e a do meio
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(quando ha) possui indicagbes das deixas dos
personagens ou narradores de tal producdo e
detalhes técnicos da gravacgdo. Portanto:

P Cologue na parte de cima o nome da
produgdo e a data de gravacdo de cada
cena-sequéncia.

P Na primeira coluna, & esquerda, indique
onde devem entrar as vinhetas e outros
efeitos especiais de dudio ou graficas.

b Se utilizar musicas, por exemplo, informe o
nome da musica, a marcagdo de entrada e
saida e demais dados para garantir o bom
trabaiho da edig¢ao.

» Em caso de legendas, informe o texto que
sera utilizado e a localizagdo e tempo de
exibigcdo do mesmo.

P Quanto & coluna da direita, escreva as
falas, textos dos personagens ou
narradores do video em linguagem clara e
simples.

P Nédo faga parédgrafos. Alinhe o texto a
esquerda, nao divida palavras de uma linha
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para outra e nem frases de uma pagina
para outra.

Use fonte em caixa alta (maiusculas) e com
espacgo entre linhas de no minimo 1,5 para
facilitar a compreensdo e ou leitura do
mesmo.

Indique com sublinhados palavras ou
frases que devem ser ditas com énfase ou
entonagao diferente.

Escreva numeros por extenso e caso haja
alguma palavra estrangeira no texto, opte
por escrevé-la da forma como se fala.

Em média, cada linha cheia corresponde a
dois sequndos aproximadamente.

Sempre preencha este formato de roteiro
em um computador. Acertos de ultima hora
podem ser feitos a mao, com letra de
forma.
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Abaixo, um modelo de roteiro para vocé ter
ideia do que estamos falando:

Duracédo
00'min 00's
Informacoes
Técnicas Responsavel Falas e Textos
Aqul ficam as Aqui serve para Aqul ficam as

informacdes do
video

A ordem de entrada
das imagens,
legendas e
vinhetas

indicar a fala dos
personagens ou
narradores

informacgdtes de audio, o
texto para locugao e
falas

Um roteiro € importante para verificar se o video
possul uma ideia consistente, interessante e
informativa para se trabalhar. Se o material que
vocé possui & suficiente para cobrir a histoéria que
se quer contar sem deixar “buracos” no
encadeamento do enredo e para indicar qual sera
a duragao aproximada de sua producao.
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/ 10 Dicas de Roteiristas Profissionais \

1. Tenha em mente o que pode ser interessante para sua audiéncia,
nao o que pode ser divertido para vocé como roteirista. As duas
coisas podem ser bem diferentes.

2. Defina um final antes de definir o meio da historia. Sério. Finais
séo dificeis, tenha o seu como prioridade. Lembre-se que o que for
colocado por altimo no seu video, tem grandes chances de ser
lembrado por primeiro.

3. Termine sua histéria, mesmo que ndao esteja perfeita. Em um
mundo ideal, vocé vai terminar e ela estara perfeita, mas siga em
frente. Faca algo melhor da proxima vez.

4. Quando estiver com um bloqueio, faga uma lista do que NAO
aconteceria a seguir. Muitas vezes, 0o que voceé precisa para seguir
em frente ird aparecer,

5. Escrever, colocar em um papel, faz com que vocé possa corrigir
sua historia. Se ela fica em sua cabeca, como uma ideia perfeita,
vocé corre o risco de nao compartilha-la com ninguém,

8. Ignore a primeira sequéncia de fatos que vem a sua cabeca. E a
segunda, a terceira, a quarta, a quinta - ndao se atenha ao ébvio.
Surpreenda a vocé mesmo.

7. Por que vocé precisa contar essa historia? Por que vocé acredita
que ela é importante? Esse € o coracao da sua narrativa.

8. Vocé precisa conhecer a si mesmo, saber a diferenga entre o seu
maximo e quando vocé esta enrolando. Historias sao testes.

9. Faga exercicios, desconstrua filmes que vocé nao gosta. Como
vocé iria arranja-lo de uma forma com que ache mais interessante?

10. Qual é a esséncia da historia? A forma mais econdmica de
conta-la? Se vocé sabe disso, use isso como base para a construgao.
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3. Prepare-se para a Batalha

Em livros mais antigos sobre producdo de videos
e mencionado o termo ‘reconhecimento” para
tratar de todos os detalhes que envolvem a fase
de pré-producdo. Parece até que estamos falando
de uma guerra, mas ainda & sobre como fazer
videos. Acontece que do mesmo modo que em
uma batalha & essencial o reconhecimento do
terreno, para se fazer um filme & recomendavel
prevenir. Desse modo vocé podera criar um check-
list completo que inclui: quatro cuidados técnicos
diversos e quatro cuidados em relagdo as
possiveis locacgbes.

Cuidados técnicos diversos

E importante ter dominio sobre os equipamentos
que serdo utilizados, conversar com pessoas
locais e verificar além das condig¢bes oferecidas na
infraestrutura, outros angulos de vista, pedir
opinides sobre bons lugares para gravar ou
curiosidades que apenas pessoas daquele
ambiente poderdo Ihe indicar e com isso
enriquecer ainda mais o seu trabalho. E, ficar
atento aos aspectos legais. Nessa fase, ainda da
tempo de mudar de foco, por isso esteja com a
mente aberta e preste atencdo nos seguintes
pontos:




() Prepare-se para a Batalha “

Como este guia é para pessoas interessadas
em fazer video, mas ndo apenas para quem ja
tem alguma experiéncia com equipamentos de
gravacio, € importante que vocé conheca o
equipamento que utilizard antes de fazer as
gravagbes, Seja uma camera de video
amadora ou profissional, cameras fotograficas e
outros aparelhos portateis como celulares de
ultima geragdo que sdo capazes de filmar com
uma boa resolucdo e qualidade sonora. Por
isso, leia com atencdo o manual dos
equipamentos que ira utilizar,

Liste os equipamentos especiais para realizar
as gravacdes. O que pode variar muito em
conjuntos especificos de lentes, filtros de
efeitos, equipamentos de flashes, tripés,
refletores e outros. E conforme for o acesso a
estas locagdes, levar o essencial € mais do que
indicado. Preste atencdo tambéem em utensilios
que ndo sao usados diretamente nas filmagens,
mas que facilitardao em muito a vida de sua
equipe. Atente para protetores solar, repelentes
e a quais tipos de calcados e vestuarios sao
mais recomendados em cada situaco. Uma
dica interessante também é levar uma maquina
fotografica, com certeza os demais membros da
equipe que ndo participaram dessa primeira
visita, em especial 0os que trabalharam com a
maquiagem, figurino ou a luz achardo de
grande valia consultar umas fotos para
compreenderem melhor as maneiras de se
prepararem para os dias de gravacdes.
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3. Estabeleca dias de gravagdes, combine com
seus contatos nos locais onde haverdo as
tomadas de filmagens, com sua equipe e ndo
se esqueca de verificar o calendario de
feriados, Em especial, 0s municipais e
estaduais e outras datas especiais como dias
de decisdo de campeonalos e demais eventos
externos que podem interferir no sucesso de

sua produgéo.

4. Permissdo para gravar € um tema tdo
imprescindivel, que dedicaremos a ele um
capitulo proprio. Assim, poderemos explicar
com mais afinco alguns detalhes sobre
cuidados dos aspectos legais, termos de
consentimento de captura e uso de imagens e
outros.

Cuidados em Relagcao as Locagoes

Sua producdo pode ser feita em um estudio,
utilizando Chroma key (técnica de troca de planos
de fundos), pode ser em ambientes externos, em
locacdes diferentes ou misturar um pouco de cada
uma dessas possibilidades. Em cada uma dessas
alternativas, vocé encontrara cuidados especificos
que garantirdo um melhor resultado final. Portanto,
pesquise as técnicas que lhe interessa e dedique
um tempo em conhecé-las e pratica-las a medida
do possivel. Por isso, atente para:
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Como chegar a tais lugares? Precisard de
algum transporte especial ou vocé e sua equipe
pode ir com os automéveis que estdo
acostumados? Ter mapas de como chegar a
cada ponto de gravacdo é uma boa solucdo,
Também & bom verificar se ha estacionamento
e infraestrutura para realizar refeicdes,
tomarem agua e fazerem suas necessidades
fisiolégicas e se n@o houver, providenciar o
essencial para um bom expediente de
gravacdes.

Verifique se ha eletricidade disponivel. E quais
tipos de plugues e iluminagdo as instalagtes
dispbem. E importante testar as tomadas,
quanto a voltagem, contato e carga maxima
admissivel, afinal correr o risco de estragar
algum equipamento, além de atrasar seu
cronograma, pode também encarecer seu
orcamento. Por isso, se possivel leve contigo
baterias extras para seus equipamentos. E
atente para algumas locagbes, averigue se
existem equipamentos locais como raios-X e
semelhantes que podem interfenr na captacio
sonora e ou de imagens,

Liste todos os lugares que seriam interessantes
para fazer as gravacdes e converse com as
pessoas desses locais, Eles sdo 0s melhores
especialistas para lhe indicar os melhores
hordrios para aproveitar a luz do dia, por
exemplo. E em relacdo a isso, cuidado com a
posicdo do Sol, pois 0 mesmo pode enobrecer
suas tomadas ou estraga-las. E observe as
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condigbes climaticas, pois o vento ou chuvas
podem atrapalhar sua equipe de gravacao por
eles proprios, ou pelo ruido que causam.

Preste atencdo nos ruidos da locacdo. E bem
provavel que os mesmos fiquem mais aftos
quando gravados do que realmente sdo. Ha
algumas altemativas para contomar estas
situagbes como, por exemplo, planejar a
gravacdao de alguma tomada que mosire da
onde vem tal barulho, como uma via publica
muito movimentada ou uma construgdo na
regido. Agora se for um barulho constante
como um ar-condicionado, pergunie sobre a
possibilidade de desliga-lo durante as
filmagens.

I ciincia em Foco - Guia de Produgio de Videos Digitais

o

aborda.

Como falar de ciéncia no video?

Lembre-se que a ideia principal & despertar o
interesse dos espectadores pelo assunto que o video
Consequentemente, fazé-los refietir,
pensarem, se divertirem com temas que até entio,
desconheciam ou achavam que eram um bicho de
sete cabecas. Pense em como vocé pode encantar,
chamar a atencdo dos publicos que vocé deseja
alcancar, As pesquisas que vocé realizou, irdo lhe
ajudar muito nesse processo, Este € o momento de
exercer criatividade ao pensar em sequéncias visuais

Qertelras.

>
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4. Acgéo-e Agora?

Como ja foi mencionado nesse guia, ha inumeras
possibilidades tecnicas e linguagens de se fazer
um video. Por isso, a proposta desse capitulo é
explanar um pouco mais sobre técnicas de
gravagdes, facilitar a compreensdo de alguns
termos e dar dicas de alguns cuidados legais que
podem lhe ajudar nesse processo.

E muito importante que todas as pessoas
envolvidas nesse projeto tenham lido o roteiro do
video. Isso garante que todos conhecam a
proposta e entendam o modo como o video sera
produzido. Também como dica €& interessante,
priorizar as cenas que dependem de fatores
extemos como agenda de terceiros e clima.

Tente organizar as gravagdes nao por uma ordem
cronoloégica necessariamente, mas sim pelas
prioridades. Evite colocar a camera de volta em
uma posigao anterior, onde ja foi realizada alguma
gravacdo. Nesses casos o mais recomendavel é
relacionar todas as cenas que serdao gravadas
naquela mesma posicao para evitar erros.

Durante as gravacdes, Ihe dé o direito de errar por
exagero do que por falta. Tome nota apenas, que
o tempo de edicdo &€ muito superior ao tempo de
captura de imagens. Para uma producéo de video
ser um sucesso, & necessario que quem o produz
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atente para cada detalhe mostrado nas tomadas-
cenas e cuide simultaneamente do todo da

produgao.

Por isso tenha em mente os seguintes
cuidados:

P Saiba corretamente o que foi insendo no
roteiro e o contexto em que se encaixam
suas pesquisas de levantamento. Ou seja,
saiba responder e justificar suas escolhas
na hora de gravar seu video.

P Pense que cada tomada-cena é a mais
importante do video, enquanto for seu
periodo de exibicdo.

» Grave ao menos uma vista geral. mesmo
se achar que ndo vai precisar. Pois, esta
podera ser util na hora da edigdo quando
menos imaginar.

P Evite pulos de imagens - Ao gravar
tomadas-cenas pense em compartilhar
com o publico que vera o video o comego,
meijo e fim da cena. Por exemplo, ao gravar
um homem correndo pela rua, inicie a
tomada apenas com a rua, com ele e so
finalize quando o mesmo sair de cena. Tal
cuidado garantira uma continuidade ao seu
trabalho na hora de editar seu matenal.
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P Use um tnpé para realizar as gravagdes.
Assim vocé evitara imagens tremidas.

P Atente para a qualidade da captagdo do
audio. Alguns erros de imagens por mais
que irritem a audiéncia nem sempre s&o
ldo evidentes como ruldo no audio, ou
volume mais baixo que impega o publico de
entender a narragao.

» Sincronize as capturas de imagem com o
audio. Ha algumas formas de se fazer isso,
entre elas a mais simples e elegante € usar
uma claquete, que insere um barulho
pontual no video, que vai servir para
sincronizagdo na hora da edigdo. Nao
esquega de filmar a claquete!

» Prionize a iluminag&o natural.

» Maquiagem € indispensavel para cortar o
brilho excessivo da luz e auxilia a
uniformizar a cor da pele.

T e

A captura de imagens nao precisa ser realizada na
ordem exata prevista no roteiro. Vocé pode gravar
em uma ordem aleatéria e organizar as sequéncias
como quiser na sala de edicdo. Esteja preparado e
flexivel o suficiente para tirar vantagem de boas
oportunidades de Imagens que podem surgir
inesperadamente quando vocé estiver no local. Voy

nunca sabe o que vai encontrar!
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Enquadramentos

O ato de "colocar dentro de um quadro”. Ou seja,
a imagem se limita naquilo que esta dentro da tela,
que & um "quadro" retangular. O enquadramento
pode reforgar intencdes de uma cena, fortalecer a
unidade do video e despertar sentimentos na
audiéncia. Por isso, aprenda mais sobre como
utilizar técnicas de enquadramento para fortalecer
a mensagem que vocé quer transmitir com sua
producéo.

A linguagem audiovisual possui um vocabulario
que vocé necessita conhecer melhor para
entender o que cada termo significa. O termo
“cena”, por exemplo, se refere ao cenario, ou seja,
toda vez que se altera o cenario, muda-se de
cena. Ja "tomada” € a gravagdo de um trecho de
video feito de uma unica vez, sem interrupcdo. E
estas podem utilizar "planos”, que € a posi¢do da
camera em relacdo ao que esta sendo filmado. Os
planos podem ser abertos, médios e fechados.

Cada uma dessas possibilidades ajuda a contar a
historia do video por meio de sobreposicoes de
imagens. Geralmente as tomadas com planos
abertos dizem respeito ao contexto de sua histéria
e ambientam o espectador em relagdqo ao
ambiente em que foi gravada a producgdo. Ja as de
distancia media enfatizam pontos da historia
contada, enquanto as mais proximas (como o
close-up) causam impacto e ddo uma sensacgao de
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intimidade aos espectadores. Um video que
mescla imagens, usando tomadas com planos
abertos, médios e aproximados, possui ritmo e
energia para manter a audiéncia interessada.

Tipos de Planos

Conforme a Enciclopédia Basica da Midia
Eletronica, cada tipc de plano possui uma
capacidade narrativa, um conteudo dramatico
préprio € uma utiidade na transmissdo da
mensagem tanto para determinar o centro da
atengcdo como para passar emogdo, segundo a
mesma:

“
”

vﬂ:!*ﬁ'?’g' v
5 .]_ . /

Plano Americano Plano Médio
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Primeirissimo Primeiro Plano Plano de Detalhe

Plano Geral (PG) - E o enguadramento que
mostra 0 cendrio ou uma pessoa por inteiro. E
usado para situar o espectador, mostra onde a
acao ira acontecer ou o estado do tempo.
Geraimente & a primeira tomada de uma
sequencia

Plano Conjunto (PC) - Enquadra o corpo todo
dos atores. Serve para mostrar caracteristicas
importantes de uma cena, estabelece informagdes
entre o tema e o ambiente.

Plano Americano (PA) - Emoldura os atores da
cabega ao meio da pema. E chamado assim por
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ter sido muito utilizado em filmes western para
mostrar o revolver na altura da cintura dos atores.

Plano Médio (PM) - Mostra a personagem da
cintura para cima. Permite a inclusdo de novos
elementos no quadro, como outra pessoa, por
exemplo. E muito utilizado em entrevistas e
telejomais

Meio Primeiro Plano (MPP) - E o primeiro plano
um pouco mais aberto. Corta a personagem um
pouco abaixo dos ombros. Da uma grande
presenga as personagens e uma grande
intimidade. Mostra as emocgdes e o estado de
animo da personagem.

Primeiro Plano (PP) — E o equivalente a um
retrato 3x4 em que mostra o personagem dos
ombros para cima.

Primeirissimo Primeiro Plano (PPP) - Ou close-
up, isola aspectos de um assunto, como o rosto de
uma pessoa. Destaca uma reacgdo, o carater de
uma personagem ou o detalhe de uma cena.

Plano de Detalhe (PD) -~ Como o proprio nome
diz, tem a fungdo de mostrar um pedago minimo
da cena (neste caso, o pingente de nossa
modelo).

Estes tipos de planos sdo feitos pela aproximacao
ou afastamento da camera, fisicamente ou por
meio do zoom. E recomendavel que um plano
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sempre deve ser diferente do anterior para saltos
na imagem e deixar a continuidade do matenal
mais agradavel. Por exemplo, depois de utilizar
um plano medio, € interessante passar para um
primeiro plano.

/ Lobinve )

As trés cenas mais importantes sao:

1. Imagem a Distancia — com Planos Gerais (PG) para
contextualizar o lugar gravado.

2. Cenas em Média Distancia - utilize Planos
Conjunto (PC), Americano (PA) e Medio (PM) para
mostrar pessoa interagindo com os objelos que
interessam ao seu video.

3. Closes - com Meio Primeiro Plano (MPP), Primeiro
Plano (PP), Primeirissimo Primeiro Plano (PPP) e
\Planos de Detalhe (PD) mostre detalhes dos itens

mais importantes. )

Angulagao

Gravar de uma forma inusitada pode chamar e
segurar a atencdo de quem assiste a seu video.
Ao pé da letra o termo angulagao se refere angulo
(ponto de vista) em que a camera grava
determinada cena. Do mesmo modo que o plano
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serve para ajudar a passar a emogao desejada.
Por exemplo, uma tomada de cima para baixo da
a personagem um ar de fraqueza e submissao. Ja
um plano de baixo para cima toma uma pessoa
superior ou um objeto mais importante. Segue as
angulagdes mais comuns:

Camera Alta Inclinada

Normal (N) - Camera na mesma altura da
personagem ou do objeto. Mostra uma visdo da
realidade.

Camera Alta (CA) ou Superior - De cima para
baixo. Traduz sentimento de abandono,
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inferioridade, derrota, sofrimento. Desacelera a

acao.

Camera Baixa (CB) ou Inferior - angulagcdo de
baixo pra cima. Expressa for¢a, poder, exagera a
altura.

Inclinada (/) - Camera colocada de forma obliqua.
Exprime desequilibrio.

Regra de 180°

Em suas gravagbes tome cuidado para nao
ultrapassar uma linha imaginaria que cruza a
frente da camera. Pois se uma tomada for
realizada além de 180°, vocé invertera a dire¢do
da cena na tela. Isso faz com que uma pessoa
gravada com um objeto a sua direita, esta agora
do lado esquerdo do objeto. Cuidado com esse
tipo de tomada para nao criar duvidas no
espectador,

Em Caso de Entrevistas

E interessante informar que ndo se trata de uma
transmissdc ao vivo, porque isso costuma
assustar. Por isso, enfatize que € uma gravacao
que pode ser editada depois.
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Antes de comecar a filmagem, repasse suas
perguntas e oriente quanto a evitar girias,
conceitos técnicos, dificeis de entender. Se em
uma conversa antes da gravacao vocé conseguir
levantar informagées o suficiente para entender
sobre o assunto da entrevista, podera conduzir
melhor esta dinamica e deixar o entrevistado mais
tranquilo. Assim, a pessoa se sentird mais segura
ao saber antes o que lhe sera perguntado e que
suas possiveis pausas — para pensar e colocar as
ideias em ordem - ou tosses serdo apagadas,
Também, & bom também deixar claro que a
gravacao da entrevista pode ser interrompida a
qualquer momento e terminada depois.

Diga ao entrevistado que a camera € s6 um
pequeno detalhe que ndo merece atengdo. E que
€@ importante que ela mantenha contato visual
contigo durante a gravacgao.

Durante a entrevista:

P Lembre-se de concordar com a pessoa
enquanto ela fala por meio de sinais com a
cabeca e gestos de ‘Legal”, “Continue’,
“Ok".

P Reaja as respostas. Se vocé ouviu uma
declaragdo surpreendente, ndo hesite em
perguntar mais sobre ela, até ficar
satisfeito.
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b E desejavel saber de cor as perguntas que
vocé vai fazer. Mas, ainda assim, tenha
uma lista delas a méo e confira-a no final
da entrevista. Isso ira facilitar uma linha de
raciocinio para o entrevistado.

P Termine perguntando se ha algo mais que
a pessoa deseja acrescentar e que vocé
ndo mencionou nas perguntas.

P Nunca deixe a pessoa ler um papell E
melhor ter respostas um pouco confusas,
porém naturais, do que uma apresentagao
que parece um discurso politico!

P Néo se esqueca de conferir se a gravacéo
ndo esta pegando sons indesejados e se a
voz do entrevistado esta em um volume
agradavel.

B0
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1. Para ver exemplos sobre videos que abordam temas
cientificos variados, consulte o Guia Pratico de SciDev.Net,
em espanhol: hitp:/www.scidev.net/es/practical-guides/actualidad-
cient-fica-por-televisi-n.html

Sites com Dicas e Exemplos de Videos

Z. No Canal Matemética Rio do Youtube descobrimos como
esta matéria é curiosa, divertida e pode ser interessante!
Este canal apresenta aulas virtuais, exercicios e ideias sobre
praticas de ensino: http:/www.youtube.comMatematicaRio

3. No Site do Mewslab ha boas dicas para produzir videos e
reportagens gerais ou cientificas. Clique em “resouwrces”
(recursos), “strategies” (estratégias) e “links" para mais
detalhes sobre temas especificos em reportagem para TV,
incluindo como cobrir H/V/Aids, gripe aviaria e questoes
ambientais: http:/newslab.org

4. No site /mago Tube, estdo disponiveis links para
download de uma seérie de pequenos videos de divulgacao
cientifica sobre a importincia dos insetos nos ambientes
naturais e na sua associagao com o homem no meio agricola
e urbano: hittp://imago.ufrj.brivideos/

5. A National Geographic Sociely - dos Estados Unidos, tem
videos on-line sobre animais, ambiente e ciéncia espacial,
assim como uma excelente seleciao de DVDs a venda:
www.nationalgeographic.com

J

\
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5. Tempo de Editar

Edicédo & a montagem do produto final, onde séo
selecionadas as melhores partes do que foi
gravado para compor o video. Nesta fase a
produgado recebe efeitos variados, trilhas sonoras,
legendas e tem o audio sincronizado. Enfim, é
quando o video deixa de ser um amontoado de
trechos filmados e passa a ter um corpo e uma
personalidade. Mais uma vez, o roteiro do video
técnico @ o instrumento primordial para guiar este
trabalho. Portanto, priorize a histéria contada pelas
imagens e ndo pela locugao (textos), mas sempre
tenha em mente a historia ser contada.

No sistema digital, o video € montado na memoria
de um computador, por meio de um programa de
edicdo. Esta montagem & uma reorganizagao de
trechos do filme gravado bruto na meméria do
computador. Contudo, esse projeto é apenas uma
projecdo virtual de clipes rearranjados. Ou seja, 0
video ainda nado existe, apenas foi projetado por
um software.

Passos Basicos

Existem sete estagios que orientam o trabalho de
edicdo. Neste capitulo, vamos tratar sobre cada
um deles e mencionar opgdes de softwares de
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edicdo e outras sugestdoes para facilitar seu
trabalho.

1. Reproduza na propria camera o video digital
gravado, selecione os melhores clipes (lrechos
gravados) e descarte os demais. Assistir os
clipes gravados direto da camera e fazer uma
prévia da selecdo € atil por economizar espaco
no disco rigido. E também porque |he da uma
no¢do de erros cometidos na captura de cada
imagem e que muitas vezes nao pode ser
corrigido na edi¢do. Lembre-se que para se ter
um bom video, & necessario ter um bom
material de trabalho que neste casso, sao as
imagens brutas capluradas. Evile imagens
tremidas, fora de foco, ou mal iluminadas.

2. Repasse para o computador que sera sua ilha
de edicdo, os clipes que formardo o video.
Devido a variagdo de computadores, cabos,
cameras e programas existentes, vocé
precisara se preparar mentalmente para gastar
tempo em probleminhas técnicos para fazer a
camera coversar e se entender com ©
computador, Por isso, leia manuais de todos os
equipamentos e softwares que usard nesse
processo. Verifique os formatos mais indicados
para trabalhar os clipes de video no programa
de edigdo que vocé escolher trabalhar, Quanto
melhor o poder de processamento e maior
memaona seu computador tiver, vocé tera mais
garantias de sucesso nessa fase de edi¢ao.

140
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3. Escolha o programa de edi¢do que ird utilizar. A
maionia dos computadores de hoje vem com
programas basicos que permitem a confeccdo
de videos. Nas plataformas Mac, o iMovie e
para PC o Movie Maker. As opgles de
softwares vanam para o tipo de configuracao
de seu computador. Em relacdo a opcdes de
programas profissionais de edicdo que estdo
em alta no mercado, ha o Final Cul em vanas
versOes da Appple, e 0 Premiere em vanas
versdes da Adobe que sdo Otimas opcdes para
plataforma Mac. Agora se vocé trabalha em
uma plataforma Windows, os softwares mais
indicados sdo o Premiere em suas vanas
versbes da Adobe, o Vegas em suas vanas
versbes da Sony.

4. Organize os clipes de video na linha de tempo
do programa de edi¢cdo conforme a ordem de
seu roteiro que pode ser cronolégica ou ndo.
Este método € conhecido como NLE (non-linear
edition) ou edigdo ndo linear. Com esta linha de
tempo, vocé pode inserir mausicas, efeitos
graficos, letreiros, efeitos de transicdo e ter o
controle total do video. Aos poucos esta linha
de tempo se transformard no esqueleto do
video.

5. Insira transi¢bes de video entre as tomadas e
cenas. As transigdes podem deixar seu video
mais sofisticado ou estraga-lo se usadas em
excesso. O ideal & utilizar apenas o essencial,
pois assim ndo ha o risco de modificar o foco
do video. Agora se a linguagem do seu video
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permite 0 uso desses recursos, ai é outra
histéoria. De qualquer modo, sempre fique
atento as diretrizes do roteiro. Em relacdo aos
tipos de transicbes, as mais comuns Sa0 0S
cortes diretos e os “fades” (aonde as imagens
vao escurecendo ou clareando), Um corte
direto & quando os clipes sao unidos sem a
adicAo de qualquer transicdo. Um fade é a
juncdo lenta de dois clipes que se fundem um
ao outro. Esta técnica €& para enfatizar
sentimentos de emocdo ou quando se quer
enfatizar a passagem de tempo. Existem outros
tipos de transicdo:

a. Dissolver — Faz um clipe se misturar com
o seguinte da linha de tempo. E possivel
variar a duracdo, mas alguns segundos a
mais e 0 mesmo come¢a a chamar a
atencao para a transi¢ao em si.

a. Wipe - Nessa transicdo que pode ser
usada em diversas formas geométricas, o
clipe que entra “apaga” o antenor,
cobrindo-o. O efeito também pode ser
usado no sentido inverso: com o primeiro
clipe revelando o préximo.

b. Push - O clipe que entra empurra o
anterior para fora da tela. Esse empumao
pode vir de qualquer direcio.

6. Adicione musica, audio e efeitos sonoros e faga os
ajustes finais. Aprender a inserir sons e musicas
suplementares no seu projeto ira fazé-lo subir de
nivel. E os programas de edicdo permitem trabalhar
com faixas de audio adicionais, as chamadas
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“layring”. Preste atencdo nos cuidados legais caso
queira utilizar musicas ou efeitos sonoros de
terceiros.

7. Insira letreiros onde for apropriado. Os letreiros e
legendas tem a fungao de informar dados sobre o
video que se fossem falados, poderiam quebrar o
clima e unidade da producdo. Eles também servem
de elementos graficos que embelezam o video e
ajudam a criar uma identidade visual ao mesmo. E
podem ser sobrepostos as imagens, com o cuidado
de serem legiveis ou ocuparem uma tela cheia e
servirem como transicdo de uma cena ou capitulo
do seu video. Cuidados com o0s seguinies topicos
ao criar letreiros:

a. Cuidado com as margens. Alguns modelos
de monitores (TV e computadores) fazem
uma espécie de adaptacdo de imagem,
cortam um pouco das extremidades para
evitar mostrar dados de informacgdes que
nao devem aparecer na tela.

b. Programas como o Movie Maker e iMovie
fornecem uma folga necessaria para que
vocé faca seus letreiros e mantenha
margem segura ao aplica-los no video.
Programas profissionais permitem que a
opcdo de grades seja ligada ou desligada.
Assim é possivel verificar as dreas mais
seguras para escrever no enquadramento
do video.

c. Faca a visualizacdo prévia do video no
momento de escolher cores, tamanhos e
tempo de duragdo dos letreiros.
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d. Evite aparéncias exageradas que destoem
da producdo ou concorram atencdo com 0
video.

Uso de Elementos Visuais

Também ha a possibilidade incluir outros
elementos visuais em seu video. Vocé pode usar
fotografias, logotipos, graficos, trechos de outros
flmes e outros elementos que enriquecam e
colaborem com o0 objetivo de sua producado.
Apenas tome cuidado com o tratamento dado a
cada um desses elementos para que 0s mesmos
nao destoem da linguagem e resolugdo
(qualidade) de seu material.

/ Dicas para Usar Graficos em Videos \

A regra principal é: Mantenha-os simples!

E melhor mostrar ao espectador uma quantidade
reduzida de informagoes do que aborrecé-lo com uma
tela cheia de detalhes. Graficos desordenados tém o
mesmo efeito que nao colocar grafico algum, porque
apenas umas poucas pessoas vao entender o que esta
tentando dizer.

Se vocé tem muitas informacoes que devem ser
explicadas por graficos, considere a opgao de usar uma
série de telas, em vez de apenas uma. Apenas lembre-se

Qe manté-los simples, com letras e niumeros grandes. ‘
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No Mais...

Nao se esquega de manter alguma aparéncia de
continuidade para dar corpo e identidade a sua
producdo. Assim seus espectadores poderdo
acompanhar com mais facilidade o enredo. Seja
conciso e preciso com as informag¢des de cada
cena. N3o tenha medo de cortar partes
desnecessarias ou que transmitam uma
mensagem repetida.

A dica que ja foi dada anteriormente sobre usar
planos abertos para localizar o ambiente gravado
é valida. Tente comec¢ar por tomadas abertas e
depois mescle as seguintes para dar ritmo a
producdo. Cuide para que sua linha de tempo
tenha um comego, um meio € um fim muito bem
definidos, pois € o que garantira que 0 mesmo
ocorra com seu video. E por uitimo, quando utilizar
musicas e demais efeitos sonoros, ndo exagere.

Finalizagcao e Compartilhamento

Depois de todo o trabalho que deu para produzir
um video, provavelmente vocé vai querer que
outros assistam a este material. Por isso,
trataremos um pouco sobre possibilidades de
compartilhamento, melhores formatos para salvar
esta produgao e formas de divulgar seu trabalho.
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Quando voce finalizar seu video, tera que decidir o
tamanho final que seu video tera. Para saber qual
o melhor tamanho e formato para salvar, vocé
devera saber responder o que quer fazer com este
material, dispor na internet ou gravar midias de
DVD? Pois para cada uma dessas possibilidades
existem formatos e maneiras de renderizar
(rendering) este material.

O que e um Codec de Video?

O termo codec é jungéo das palavras “codifica¢ao”
e “decodificagdo”, e sdo dispositivos de hardware
ou soffware que servem para reduzir o tamanho
dos dados digitais de video e som para facilitar o
armazenamento e reprodugdo. Eles séo
responsaveis por diminuir o tamanho de um
arquivo com cerca de quatro GB de
armazenamento para cerca de 900 MB, por
exemplo.

Ha dois tipos desses dispositivos, os /ossiess e 0s
lossy, termos em inglés para “sem” e “com perdas”
de dados. Os codecs sem perdas sao muito
utilizados por editoras e produtoras de video por
manterem a qualidade do som e imagem dos
projetos de origem.

Ja os codecs com perdas, sdo os que ao codificar
arquivos de video perdem qualidade. Isso se
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refere a perdas na resolu¢gdo da imagem ou na
qualidade do som. Em comparagcdo aos sem
perda, que geram copias de duas a trés vezes
menores que o original, os codecs com perda
podem comprimir arquivos de dez a doze vezes
menores que o tamanho original.

Existem muitos tipos de codecs para video — cada
qual com caracteristicas e diferentes niveis de
compressao —, por isso, aqui segue uma pequena
lista com a descricdo de alguns deles para trazer
um pouco de luz na hora de escolher qual o mais
indicado para o seu trabalho. Pois, isso variara
conforme a intengdo que quer dar a sua produgao.

Resumo dos Codecs

3GP - E extremamente compactado, permitindo o
uso em aparelhos com capacidade limitada de
memoria, sendo por isso o formato padrao
utilizado para gravacao e exibicdo para telefones
celulares.

FLV - Formato originario do Adobe Flash Player, a
sua extensao significa Flash Video.

Oferece também uma compactagdo alta, mas com
qualidade superior ao 3GP. E usualmente
carregado rapidamente pelos navegadores e
facilmente encontrado em sites de partiiha de
videos como YouTube, Google Video e MySpace.
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RMVB - Formato criado pela Real Networks e
exibido no RealPlayer . Este formato tem como
caracteristica a taxa varniavel de bits, o que
significa que o video RMVB varia a taxa de dados
de acordo com a complexidade da imagem
exibida.

AVI - Formato criado pela Microsoft,é reconhecido
pela maioria das versées do Windows, aparelhos
de DVDs e televisbes compativeis com o Codec
Divx. Por ser um formato compacto e de boa
qualidade, e considerado como o “MP3 dos
videos”,

MOV -~ Formato criado pela Apple para o
Quicktime e compativel com o iTunes, iPod Video
e iPhone. E um formato multimédia utilizado
geralmente para armazenar sequéncias de video.

MP4 -~ Similar ao formato .avi, mas com algumas
vantagens como: suporte nativo a legendas
embutidas e melhor suporte ao padrao de
codificacdo de video. E compativel com /Tunes e
gadgets da Apple,

MKV - Os arquivos MKV podem conter um
numero ilimitado de faixas de audio, video de
imagem ou legenda dentro de um Uunico arquivo.
Constitui uma forma universal para armazenar
conteudo audiovisual comum, como filmes ou
programas de TV,
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OGM - Pode ser usado como alternativa ao AVl e
pode conter audios Ogg Vorbis, MP3 e AC3 e
informacao por capitulos e legendas.

DV (Digital Video) - Utilizado principalmente nas
camaras de video digital de consumo. O fiime &
comprimido @ medida que é filmado e digitalizado.

Formato MPEG - Da familia Motion Picture Expert
Group € um grupo de pesquisa para formatos de
video em geral. Este grupo define varios padroes
em video digital:

a. MPEG-1 - Apesar de comportar grandes
resolugdes, € mais usado na resolugao de
352x288 pixels e uma qualidade muito
proxima do VHS;

b. MPEG-2 - Apresenta uma qualidade de
video HDTV e é geraimente o formato de
compressao utilizado nos DVDs
comerciais;

¢c. MPEG+4 - Suporta grande variedade de
resolugdes, permite utilizar video e audio
com grande compactagao sem perdas
perceptiveis de qualidade em aplicacdes
como telefones celulares, aplicagdes web,
PDA's, etc.

Com toda essa variedade de formatos, foram
criados pacotes que agrupam varios codecs em
um s6 programa. Um dos mais conhecidos € o K-
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Lite que contém as versdes Full e Mega. Além
desses pacotes, existem players que reproduzem
qualquer formato sem a necessidade de instalar
outros programas. Entre eles, VLC Media Player,
The KM Player e BS Player.

Gravar DVD

O préximo passo é transformar seu video em um
formato que possa ser visto longe do seu
computador. Compartilhar sua producdo em um
formato de filme para DVD &€ uma das formas de
conservar a qualidade e a facilidade de uso. Hoje
em dia o uso de DVD-players é popular, seja no
formato de aparelho ou como um leitor/reprodutor
em computadores.

Como gravar um DVD nao € um mistério para
muitas pessoas, mas que pode ainda apresentar
dificuldade para alguém, a seguir apresentaremos
um passo-a-passo de como fazé-lo usando o
Movie Maker.

Criar um DVD no Movie Maker

O assistente para salvar um arquivo de filme no
Windows & simples. Em Tarefas de Video, clique
no menu Salvar em DVD:
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» O Filme serd comprimido e salvo antes de
ser gravado em DVD.

» Se o seu computador possui um Gravador
de DVD, a janela fica ativa para vocé
nomear o DVD e o amguivo de filme que
criou.

b Verifique se foi selecionado o Gravador de
DVD cometo (porque é comum
computadores ter mais que um instalado) e
digite o0 numero de copias que deseja.

» Clique na opgdo Criar DVD e aguarde o
processo ser concluido.

P Ejete o DVD, insim novamente no
computador e veja se o Windows Media
Player reconhece e roda seu video.

Outras Opgoes de Compartilhamento

A internet possibilita o compartihamento de videos
de inumeras formas, sites como o Youtube.com ou
Myspace.com sao exemplos faceis quando se
trata de videos na intemet. E salvar arquivos de
video para postar nesses sites & simples:

P Utilize qualquer aparelho que capture video
digital e salve amuivos de videos nos
formatos AVI, MOV ou MPEG.

» Registre uma conta no Youtube.com ou no
Myspace.com se preferir. Para transferir
dados do seu video para esta conta, siga
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as instrugbes que o site oferece que nao
havera erro.

P Tome cuidado ao colocar nomes e editar
palavras chaves para ndo colocar nenhum
ilicito. Pois o Youtube, por exemplo, tem
uma politica bem rigida quando a isso.

Vocé também pode disponibilizar seu video via e-
mail. Tanto o Movie Maker do Windows como o
iMove da Apple, tem opcgdes de formatos que
permitem o envio de video por e-mail. Para quem
trabalha com plataforma Windows, salve seu video
no formato WMV. E se for em Mac crie um arquivo
no formato padrdo do QuickTime o MOV. Apenas
tome cuidado ao enviar por e-mall, pois
dependendo do servidor o tamanho de um video
pode lotar a caixa de entrada.

E do mesmo modo que vocé pode salvar seu
video em um formato para intemet e e-mail,
também pode fazer o mesmo para rodar em
celulares. Basta verificar no site da marca de seu
aparelho ou em seu manual, quais sao o0s
melhores formatos para visualizar videos e salvar
seu projeto com esta extensao.
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6. Cuidados Legais

Boa parte desses cuidados se refere a
"permissdes”. E preciso do consentimento de uma
pessoa para grava-la, ou ndo se pode utilizar o
que registrou seja em foto, video ou arquivo de
audio. Para gravar em alguns lugares publicos,
vale essa mesma regra sO que com 0s Orgaos
responsaveis por tais locais. E quando o assunto é
utilizar uma musica para colocar como trilha
sonora de seu filme, ou uma foto ou até mesmo
um trecho de um filme, também € necessario
autorizagdo de seus respectivos autores ou
redentores de seus direitos autorais.

E sobre esses assuntos e algumas dicas de como
conseguir tais concessdes que este capitulo
tratara. Além, de esclarecer alguns termos
complicados, mas que sdo parte do cotidiano de
quem produz conteudo hoje em dia.

Para entender a respeito desse assunto em linhas
gerais € importante saber diferenciar o video em
si, das pessoas que aparecem nele. Quem foi
gravado em um video é titular do seu proprio
direito de imagem. Este direito nao deve ser
confundido com o direito autoral de um fotografo
ou cinegrafista (ou roteiristas e diretores, que sdo
os criadores intelectuais das obras audiovisuais).
O direito da criagdo da imagem diz respeito a
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autoria de tal foto ou video, ja o direito da pessoa
retratada ou gravada esta no uso desta imagem.

Direito a imagem

E protegido pelo Cédigo Civil Brasileiro, no
Capitulo Il referente aos Direitos da Personalidade
que em seu artigo 20, resguarda que todas as
pessoas possuem o poder de controle do uso de
sua imagem. Seja esta, representada em fotos,
videos e até mesmo gravagbes de voz e outros.
Segue na integra o que diz este texto:

E quando se trata do registro de menores de 18
anos, a Lei N° 8.069, de 13 de julho de 1990, que
dispbe o Estatuto da Crianga e do Adolescente —
ECA em seu Capitulo Il, Artigo 100, inciso V,
enfatiza as medidas especificas de protecdo e
garante a privacidade e que "a promogao dos




155

“ Ciéncia em Foco - Guia de Produgio de Videos Digitais i

direitos e protecdo da crianga e do adolescente
deve ser efetuada no respeito pela intimidade,
direito a imagem e reserva da sua vida privada”.

Ou seja, para que o video que vocé quer produzir
ou ja tenha feito esteja livre de impedimentos para
ser divulgado, € imprescindivel que as pessoas
gravadas nele autonizem o uso de suas imagens, e
se forem menores de idade, que seus
responsaveis estejam cientes e autorizem a
participagao dessa crianga

Tal cessdo pode ser gratuita, ou em titulo oneroso
quando é possivel combinar um valor, um prego
pelo uso de tais imagens. Para melhor
gerenciamento dessas situagdes, © mais
recomendavel, & utilizar um termo de autorizagdo
de liberagao do uso de imagem.

Para criar um termo nesse formato, preste
atencado nestas orientagdes:

» Para menores de 18 anos quem deve
assinar esse termo é o responsavel por
este menor.

P E importante ter um campo de
preenchimento para 0s numeros de
documentos da cédula de identidade e
CPF da pessoa registrada, ou se menor de
idade, para seu respectivo responsavel.




156

U cuidados Legais N

Devem constar também, dados como
CNPJ da Instituigdo “Cessionaria” (quem
farda uso da cessdo de imagem de um
terceiro), informagdes referentes ao tipo de
registro, motivo do mesmo e o uso que
terdo tais registros devem estar impressos
no termo.

Nesse texto, deve estar claro o tempo de
vigéncia desse acordo e se 0 mesmo é a
titulo oneroso ou gratuito.

Também é interessante, insenr um campo
onde as imagens, no caso de fotografias
possam ser indexadas.

Além de é claro, disponibilizar cépia desse
documento e meios de contatos para
esclarecer possiveis duvidas.

O uso da imagem de um individuo s6 deve ocorrer
de forma autorizada. O uso ndo autorizado de
imagem e som pode sofrer sangdes penais como
multas e proibicbes de veicular o matenal
produzido. Entretanto, utilizar imagens de pessoas
com finalidade informativa (incluidos os fins
educacionais) é permitido por lei e amparado pelo
direito coletivo a liberdade de informagdo, que
dessa forma, limita o direito a imagem.
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Leve em consideragcdo o seguinte modelo de
Termo de Autorizagao de Liberagdao de Uso de
Imagem e Som:

AUTORIZACAO
Eu,
portador(a) de cédula de identidade n°®
autorizo a e ao
(Nome do Departamento e Instituicio ou Pessoa
Fisica)

, Inscrita sob o CNPJ

n® (ou CPF em caso de Pessoa Fisica)
a, gravar em video, ou utilizar minhas gravacdes, para veicular
minhas imagens e depoimentos em qualquer meio de
comunicacdo, para fins didaticos, de pesquisa e divulgacdo dos
conhecimentos cientificos, antisticos e culturais, sem quaisquer
Onus e restricdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os
mesmos fins, a cessdo de direitos da veiculagdo, nao
recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragéo.

de de
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Direitos Autorais

Antes de mencionar sobre a Lei de Direitos
Autorais em vigor no Brasil, € conveniente
esclarecer a diferenca entre os dois sistemas
principais de direitos autorais que coexistem no
mundo: O droit d'auteur, ou sistema francés ou
continental, e o copyright, ou sistema anglo-
americano. Nosso pais € filiado ao sistema
continental de direitos autorais. O qual,
principalmente se diferencia do sistema anglo-
americano, pois 0 copyright se dedica sobre as
possibilidades de proteger o direito a reprodu¢ao
de copias. Ja o sistema francés se preocupa com
questées como a criatividade da obra e direitos
morais do autor.

No Brasil, os direitos autorais sa@o regulamentados
pela Lei n® 9.610 de 19 de fevereiro de 1998, mais
conhecida como Lei dos Direitos Autorais — LDA.
E em seu 7° artigo, indica que obras sao
protegidas:
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Portanto, para que uma obra esteja protegida
no ambito da Lei dos Direitos Autorais, esta

deve:

P Pertencer ao dominio das letras, das artes

ou das ciéncias, conforme o que diz o
inciso | do ant. 7°, que determina serem
obras intelectuais protegidas os textos de
obras literanas, artisticas e cientificas.

Ter onginalidade, o que ndo deve ser
confundido como ‘novidade” e sim como
elemento capaz de diferencar a obra de
determinado autor das demais.

A obra deve ter sido exteriorizada, por
qualquer meio, obedecendo-se assim ao
mandamento legal previsto no art. 7°;

E achar-se no periodo de prote¢do fixado
pela lei, que é atualmente a vida do autor,
mais 70 anos contados a partir de sua
morte.

E relevante enfatizar que s6 s&o protegidas as
obras que tenham sido exteriorizadas. Ou seja,
que as ideias ndo sdo passiveis de protecdo por
direitos autorais. E uma vez atendidos esses
requisitos, a obra goza de prote¢do autoral. Vale
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lembrar, que € caracterizada como contrafacdo
qualquer reprodug¢ao nao autorizada. Portanto, ao
se interessar em utilizar obras de terceiros, seja de
forma parcial ou integral, procure os detentores de
seus direitos autorais.

Dominio Publico

E o conjunto de obras culturais, de tecnologia ou
de informacdo disponiveis para o livre uso
comercial. O Dominio Publico se caracteriza pelo
esgotamento do prazo de protecdo dado ao
dominio privado de seu autor. No Brasil este
periodo € de setenta anos, apdés o dia 1° de
janeiro do ano seguinte que o autor, ou que O
ultimo coautor tenha falecido. O falecimento do
autor pode ser comprovado com a certiddo de
6bito ou com a noticia (pela imprensa) da morte. A
unica excegao desse prazo & para os programas
de computadores, que o periodo & de cinquenta
anos.

Crealive Commons

E o nome de uma Organizagdo sem Fins
Lucrativos americana que criaram um conjunto de
licengas que permitem a copia e compartiihamento
de obras com menos restricbes. As licengas
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Creative Commons tém sido utilizadas por varios
criadores de conteudo, pois permitem controle
sobre a maneira como sua propriedade intelectual
sera compartilhada.

Estas licengas permitem que detentores de
direitos autorais possam abrir mao de alguns de
seus direitos em favor do publico, ainda que
retenham outros desses direitos. Isso de modo
prévio, por meio de tipos de licengas (termos de
cessao de uso) onde sdao mencionadas as formas
que tais obras podem ser utilizadas por terceiros.

Observe as possiveis variagdes que podem ter
uma licenga Creative Commons, levando-se em
consideragao a coluna “Opgéo”, as respostas “sim”
ou "ndo” para cada linha de proposta do seguinte
quadro:

Acao Opcéo Caracteristica

Copiar a Obra

Com direito de

Permfte que as pessoas
que visualzam a obra

copia? possam também fazer
copia.

Permite a A distribuigao é colocar a

Distribuir a Obra | distribuicdoda | disposkdo do pubico a
obra? obra,

Alterar a Obra

Pode alterar a

Essa opgdo permitira ou
ndo que oulras pessoas

obra? alterem, ou seja, mexam
na obra do autor.
Citar fonte Com citagdo da | Defermmard se serd
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fonte? obngatéria ou ndo a

informagdo de quem € o
autor da obra,
Permite criacio Penmto U néo que ume
Criar obras 36 obras terceira pessoa
Derivadas detieadas? modifique a obra original,

ou seja, a obra do autor.

Permite ou nado que a
3 Permite obra  seja  exibida
Exibir exibigao publicamerite, tais como:
Publicamente publica? projecao
radiodifuséo, etc.

Permite ou ndo que a

) Ha um prazo | o5 figue disponibilizada
Determinar Prazo | determinado? | a5 o5 devidos fins sem

Qual? prazo

4 )

O site Kevin MacLeod Contém um repertorio muito vasto
de misicas:

Obras com Licenciamento Creative Commons

http://incompetech.com/mic/royalty-free/

WIRED CD (varios autores) - Para usar diretamente ou
remixar a musica basta citar o autor nos créditos do
video:

http:/iwww.wired.com/wired/archive/12.11/sample.html

Existem ainda muitos portais para divulgacao de obras de
artistas iniciantes que licenciam suas obras para uso e
divulgacao, mas nesse caso se deve ler em cada uma das
obras o tipo de licenciamento. Um exemplo desse tipo de
site € o Dogmazic:

http://lwww.dogmazic.net

- J
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Os diferentes tipos de licengas Creative Commons
sao resultantes da combinag¢do de respostas que
esta simples tabela oferece. No Brasil, estas
licencas se encontram traduzidas e totalmente
adaptadas a legislacdo brasileira. O projeto
Creative Commons é representado no Brasil pelo
Centro de Tecnologia e Sociedade da Faculdade
de Direito da Fundagdo Getulio Vargas, no Rio de
Janeiro.
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Consideragdes Finais

O Guia de Produgao de Videos Digitais — Ciéncia
em Foco foi elaborado como um incentivo a todos
os interessados em fazer videos. Esperamos que
os temas tradados nessa cartilha possam
esclarecer possiveis duvidas acerca da producdo
de video, desde a criagdo de uma boa ideia até
sua divulgacao nos diferentes meios e canais para
tanto.

A proposta € que este manual seja utilizado como
meio de consulta e introducdo, quando o assunto
for preparar um roteiro de video, ou tirar davidas
sobre como elaborar um termo de autorizacéo de
liberagdo de uso de imagem, ou quais Sa0 0S
melhores formatos para salvar seus videos.

Também, queremos encorajar vocés mediadores,
museodlogos, professores, profissionais de
comunicagao e a todos interessados por este
assunto a produzirem videos com temas
cientificos e a disponibilizarem em sites de
compartilhamento como o Youtube, ou em portais
proprios. Contribuinde dessa forma, para uma
sociedade mais bem informada.
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ANEXO 1 - RECORTE JORNAL - SOBRE PRIMEIRO EVENTO DO ECV
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ANEXO 2 — CESSAO DE DIREITOS AUTORAIS — VIDEO INSTITUCIONAL

From: <kurten@biof.ufrj.br>

Sent: Thursday, July 05, 2012 10:15 PM

To: "Dra. Karla C Ribeiro" <karla@biof.ufrji.br>; "Heidi Hanelore"
<museu@cienciaviva.org.br>;

Subject: Re: musica do video.. Heidi, favor arquivar no arquivo correspondencia

2012 os e-mails trocados

Que otimo..nem sabia que vc estava tentando. Vou enviar a Heidi para que ela
arquive no ECV th. Creio tb que o Willian deve ter uma copia disto caso precise
colocar na defesa de monografia

Boa noite!!

Eleonora

EK,
Consegqui a liberacdo da musica que havia escolhido para o video institucional com
0s autores. Segue em anexo 0s email trocados para nés guardarmos. Vou pedir uma

carta formal de licenca do uso.

Karla
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Dear Joanna,

Its a great pleasure to hear this answer from you! Sure we can include the credits for
the authors the way you proposed. Also as soon as the video is done, we can send
the link in youtube.

Thank you and the Penguin Orchestra to liberate the use of this music in our video.
Kind regards,

Karla

Citando Joanna Stephenson <joanna.stephenson@ penguincafe.com>:

Dear Karla

Thank you for taking the trouble to forward this video link to me.

On this occasion | am willing to permit the use of the music for free as it is
essentially for educational purposes. Please can you provide us with a credit at the
end of the video or on YouTube alongside the video so we receive some publicity

too?

| propose "Music for a Found Harmonium™ by Simon Jeffes
Performed by the Penguin Cafe Orchestra and published by Editions Penguin Cafe
Ltd

Kind regards

Joanna Stephenson

Editions Penguin Cafe Limited
Tel: + 44 (0)7818 040725
Fax: +44 (0)20 74047275
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This email is from Editions Penguin Cafe Limited, a limited liability company
registered in England and Wales with company number 01882528. Registered
office: 6 Gray's Inn Square, London WCI1R 5AX. The Penguin Cafe, the Penguin
Cafe Orchestra and Music from the Penguin Cafe are trading names of the

company.
The content of this email and any attachments is confidential to intended recipients

and may be legally privileged. If you are not an intended recipient, please delete this

email from your system and notify the sender.

On 5 Jul 2012, at 04:31, Dra. Karla C Ribeiro wrote:

Dear Joanna,

| thought that maybe the prototype of the video would help in the decision making
regarding lowering the intellectual property costs.

The link below allows access to te video in youtube, however it is not oppened for all

users, it only works with this specific link.

Also this is not thefinnal version so the music cuts are not smooth and it will get

much better.

http://www.youtube.com/watch?v=FuLXIQuOmY8&feature=g-upl
Best regards,

Karla
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Dear Joanna,

Good to hear from you, and thanks for your attention. The 600 USD/year usage
costs will cause a very high finnancial burden to the museum, | am sure that the
board of directors will not allow this expenditure. The ECV museusm is a very "poor"
institution (has an annual budjet of about 100 thousand dollars) but nevertheless has
a very noble task to transmit health and citinzenship lessons and habits as well as
to promote science dissemination to public school children (6-18 years in the
majority) and visitors of all ages in general. University professors and scientists and
school teachers work as volunteers while graduation students (about 40) work for
150USD per month receiving scholarship payment which is granted by the science
finnacial agencies in Rio de Janeiro. We carry this science trasmital ideal since 1986
when this museum was created, to say, the first interactive museum in Brazil.
Microscopes,telescopes, small encenations, interactive modules, and art activities
are mixed to create interesting and creative proposals to educate the population. In
this sense, we would like to know if it is possible to really lower this price and open
and exception for the ECV museum. If you need futher details, | will be pleased to

inform you.

Sincerely,

Karla Consort Ribeiro

Dra. Karla Consort Ribeiro

Pesquisadora Visitante

Lab. Biologia Molecular e Bioquimica de Proteinas
IBCCF-UFRJ

Karla@biof.ufrj.br

Citando Joanna Stephenson <joanna.stephenson@ penguincafe.com>:
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Dear Dra. Karla

Thank you for your email enquiry which my colleague passed on to me.

In principle, | am happy for the music to be used in a video for the science museum
in Rio de Janeiro. As this is a non commercial venture, for this usage | will agree a
fee of $600 USD to clear publishing and master rights for one year. You will need
to use the master recording that we own though. This is the one on the album
Concert Program and is available as a download from ltunes. If possible we would
also appreciate a credit for the composer of the music at the end of the video.

Let me know if this is of interest and | will forward our standard licence and invoice.

Kind regards

Joanna Stephenson

Editions Penguin Cafe Limited
Tel: + 44 (0)7818 040725
Fax: +44 (0)20 74047275

This email is from Editions Penguin Cafe Limited, a limited liability company
registered in England and Wales with company number 01882528. Registered
office: 6 Gray's Inn Square, London WCI1R 5AX. The Penguin Cafe, the Penguin
Cafe Orchestra and Music from the Penguin Cafe are trading names of the

company.
The content of this email and any attachments is confidential to intended recipients

and may be legally privileged. If you are not an intended recipient, please delete this

email from your system and notify the sender.

This message was sent using IMP, the Internet Messaging Program.
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Dra. Karla Consort Ribeiro

Pesquisadora Visitante

Lab. Biologia Molecular e Bioquimica de Proteinas
IBCCF-UFRJ

Karla@biof.ufrj.br

Dra. Karla Consort Ribeiro

Pesquisadora Visitante

Lab. Biologia Molecular e Bioguimica de Proteinas
IBCCF-UFRJ

Karla@biof.ufrj.br

This message was sent using IMP, the Internet Messaging Program.
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ANEXO 3 — CENTROS E MUSEUS DE CIENCIAS — GUIA ABCMC 2009

INSTITUICAO DESCRICAO DAS ATIVIDADES

CASA DA CIENCIA A ciéncia é uma importante interpretagdo do mundo que nos
cerca e faz parte do contexto cultural da humanidade. Sua
relacdo indissociavel com o cotidiano traz questfes sobre os
riscos e beneficios que envolvem o fazer cientifico. Conhecer,
refletir e interferir no campo da ciéncia é experimentar e viver
plena cidadania.

Centro Cultural de Ciéncia e
Tecnologia da UFRJ

Site
L . Perguntas, ddvidas e caminhos a serem descobertos... Nem
www.casadaciencia.ufrj.br P

sempre encontramos as respostas, mas € importante
experimentar, para errar e acertar, para criar novas
possibilidades. Com esse desafio, a Casa da Ciéncia da UFRJ
busca o didlogo e o debate entre diferentes éareas do
conhecimento, estimulando a curiosidade e o questionamento

do publico.

Um espaco onde a troca de experiéncias se traduz no prazer da
descoberta. Exposi¢Bes, audiovisual, oficinas, artes cénicas,
musica, palestras, seminérios, cursos, publicacdes, turismo
cientifico... Um encontro entre arte, ciéncia e cultura,
construindo uma relagdo mais estreita entre sociedade e
conhecimento cientifico.

A série Ciéncia para Poetas apresenta palestras que estimulam
0 interesse e a imaginacdo. No Ciéncia por Ai, linguagem
audiovisual, producgéo cientifica, educa¢do e comunicacdo sao
alguns dos fios tecidos na reflexdo sobre ciéncia. O Palco da
Ciéncia é um espag¢o para grupos de artes cénicas e musica
gque tém a ciéncia como elo condutor do espetaculo. No
cineclube Ciéncia em Foco, a exibicdo de filmes com os mais
variados temas proporciona instigantes debates. O site
Poranduba trard a histéria da ciéncia e das técnicas no Brasil. A
série de livros Terra Incognita discute divulgagdo cientifica, a
Revista Ciéncia para Poetas relUne artigos, quadrinhos,
entrevistas, saber popular e arte, explorando possibilidades de
leitura, e materiais didaticos sdo produzidos para diversificar o
trabalho em sala de aula.

Ultrapassando seus muros, a Casa da Ciéncia vai a pragas,
bares, ruas e escolas, em parceria com instituicdes, empresas,
ONGs e prefeituras, realizando atividades como a Semana
Nacional de Ciéncia e Tecnologia e Caminhos de Darwin, um
roteiro turistico, educacional e cientifico em cidades do estado
do Rio de Janeiro por onde Charles Darwin passou, em 1832,
em sua viagem a bordo do Beagle.

CENTRO CULTURAL Um espaco cultural de comunicacdo, documentacdo e
DA SAUDE informacdo, que favorece o debate, a producdo e a
disseminacédo do saber da salde publica. Criado pelo Ministério
da Saude, em 2001, o centro procura ampliar a visdo sobre a
Site salde para outros campos do conhecimento e da atividade
humana, destacando-se dareas tematicas como: artes, meio
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www.ccs.saude.gov.br ambiente, cidadania, violéncia, trabalho etc. Busca, ainda,
inserir o tema salde na pauta cultural do Centro Histérico do
Rio de Janeiro.

Para isso, realiza — em sua sede e em outros espacos culturais
— mostras, eventos culturais, técnicos e cientificos, exibicdo de
videos, cursos e palestras, que apresentam uma abordagem
histérica e educativa das politicas e dos principais temas da
saude publica, mostrando sua evolucdo, situacdo atual e
resultados. Tais atividades também visam a democratizacéo e a
universalizacdo da informacdo em saulde, desmistificando
doencas e fortalecendo as praticas preventivas.

O centro atua como divulgador dos servicos de informacédo
prestados pela esfera federal, desenvolve produtos informativos
em funcéo da demanda dos usuarios e adequados a portadores
de necessidades especiais. Empreende, ainda, acfes de
fomento, estudo, intercambio, capacitacdo e pesquisa em saulde
publica.

CENTRO CULTURAL Um espaco cultural de comunicacdo, documentacdo e

LIGTH informacdo, que favorece o debate, a producdo e a
_ _ disseminacéo do saber da saude publica. Criado pelo Ministério
Museu Light da Energia da Saude, em 2001, o centro procura ampliar a visdo sobre a

salde para outros campos do conhecimento e da atividade

) humana, destacando-se areas tematicas como: artes, meio

Site ambiente, cidadania, violéncia, trabalho etc. Busca, ainda,

www.light.com.br inserir 0 tema salde na pauta cultural do Centro Histérico do
Rio de Janeiro.

Para isso, realiza — em sua sede e em outros espacos culturais
— mostras, eventos culturais, técnicos e cientificos, exibicdo de
videos, cursos e palestras, que apresentam uma abordagem
histérica e educativa das politicas e dos principais temas da
salde publica, mostrando sua evolucdo, situacdo atual e
resultados. Tais atividades também visam a democratizacéo e a
universalizacdo da informacdo em saulde, desmistificando
doengas e fortalecendo as praticas preventivas.

O centro atua como divulgador dos servicos de informacdo
prestados pela esfera federal, desenvolve produtos informativos
em funcdo da demanda dos usuérios e adequados a portadores
de necessidades especiais. Empreende, ainda, acfes de
fomento, estudo, intercAmbio, capacitacéo e pesquisa em saude

publica.
ESPACO CIENCIA No Espacgo Ciéncia Viva, a ordem é mexer em tudo. Primeiro
VIVA museu participativo de ciéncias do Rio de Janeiro, nasceu em

1983 para divulgar e estimular a experimentac¢éo e a descoberta
da ciéncia. Para isso, disponibiliza aos visitantes experimentos
Site simples, interativos e ludicos.

www.cienciaviva.org.br Em todas as atividades desenvolvidas, parte-se do principio de
gue a compreensdo da natureza € um anseio do ser humano,
tal como as artes e os jogos, e que a ciéncia é uma atividade
criativa acessivel a todos.

O espagco mantém exposicdo permanente, com cerca de 50
modulos interativos em fisica, matematica, percepc¢éo, biologia,
sexualidade, astronomia e musica. Além das visitas orientadas a
exposicao, realiza oficinas de capacitacdo para professores,
saraus de ciéncia e arte e eventos ou exposicdes tematicas em
suas instalacbes, em outras instituicbes e em locais de grande
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acesso de publico.

Em colaboracdo com a Fundacdo CECIE RJ — Centro de
Ciéncias do Estado do Rio de Janeiro e outros centros e
museus de ciéncia, participa no projeto Praca da Ciéncia
Itinerante; em parceria com o Centro Cultural Banco do Brasil,
participa da mostra anual de filmes cientificos Ver Ciéncia; além
de se envolver em atividades do Clube de Astronomia,
exposicoes de arte, grupo de teatro e outras.

ESPACO COPPE O trabalho desenvolvido pelo centro busca mostrar que até
pesquisas tecnolégicas de alto grau de complexidade podem
ser compreendidas pelo publico leigo. Sua exposicao
permanente, dividida em seis médulos, apresenta os resultados

Miguel de Simoni Tecnologia
e Desenvolvimento -

COPPE/UFRJ das pesquisas em tecnologia e suas aplicacbes cotidianas,
realizadas nos laboratérios do Instituto Alberto Luiz Coimbra de

Site Pés-Graduacdo e Pesquisa em Engenharia da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (COPPE/UFRJ), um dos maiores

www.espaco.coppe.ufrj.br centros de pesquisa de engenharia do Brasil.

Cada area tematica — Mecanismos e Organismos; Sociedade e
Meio Ambiente; Informag&o e Conhecimento; Trabalho, Servicos
e Entretenimento; Matéria e Energia; Mundo Virtual — é
subdividida, apresentando em média dois experimentos. Elas
buscam mostrar a inter-relacéo entre a producéo tecnoldgica e
sua aplicagdo direta na vida cotidiana e materiais expograficos
gue destacaram a perspectiva sécio-histérica dos avangos da
tecnologia, dentro de uma proposta reflexiva e critica.

Para alcancar a compreensdo de estudantes e docentes do
ensino médio e técnico, publico-alvo da iniciativa, os materiais e
0s experimentos apresentados sdo tratados pedagogicamente.
Além disso, monitores — estudantes de graduacdo das é&reas
apresentadas em cada mdédulo — sao instruidos para trabalhar a
dinamizacao das atividades.

ESPACO CULTURAL Ao visitar o Espaco Cultural da Marinha, o visitante € convidado
DA MARINHA a embarcar em uma viagem pela histéria do Brasil. Logo na
entrada, a Galeota D. Jodo VI o transporta ao século XIX.
Construida em 1808, em Salvador, a embarcacdo movida a
o remos serviu para deslocamentos da Familia Real pela Baia de
Site: Guanabara e esteve em uso até 0s primeiros governos
www.mar.mil.br/dphdm republicanos.

Continuando a viagem, o visitante é apresentado aos outros
dois médulos do espago: Historia da Navegacado e Arqueologia
Subaquética. No primeiro, pode observar a evolucdo das
embarcacdes, desde os meios mais primitivos aos modernos
petroleiros.

Ja& no segundo, mergulha no conjunto de pecas resgatadas em
diferentes sitios arqueol6gicos de navios naufragados na costa
brasileira entre 1648 e 1916. A ambientacdo da mostra visa dar
ao visitante uma ideia da vida a bordo nas embarcacdes
antigas, ressaltando as dificuldades e descobertas daqueles
gue realizaram grandes travessias oceéanicas.

O passeio continua a bordo do Navio-Museu Bauru, antigo
contratorpedeiro que participou da Segunda Guerra Mundial; do
Submarino- Museu Riachuelo, atracado no cais do espaco; e do
Helicoptero- Museu Rei do Mar, pousado no estacionamento.

Fonte: www.mar.mil.br
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FUNDACAO CECIERJ

Centro de Ciéncias do
Estado do Rio de Janeiro

Site

www.cederj.edu.br/fundacao
cecierj

MIS

Museu da Imagem e do Som
do Rio do Estado do Janeiro

Site:

www.mis.rj.gov.br

Popularizar a ciéncia para que a sociedade participe de forma
cidadad das questbes e decisdes relativas ao desenvolvimento

da ciéncia e da tecnologia no estado € o compromisso da
fundacao.

Criada em 2002, busca promover a expansao e a interiorizacao
do ensino gratuito e de qualidade no estado do Rio de Janeiro,
por meio de cursos de extensdo, graduacdo, poés-graduacao,
atividades curriculares e extracurriculares, presenciais ou a
distancia.

A divulgacao cientifica concretiza-se por meio de programas e
projetos, tais como: Mostra Ver Ciéncia, uma mostra de videos
tematica itinerante que reline os mais

representativos programas e séries de divulgacdo cientifica
veiculados pela televisdo em todo o mundo;

Programa Jovens Talentos, que seleciona alunos da Rede
Publica Estadual do Ensino Médio para auxiliar em pesquisas
cientificas de diferentes instituicées do estado;

Programa Espaco da Ciéncia, que busca a interiorizagdo de
museus com atividades que integram ciéncia, tecnologia e arte;
Programa Praca da Ciéncia Itinerante, desenvolvido em parceria
com as secretarias de educacdo dos municipios visitados, onde
sdo oferecidas oficinas de reciclagem e atualizacdo de
professores, assim como uma exposi¢ao interativa de ciéncias.

Preservar a memodria musical e visual da cidade do Rio de
Janeiro. Essa é a principal missdo do Museu da Imagem e do
Som (MIS), inaugurado em 1965, pelo entdo governador do
estado da Guanabara, Carlos Lacerda, como parte das
comemoragdes do IV Centenério da cidade do Rio de Janeiro.

Algumas cole¢bes foram adquiridas para a sua inauguragéo,
como as fotos de Augusto Malta sobre o Rio Antigo; o acervo do
radialista Henrique Foréis Domingues, o Almirante, e a colecao
de discos raros do pesquisador de musica popular brasileira
Lucio Rangel. Outras cole¢des foram incorporadas ao longo do
tempo, como a da Radio Nacional, com a memoaria da época de
ouro do radio no Brasil, e a Colecao Jacob do Bandolim, acervo
particular mais importante sobre a meméria do choro.

Além de abrigar importante acervo audiovisual, o préprio prédio
€ uma das preciosidades de sua colecdo. Trata-se de um
exemplar histérico dos edificios construidos para abrigar a
Exposicdo do Centenario da Independéncia do Brasil, realizada
em 1922.

A sede original, préxima a Praca XV, disp6e de sala de
exposi¢cfes temporarias, sala de atendimento a pesquisa, salas
de video, auditério com projetores de cinema, além de area com
o acervo de fotografias, partituras, recortes de jornal, livros,
documentos textuais e videos. Em 1989, foi criado outro espaco
para o MIS, na Lapa, atual sede administrativa. Ele abriga o
acervo da Radio Nacional, discos, fitas de &audio e objetos
tridimensionais.

O MIS conta, ainda, com um programa de videos educativos
voltado a grupos escolares e da terceira idade. Os interessados
devem entrar em contato com a administracdo do museu para
agendar a atividade.
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MUSEU Situado no Campo dos Afonsos, em pleno berco da aviacdo
AEROESPACIAL militar, 0 Museu Aeroespacial dedicase a pesquisar, preservar e
divulgar a memoéria e a cultura da aeronautica brasileira.
Embora tenha sido idealizado na década de 1940, pelo entédo
. ministro Salgado Filho, sua implementacdo s6 se concretizou
Site em 1976, ano de sua inauguracao.
www.musal.aer.mil.br O prédio principal, antiga Divis&o de Instrucéo de Voo da Escola
de Aeronautica, conta com 11 salas de exposi¢cdo. Nessas
salas, estd exposta parte da colecdo do museu, com cerca de
1.000 objetos, entre os quais aeronaves antigas, armamento
aéreo, pinturas e pecas que retratam a histéria da aviagéo.
Anexados ao prédio principal, cinco hangares abrigam 81
aeronaves, uma biblioteca e o arquivo histérico do museu,
aberto ao publico para pesquisa. O museu integra, atualmente,
o campus da Universidade da Forca Aérea e esta subordinado
administrativamente ao Instituto  Histérico- Cultural da
Aeronautica.

MUSEU CASA DE Uma casa de chicara construida em 1860, onde viveu Benjamin
BENJAMIN Constant — lider do movimento republicano e o primeiro ministro

de G uerra do Brasil —, abriga desde 1986, o museu. Sua
CONSTANT proposta museoldgica € a reconstituicdo do ambiente doméstico
Site da familia Benjamin Constant e a divulgacao de sua vida e obra,

por meio de pesquisa, publicacbes e exposicdes. Doado por
familiares e terceiros, o0 acervo é composto por mobiliario,
pintura, indumentaria e objetos de época. O arquivo tem cerca
de 24.000 documentos e 3.000 fotografias, divididos em quatro
modulos — Benjamin Constant, Familia Benjamin Constant, José
Bevilagua (seu genro) e P ery Constant Bevilaqua (seu neto) —,
importantes fontes para a historia social, politica e cultural do
Brasil de meados do século XIX ao inicio da década de 1990. A
area arborizada de 10.651 metros quadrados que circunda o
museu é deliciosa para o lazer e esta aberta diariamente aos

N&o possui site préprio.

visitantes.
MUSEU DA Por que, onde e como ocorrem o0s desastres naturais, como
GEODIVERSIDADE terremotos, furacdes e vulcdes? O Museu da Geodiversidade da

Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) busca explicar

esses fendmenos ao mesmo tempo em que retrata a historia
Site geoldgica do planeta Terra.

. . O museu guarda uma colecdo de, aproximadamente, 20.000

www.geologia.ufr.br/museu  pecas  entre minerais, rochas, solos e fésseis, além de

fotografias, instrumentos de uso em geociéncias, mapas,

documentos e livros raros. Parte desse acervo € exposta ao

publico no intuito de democratizar e divulgar o conhecimento

académico produzido dentro da universidade.

O objetivo é estreitar os lacos entre a sociedade e a
universidade e, assim, viabilizar a compreensdo de que o
planeta Terra estd em constante evolugdo e que ndo ha uma
separacdo entre a vida e o substrato onde ela se desenvolve e
o0 homem atua.

Inaugurado em 2008, o museu atende a diversos publicos. Os
estudantes, em particular, tém a possibilidade de realizar
trabalhos escolares a partir da observacdo e do estudo das
colegBes expostas.
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MUSEU DA JUSTICA O Museu da Justica do Estado do Rio de Janeiro, inaugurado
em 1988, tem por missdo resgatar, preservar e divulgar a
memoéria do Judiciario fluminense, proporcionando a
pesquisadores, historiadores, magistrados e ao publico em geral
0 acesso a fontes histéricas da Justica do estado.

Do Estado do Rio de Janeiro

Site Seu acervo € constituido de processos judiciais, livros e

Www.1j.rj.gov.br periddicos, documentos, fotografias e objetos diversos
relacionados com fatos significativos e personalidades de
destaque da Justica do Rio de Janeiro, assim como arquivos
sonoros e visuais com depoimentos de magistrados e outras
personalidades ligadas a histéria do Judiciario fluminense.

O museu conta, hoje, com mais de 20.000 processos judiciais
civeis e criminais, principalmente do século XIX e inicio do
século XX, e cerca de 1.600 livros de atos judiciais, sendo os
mais antigos o primeiro livro de termos de posse dos
desembargadores da Relacdo do Rio de Janeiro (1752) e o
primeiro livro de termos de posse dos ministros da Casa da
Suplicacdo do Brasil (1808). As exposicbes permanentes e
temporarias, distribuidas por trés ambientes — o Saldo Nobre, o
Saldo dos Espelhos e o Saldo do antigo Plenario —, versam
sobre a atuacdo do Poder Judicidrio no Brasil e no Rio de
Janeiro, desde o periodo colonial até os dias atuais, e retratam
personalidades e acontecimentos relacionados a histéria do
Judiciério fluminense.

MUSEU DA QUiMCA Um arquivo documental, outro bibliografico e insumos de
laboratério constituem a base do acervo do Museu da Quimica
Professor Athos da Silveira Ramos, criado em 2001, durante a
IX Semana de Quimica do Instituto de Quimica da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Batizado em homenagem a
um dos fundadores do instituto, tem por objetivos preservar o
passado histérico da quimica brasileira, em particular no Rio de
Janeiro, estimular a realizac&o de pesquisas e projetos de curso
sobre a histéria e a evolugdo da quimica e fomentar a
. curiosidade de alunos do ensino fundamental e médio sobre
Site essa ciéncia. Além de realizar exposicdes itinerantes em
http://server2.iq.ufrj.br/museu  €ventos e locais publicos, o museu esta aberto a visitacéo de
sua sede, no 70 andar do bloco A do Centro de Tecnologia,
onde cerca de 400 pecas se encontram expostas. A quimica
comp®Be apenas uma parte da historia cientifica e tecnoldgica do
Brasil, mas a recuperacdo de sua meméria tem revelado que o
pais tem um passado rico nessa area.

Professor Athos Silveira
Ramos

Instituto de Quimica da
UFRJ

Fonte: http://server2.ig.ufrj.br

MUSEU DA Residéncia de diversos presidentes, sede de governos e palco

REPUBLICA de importantes acontecimentos histéricos, o Palacio do Catete —
onde esta sediado o Museu da Republica — € hoje um espaco
de pesquisa, ensino, cultura, lazer e divulgagéo cientifica.

Site De portas abertas desde 1961, suas principais atividades estdo
relacionadas a coleta, ao registro, a preservacao, a pesquisa e a
exposicao de bens culturais que ajudam a contar a trajetoria da
Republica no pais. As exposi¢des séo de curta e longa duracao.

www.museudarepublica.org.br

O Departamento de Acdo e Difusdo Pedagdgica desenvolve
projetos e atividades, para interagir com o publico de um modo
geral e com alunos e professores da rede publica e particular de
ensino, em especial. Em janeiro de 2005, assinou convénio com
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a Fundacao Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do
Estado do Rio de Janeiro (Faperj) e a Secretaria de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo do Estado, para a realizacdo de
encontros de pesquisadores, conferéncias, exposicoes,
seminarios e outros eventos de ciéncia e tecnologia nas
dependéncias do Palacio.

Oferece cursos em diversas areas, eventos culturais, musicais e
artisticos, mostras de cinema e videos. Conta, também, com
uma brinquedoteca, destinada ao publico infantil, e uma livraria,
gue também funciona como editora. Destaque especial para os
jardins — um passeio delicioso para todas as idades.

MUSEU DA VIDA O Museu da Vida é a ponte entre a F undacao O swaldo Cruz —
a maior instituicdo de saulde publica do Brasil, vinculada ao
Ministério da Saude — e a sociedade. Criado em 1999, é um
espaco de integracdo entre ciéncia, cultura e sociedade. Integra

Casa de Oswaldo
Cruz/Fundacéo Oswaldo

Cruz a Casa de Oswaldo Cruz, centro de pesquisa, documentacéo e
informacdo, dedicado a memoria, a histéria das ciéncias
Site biomédicas e da salde publica e & educacdo e divulgacdo em

ciéncia e saude.

Www.museudavida.fiacruz.br As exposicdes, pecas de teatro e atividades ludicas e interativas

oferecidas pelo museu visam oferecer aos visitantes a
compreenséo do processo e dos avancgos cientificos e dos seus
impactos no cotidiano. Busca, sobretudo, ampliar o nivel de
participacdo da sociedade em questbes ligadas a ciéncia, a
saude e a tecnologia.

O circuito de visitagdo tem inicio no Centro de Recepcao, onde
o0 visitante recebe informacdes e orientacbes e pode embarcar
no Trenzinho da Ciéncia para conhecer os quatro espacos
tematicos do museu: Passado e Presente, Parque da Ciéncia,
Ciéncia em Cena e Biodescoberta. Os espagos possuem
exposicbes permanentes que abordam temas como
biodiversidade, evolucéo, energia, arte e ciéncia, percepc¢ao
sensorial, Optica, histéria da ciéncia, histéria institucional etc.
Conta, ainda, com: Servico de Educacao em Ciéncias e Saude,
que faz a articulacdo entre professores, escolas e 0 museu;
Nucleo de Estudos da Divulgacdo Cientifica, dedicado a
promover o debate e a reflexdo sobre a divulgacdo cientifica;
Nucleo de Estudos de Publico e Avaliagdo em Museus, no qual
se desenvolvem estudos para avaliar o publico que visita o
museu; Servi¢co de Design e Produtos de Divulgacédo Cientifica,
destinado ao desenvolvimento de multimidias e outros produtos.
O setor de Museologia centraliza os esforcos de criacdo e
montagem de exposicdes e € responsavel pela Reserva
Técnica.

O Ciéncia Mével amplia o publico do museu, levando, em um
caminhdo, exposi¢des, jogos, madulos interativos, multimidias,
videos cientificos, contadores de histérias e palestras para todo
0 Sudeste do pais.

O museu possui dois cursos de capacitacdo: Curso de
Especializacdo em Divulgacdo da Ciéncia, da Tecnologia e da
Saude (lato sensu), em parceria com a Casa da Ciéncia da
UFRJ, a Fundagcéo CECIERJ e o MAST; Curso de Formacéo de
Monitores para Museus e Centros de Ciéncia, para jovens de 16
a 21 anos, matriculados no ensino médio de escolas publicas.




184

MUSEU DE Parte de um conjunto paisagistico e arquitetbnico composto por
ASTRONOMIA E 12 prédios, construidos na década de 1920, e tombado pelo
AFINS Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional, o Museu

de Astronomia e Ciéncias Afins (MAST) tem sob sua guarda um
MAST dos acervos mais importantes da ciéncia e da tecnologia no

Brasil. As colegcdes preservadas sdo constituidas de
instrumentos técnicos e cientificos, muitos dos quais

Site acompanharam a trajetéria do Observatorio Nacional desde a
sua fundagdo, em 1827 (com o nome de Observatério Imperial),
www.mast.br até meados da década de 1920. Outra preciosidade é seu

acervo documental.

O museu tem localizado, obtido por doacdo, organizado,
pesquisado e divulgado diversas colecdes, particulares e
institucionais, que sao fonte importante de referéncia sobre a
histéria da ciéncia no Brasil e a atuacdo cientifica do pais no
panorama internacional.

Realiza exposi¢cdes permanentes e temporarias, montadas com
diferentes recursos de comunicagdo visual e interatividade, e
conta com uma biblioteca especializada em suas areas de
atuacao: histéria da ciéncia, educacdo, divulgagcdo cientifica e
preservagdo do patrimbnio. Esses espacos s&o abertos
regularmente, atendendo tanto as demandas da comunidade
geral como as de pesquisadores.

O museu promove, ainda, programas de divulgacao cientifica
que procuram contemplar o debate sobre as questdes
cientificas de interesse do publico.

MUSEU DE CIENCIAS Palacio da Geologia: assim é conhecido o prédio histérico

DA TERRA tombado como patrimdnio cultural, que guarda, desde 1907, as
colecBes de minerais, fosseis e materiais relacionados a
memoria geoldgica do pais.

Site O museu, inaugurado em 1992, tem como principal misséo
5 . L preservar, promover e divulgar o conhecimento geoldgico e as
Nao possui site proprio. geociéncias no pais. Do acervo de minerais e rochas, constam

milhares de amostras coletadas nos mais diversos pontos do
territério nacional, incluindo espécimes que foram reconhecidos
e classificados, pela primeira vez, no Brasil. O acervo de
meteoritos € de grande relevancia cientifica e o acervo de
fésseis tem cerca de 35.000 espécimes ja catalogados.

Possui, ainda, grande quantidade de documentos histéricos
relacionados ao desenvolvimento do conhecimento geoldgico
do pais, tais como: mapas, cadernetas de campo, anotacdes e
manuscritos elaborados pelos pioneiros da geologia brasileira.
Sua importancia cultural, no entanto, ndo se resume a
existéncia de um vasto acervo. Entre suas atividades principais,
estdo a promocdo de exposicbes permanentes, temporarias e
mostras itinerantes e a realizacao de pesquisas cientificas.

MUSEU DO MEIO Aclimatar as especiarias vindas das indias Orientais. Foi com
AMBIENTE esse objetivo que, em 13 de junho de 1808, D. Jodo VI criou o
Jardim de Aclimacéo, que logo passou a se chamar Real Horto
Instituto de Pesquisas Jardim e, em seguida, Real Jardim Botanico. As primeiras plantas do
Botanico jardim vieram das ilhas Mauricio, um presente de Luiz de Abreu
Vieira e Silva para o entéo principe regente. Entre elas, estava a
Palma Mater, conhecida popularmente como palmeira imperial,
Site por ter sido plantada pelo préprio D. Jo&o. Hoje, o Jardim
Botanico abre suas portas para visitagdo publica em sua

www.jbrj.gov.br colecdo cientifica. Sao cerca de 9.000 arvores e arbustos




185

representantes de 1.700 espécies vegetais procedentes dos
diversos biomas brasileiros e de varios lugares do mundo.
Conta, ainda, com cole¢Bes especializadas — vale a pena dar
uma volta pelo bromeliario, orquidario e cactario, onde é
possivel conhecer cerca de 5.500 plantas pertencentes a 1.100
espécies! A missdo da instituicdo é promover, realizar e divulgar
0 ensino e as pesquisas sobre os recursos floristicos do Brasil,
visando ao conhecimento e a conservacdo da biodiversidade,
bem como manter as colecbes cientificas sob sua
responsabilidade. Entre outras atividades, realiza estudos sobre
as comunidades vegetais das diversas regibes do pais;
pesquisa a biologia e a tecnologia de sementes de plantas
diversas; promove o intercambio de espécies e de informacdes
com instituicdes afins, internacionais e nacionais; desenvolve
acOes de educacao ambiental e outras voltadas a popularizagao
da ciéncia botanica. Figuram na sua lista de visitantes ilustres,
Albert Einstein, Charles Darwin e a Rainha Elisabeth, entre
outros. Em 2008, o instituto inaugurou o Museu do Meio
Ambiente, que tem como missdo estimular o desenvolvimento
de uma consciéncia publica sobre os grandes temas e
problemas socioambientais no territério brasileiro e no mundo.

MUSEU ESCOLA A mais antiga escola de engenharia do pais tem muita historia

POLITECNICA para contar.

Mais de 600 itens reunidos no museu, inaugurado em 1977,
revelam sua trajetéria e seu desenvolvimento cientifico e
tecnolégico. Sdo documentos, fotografias, telas, mobiliario e
instrumentos dos laboratérios remanescentes da época das
antigas instituicdes de ensino de engenharia do pais.

Centro de Tecnologia UFRJ

Site

www.poli.ufrj.br/politecnicam o exposicdo permanente A Escola Politécnica e sua histéria

useu.php exibe modelos de locomotivas a vapor e vagdes dos anos 1860;
reproducdes das primeiras radiografias feitas nas Américas,
datadas de 1896; lampadas de arco voltaico, de 1872; colecao
de teodolitos e fondgrafos e maquinas eletrostasticas de
Wimshurst.

O museu conta com servico de documentacao, através do qual
€ possivel encontrar videos relacionados a diversos temas
ligados a engenharia, que servem de apoio didatico aos cursos
de engenharia e eventos promovidos pela escola. Em seu
acervo documental, estdo reunidos livros de matriculas, atas,
avisos e portarias que registram a vida académica e
administrativa da instituicdo desde 1811.

Mantém constante intercambio com outras institui¢cdes, a fim de
promover exposicoes, eventos e pesquisas. Essas atividades
tém como objetivo aproximar o conhecimento dos alunos de
graduacgédo e do ensino médio sobre o passado da engenharia.

MUSEU HISTORICO Além de ser guardido de vestigios e evidéncias de toda a
NACIONAL trajetéria histérica do Brasil, o proprio museu traz em seus
muros um pedago da histéria do pais. O conjunto arquitetdnico
gue o abriga se desenvolveu a partir do Forte de Santiago, na
Ponta do Calabougo, um dos pontos estratégicos para a defesa

Site da cidade do Rio de Janeiro.
www.gwuseuhlstonconamonal A fortificac&o inicial veio se juntar a Casa do Trem, destinada a
.com.br

guarda do “trem de artilharia”, e, mais tarde, o Arsenal de
Guerra. No inicio do século XX, com a transferéncia do Arsenal
para a Ponta do Caju, abriu-se caminho para a adaptacdo do
conjunto as suas novas fungbes: Pavilhdo das Grandes
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IndGstrias da Exposicdo Internacional de 1922. Por
determinacédo do presidente Epitacio Pessoa, o pavilhdo abrigou
0 ndcleo inicial do Museu Histérico Nacional. Com o
encerramento da exposicdo, 0 museu Vveio ocupando
progressivamente toda a area.

A instituicdo reline em seu acervo mais de 287.000 itens, entre
0S quais a maior colecdo de numismatica da América Latina.
Em 9.000 metros quadrados de area aberta ao publico, conta
com galerias de exposicbes permanentes e temporarias.
Mantém uma biblioteca especializada em histéria do Brasil,
historia da arte, museologia e moda, com importantes
documentos manuscritos, aquarelas, ilustracbes e fotografias,
entre as quais exemplares de Juan Gutierrez, Augusto Malta e
Marc Ferrez. As &reas de reserva técnica, laboratério de
conservacgao e restauracdo e numismatica (colecdo de moedas
e outros valores impressos) podem ser consultadas, mediante
agendamento prévio.

MUSEU NACIONAL Em 1818, ano em que Mary Shelley publicava seu romance

gotico Frankenstein e era fundado o mais antigo periédico
UFRJ cientifico norte-americano — The American Journal of Science —,
Site D . Jodo VI criou, no Rio de Janeiro, o Museu Real. Seu objetivo
era impulsionar o desenvolvimento cientifico nacional, grande

www.museunacional.ufrj.br
J promotor do progresso.

Inicialmente sediado no Campo de Sant'‘Ana, o museu foi
transferido em 1892, apés a Proclamacédo da Republica, para a
antiga residéncia da Familia Real, o Palacio Imperial da Quinta
da Boa Vista, passando a se chamar Museu Nacional.

E uma instituicio de ensino e pesquisa, vinculada a
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), que abriga
vastas cole¢des de histéria natural e antropologia, com cerca de
12 milh&es de itens, como base de suas exposi¢des publicas e
de um permanente trabalho de investigacéo sobre o patriménio
natural e social do planeta.

Algumas salas encontram-se fechadas por motivo de obras,
como as de ictiologia, herpetologia, ornitologia e anatomia
comparada e biodiversidade. Mas o visitante ainda tem muito a
conhecer nos médulos de mastozoologia, evolu¢gdo humana,
Egito Antigo, Galeria Greco-Romana, arqueologia brasileira,
arqueologia pré-colombiana, culturas do Pacifico, Africa,
etnologia regional e etnologia indigena. Além do Prédio do
Palacio, o museu dispde de outros espacos dentro da Quinta,
como o Horto Botanico e prédios de apoio, Departamento de
Vertebrados e Biblioteca.

Ol FUTURO O Oi Futuro foi concebido como um espacgo de convergéncia,
dedicado a arte, a tecnologia, ao conhecimento e a cidadania
Museu das (ver p. 77, Oi Futuro, MG).

Telecomunicagdes o ] o ) ) o
Seu objetivo é levar o publico a vivenciar experiéncias

sensoriais em suas modernas instalacdes, que incluem galerias
Site de arte, teatro, museu, biblioteca e cyber restaurante.

www.oifuturo.org.br A historia do centro confunde-se com a histdria da propria
telecomunicacdo no Brasil. O prédio em que esta localizado foi
construido em 1918, para sediar a Estacao Beira-Mar, da antiga
Companhia Telefbnica Brasileira. Em 1981, passou a abrigar o
Museu do Telefone, um centro de preservacdo e resgate da
historia da telefonia no Brasil. Em 2000, o Museu do Telefone
optou pela revitalizagcdo de suas atividades e do préprio




187

ambiente em que elas se realizavam. Ficou fechado durante
alguns anos para reabrir, em 2005, com cara nova, home novo
e propostas museoldgicas e museograficas inovadoras.

Com o acervo original, criou-se 0 Museu das
Telecomunicacdes, alocado no sexto nivel do espaco. Trata-se
de um local de memdéria e experimentacdo, que incorpora as
mais avancadas tecnologias e tendéncias museograficas para
contar a aventura da comunicacdo humana. Documentos,
objetos historicos e cerca de 120 videos conduzem o visitante a
uma empolgante viagem virtual em um UGnico ambiente.

PLANETARIO DA GAVEA No planetario do Rio de Janeiro, os visitantes ficam literalmente
nas nuvens. Em suas sessfes de clpula, acomodados em
poltronas reclinadas, experimentam a sensacdo de estarem
imersos no espaco.

Fundacao Planetario do Rio
de Janeiro

A Fundagédo Planetario possui trés clpulas para a proje¢édo do
Site: céu: duas localizadas em sua sede na Gavea e a outra
www.rio.rj.gov.br/planetario instalada em Santa Cruz, desde janeiro de 2009. As duas
primeiras funcionam com projetores opto-mecéanicos e tém
capacidade para 390 pessoas. A de Santa Cruz, com 88
lugares, conta com projetor digital de Ultima geracéo.

Criada em 1970, a fundacéo conta, ainda, com o Museu do
Universo, sala de observagdo solar, telescépios para
observacao celeste, biblioteca, espaco de leitura e salas de aula
para iniciag&o cientifica e atualizagédo de professores.

Além disso, oferece cursos de astronomia para o publico em
geral, colénia de férias para criancas e desenvolve o projeto
Dormindo com as Estrelas, em que criancas de sete a 11 anos
dormem uma noite na instituicBo e participam de diversas
atividades.

RI1OZOO Inaugurado em 1945, o Jardim Zooldgico do Rio de Janeiro é o
mais antigo do Brasil. Situado no Parque da Quinta da Boa
Vista, antiga residéncia da familia imperial portuguesa, oferece
uma rica mistura de histéria e fauna exuberantes.

Fundagédo Jardim Zooldgico
do Rio de Janeiro

O zooldgico, transformado em Fundagdo RIOZOO em 1985,

Site: abrange uma éarea de 138.000 metros quadrados, onde estao
) o . mais de 2.000 animais, distribuidos entre répteis, mamiferos e
WWW.Ti0.rj.gov.br/riozoo aves. No setor de fauna, reproduzem-se espécies raras e

ameacadas de extingdo, como urubu-rei, ararajuba e cachorro-
do-mato-vinagre.

Mais do que ser apenas uma vitrine de animais, a fundagéo
busca desenvolver o respeito e a preservagcdo do meio
ambiente, investindo em programas de educacao, qualidade de
vida e pesquisa, baseando- se sempre no conceito “Conhecer
para preservar”.

O zooldgico oferece diversos roteiros de visitagcao, inclusive
noturnos, voltados a diferentes faixas etarias. Ha, por exemplo,
o roteiro minifazenda, para todas as idades, no qual os
visitantes conhecem e interagem com animais domésticos, e 0
roteiro dos animais selvagens, voltado para maiores de oito
anos. Sao realizadas, ainda, atividades para terceira idade e
portadores de necessidades especiais.

SESCIENCIA O projeto SESCiéncia foi criado em 1987, com o objetivo de

. . proporcionar o contato direto do publico com os fendbmenos e
Projeto do SESC Nacional experimentos cientificos, propondo um novo sentido ao
aprendizado das ciéncias. Um dos elementos mais importantes
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do projeto sdo as mostras cientificas, que tém como principais
caracteristicas o carater lidico, a interatividade e a itinerancia.
Além de percorrer as capitais brasileiras, também sé&o
apresentadas em cidades de pequeno e médio portes, no
interior das cinco regides do pais. A participacao do visitante
nessas mostras é incentivada — na verdade, considerada
indispensavel dentro da concepcdo do espaco. Nelas, o
conhecimento cientifico é apresentado como parte do cotidiano.
A programacéo inclui visita ao acervo, realizacdo de oficinas,
exibicdo de videos cientificos e apresentacao de, pelo menos,
um seminario. Além das mostras cientificas itinerantes, o
SESCiéncia viabilizou a implementacdo, em diversas cidades
brasileiras, de espacos permanentes de vivéncia cientifica,
chamados de Salas de Ciéncia, onde ha uma sistematizagdo de
atendimento a escolas e ao publico espontaneo, com diferentes
atividades.

www.sesc.com.br
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